
BUSINESS TALK
GUCCI
SHANGHAI ARTWALL 
Nach den ArtWall-Projekten in New York und Mailand präsentierte Gucci nun eine neue ArtWall in Shanghai. Sie zeigt ein Porträt von Marina Abramovic, das für eine Ausstellung unter der Leitung von Maurizio Cattelan am Yuz Museum mit dem Titel „The Artist is Present“ wirbt, die wiederum eine Hommage an die gefeierte Performance-Kunst von Abramovic aus dem Jahr 2010 darstellt. Mehr als 30 KünstlerInnen hinterfragen im Rahmen dieser Ausstellung die Beziehung zwischen Original, Kopie, Klon und Fälschung, einschließlich Cattelans eigenem fotorealistischen Hollywood-Schriftzug; aber basiert dieser tatsächlich auf dem berühmten Schild am Stadtrand von L.A. oder auf jenem, das der Künstler außerhalb von Palermo auf Sizilien aufgestellt hatte?!
www.gucci.com
MONCLER GENIUS
NUMBER ONE
Das neue Projekt Moncler Genius ist eine Explosion kreativer Energie. Die erste der acht Capsule Collections, „Number One“ von Pierpaolo Piccoli, besteht aus der klassischen Daunenjacke, reduziert auf ihr Wesentliches, um ihre Essenz in einer A-linienförmigen Silhouette mit einem Hauch Couture-Feeling darzustellen, die sich in grafischen, unmissverständlich futuristischen und gleichzeitig mystischen Formen offenbart. Die Kollektion umfasst Kapuzencapes, kurz und lang, Röcke und Daunenhandschuhe und besteht aus einem bunten Farbspektrum von Elfenbein, Schwarz, Amethyst, Imperial Yellow, Hellgrün, Orange, Rot und Kirschrot.
www.moncler.com
SCHIAPARELLI
PRÊT-À-COUTURE
Schiaparelli stellte ihr neues „Prêt-à-Couture“-Projekt vor, eine Modelinie in Kapiteln, die aus dem traditionellen Kalender der Haute Couture ausbricht und an Kooperationen mit Kunsthandwerkern und Künstlern erinnern will. „Story #1“ widmet sich Man Ray und ist eine Hommage an seine Freundschaft zu Elsa Schiaparelli. Die Kleidungsstücke und Accessoires dieser Limited Edition, darunter Kleider, Jacken, Sweater, Hemden und T-Shirts, schaffen über den Einsatz von Trompe-l'Œil und grafischen Details, einschließlich mythischer Motive, eine moderne Silhouette. Das erste Kapitel wird mit der Eröffnung eines neuen Boutique-Salons am Pariser Place Vendôme 21 aufgeschlagen.

www.schiaparelli.com
BOMBOOGIE 
START VON PROPELLER
Bomboogie rief das Labor Propeller ins Leben, das die Identität der Marke stärken soll. So entstand eine Geschichte, die tief in der Welt der Militärluftfahrt verwurzelt ist, die jedoch im Laufe der Zeit eine beträchtliche Entwicklung durchlaufen ist. Propeller ist eine Onlineplattform im Sinne des Web 2.0, die in Storys die großartige Arbeit zeigt, die hinter den Kulissen geschieht, und die Inspirationen und die Denkweise der Brand verbreiten soll. Bomboogie gab mehrere Designstudien in Auftrag und kreierte auf deren Basis neue Konzepte wie Titanbrillen, Camouflage-Muster und Farben für Outerwear und Boutiquen sowie einen Laufschuh-Prototyp.
www.bomboogie.com 

HEAD 
LEGACY LINE

Trotz wärmerer Winter und weniger Skitagen präsentierte Head Sportswear die neue „Legacy Line“ für H/W 2019, die Damen und Herren ein innovativ designtes, leicht wattiertes Dreischicht-Konzept bietet. Die Kollektion aus fortschrittlichen Materialien umfasst eine wasserabweisende, atmungsaktive Jacke, eine Hybridjacke mit Jersey-Cord an den Armen und Seiten sowie dazu passende Hosen. Die KundInnen des Unternehmens sollen sich darin in der Stadt sowie auf der Piste wohlfühlen. Die Legacy Line wird exklusiv über Retailer in Skiresorts vertrieben.
www.head.com

MARSAKOV
LOKALE TALENTSCHMIEDE
Marsakov ist ein neuer Department Store unter dem Dach von Hlebozavod 9, einem Kunstzentrum aus Showrooms, Eventlocations, Cafés und Büros in Moskau. Sein Name erinnert an die Geschichte der früheren Fabrik, deren zylindrische Form nach dem Förderbandsystem des Ingenieurs George Marsakov im Jahr 1934 entworfen wurde. Die Eröffnung erfolgte in Zusammenarbeit mit der Consulting-Agentur Dear Progress. Marsakov gilt bereits jetzt in Moskau als eines der wichtigsten Outlets für meist heimische Marken, darunter JNBY, Second Friend Store, Daniil Landar, Novaya, Modbrand, SOWHAT?, Alpha Industries und Cocos Moscow.
hlebozavod9.ru/marsakov
BOSCO MANUFACTURES
MADE IN RUSSIA
Bosco di Ciliegi, russischer Distributor von Premiummarken wie Kenzo, Max Mara, Etro und vielen anderen und Inhaber des Department Stores GUM, arbeitet an einem neuen Projekt: Bosco Manufactures, eine Fabrik in der Region Kaluga, die hochwertige Mode für die firmeneigene Marke Bosco Fresh produzieren wird. Die Hauptlinie besteht aus Windbreakern, Jacken und Daunenjacken. Die Preissegmente teilen sich in 6 % Luxus, 23 % Premium und 71 % Mediumpreislagen auf. Die Manufaktur wird auch Orders für europäische Premiumlabels erfüllen.
www.bosco.ru 

STONE ISLAND
FLAGSHIPSTORE IN TOKIO

Die italienische Sportswear-Brand Stone Island eröffnete in Tokio, im Stadtteil Minami-Aoyama, einen neuen Flagship Store. Auf zwei Etagen werden hier die Kollektionen Stone Island und Stone Island Shadow angeboten. Die Eröffnung ist ein wichtiger Meilenstein für die Geschäfte des Unternehmens in Japan, wo es dank seiner Partnerschaft mit Toyoda Trading bereits auf eine lange Geschichte zurückblicken kann. Das Gebäude besteht aus grauem Beton und Glas, während im Inneren Eiche, Aluminium und Fiberglas zu sehen sind. Neben der Website ist dies die 22. globale Flagship-Niederlassung der Marke.
www.stoneisland.com 

BUDIMS 
DENIM-DESTINATION

Der neue Wiener Retailer Budims hat das Ziel, zur Top-Destination für Denim in Österreich zu werden. Die Inhaber, die über weitreichende Erfahrung im Denim-Geschäft zurückblicken können, eröffneten die neue Boutique im September. Zu ihrem Portfolio gehören Brands wie G-Star, Denham und Kings of Indigo. Damen und Herren zählen gleichermaßen zur Zielgruppe, der Fokus liegt auf Qualität und Nachhaltigkeit sowie auf der Verbrauchererziehung. Budims veranstaltet zudem lokale Events wie Stick- und Flick-Workshops und plant sogar, eine Reparaturwerkstatt für alten Denim ihrer KundInnen einzuführen. Auch eine maßgeschneiderte Onlineerfahrung wird schon bald im Netz stehen. 

www.thebudims.com
ALBERTO
AKTUELLE INNOVATIONEN

Für H/W 2019 verkündet der deutsche Hosenspezialist Alberto umfassende Innovationen beim Material. Die Samt-Denim-Linie ist nicht nur warm, sondern auch elegant. Die Chinos aus der „Bike Line“ bestehen aus wasserabweisender Clima-Baumwolle, die zudem schmutzabweisend und leicht zu waschen bzw. zu bügeln ist und eine Temperaturregulierungsfunktion aufweist. Die Marke stellt darüber hinaus eine Cordhose – dem „Stoff der Könige“ – sowie Premium-Businessmodelle aus dem besten Tencel-Denim, auf links genähten Köper sowie Cashmere-Qualitäten mit bester Passform vor.
www.alberto-pants.com

