FACHMESSEN
FORMATE IM UMBRUCH

Zalando gab vor Kurzem bekannt, dass die Bread&&Butter in diesem Jahr nicht mehr vom Onlinegiganten ausgerichtet wird. Vielmehr will man sich mit personalisierten, lokalen Kampagnen einem breiteren Zielpublikum zuwenden. Es scheint, als wäre der Versuch fehlgeschlagen, die B2B-Schau zu einem digital ausgerichteten B2C-Event umzugestalten. 
Das traditionelle B2B-Format ist noch nicht abzuschreiben: Es muss nur an die aktuellen Gegebenheiten angepasst werden, wie einige durchaus erfolgreiche Shows beweisen. Die gelungenen Neuausrichtungen der Fachmessen Coterie und Project (nähere Informationen finden Sie in der Rubrik Events), die von Tom Nastos von UBM implementiert wurden, sind Paradebeispiele dafür.

GUESS
KAMPAGNE MIT J BALVIN

J Balvin, mehrfacher Gewinner des Latin Grammy Awards, ist das neue Gesicht der aktuellen Frühjahrskampagne für Guess Vibras. Gemeinsam mit den Models Sofia Jamora, Kara Del Toro, Xian Mikol und Gabriela Giovanardi stand der Sänger in Miami, Florida, vor der Kamera. Balvin landete bereits mit elf seiner Singles auf Platz 1 der Latin-Charts in den USA und hat mehr als 50 Millionen Follower in sozialen Netzen. Die Leitung der Kampagne lag bei Paul Marciano, dem CEO von Guess, die Fotos kommen von Tatiana Gerusova. Die Capsule steckt voller bunter Vibes und verkörpert neben der DNA von Guess auch die Persönlichkeit von Balvin.

www.guess.com


HAND PICKED
KOMPLETT-LOOK

Für H/W 2019 stellt Hand Picked auf der Pitti Uomo aus. Die Marke bietet nunmehr eine Komplettlook-Kollektion aus Oberteilen, Strickmode und Outerwear. Die im Sortiment enthaltenen Hosen umfassen ikonische Jeans und Chinos und vier neue Modelle mit Ripsbändern. Die Farbpalette beim Strick reicht von Rot bis Navy und Flaschengrün. Wollqualitäten und wasserabweisende Tech-Stoffe findet man bei Mänteln und Jacken, während bei den Hosen Normalstretch- und Baumwollmix, Farbgarne, Samt und das englische Balmoral-Karo des Traditionsunternehmens Marton Mill vorherrschen. Der gesamte Denim stammt aus Japan.
www.handpicked.it 

FREEDOMDAY
DIE WELT IST DAS ZIEL

FREEDOMDAY, das italienische Outerwear-Label für Herren, Damen und Kinder, nimmt uns im F/S 2019 mit auf eine Reise zu neuen Horizonten, Landschaften und Menschen. Es ist Mode für Abenteurer, die sich gegen Stereotypen stellen, den Rausch der Entdeckung lieben und ihrer Fantasie freien Lauf lassen. FREEDOMDAY bietet High-Performance-Kleidung in strahlenden Farben, die Technologie und modische Finesse vereint. Seine wegweisenden Kreationen ermutigen uns, über unsere Grenzen zu gehen, unsere Komfortzone zu verlassen, Dinge aus einem neuen Blickwinkel zu betrachten.
www.freedomday.it
DOLOMITE
BERGKÖNIG

Der neue Werbespot „Cinquantaquattro“ von Dolomite präsentiert für H/W 2019 neue innovative Textilien für Abenteurer. Die „Fitz Roy“-Jacke aus echten Gänsedaunen bietet auch in kältesten Umgebungen maximale Isolation und extra viel Widerstandsfähigkeit gegenüber Rissen und Abrieb. Sie verfügt außerdem über eine Fülle an Taschen – die Königsdisziplin in Sachen Funktionalität und Style. Zusammen mit den neuen „Karakorum“-Stiefeln ergibt sich ein Look, der an die Retro-Ausstattung der 1954 durchgeführten Expedition ins Karakorum-Massiv erinnert. Der Stiefel ist ein echtes Sammlerstück von höchster Qualität: Das Obermaterial besteht aus Narbenleder, die Vibram-Sohle verfügt über eine mikroporöse Dämpfung und die exklusive DAS-Light-Konstruktion verspricht Funktionalität und Komfort.
www.dolomite.it

BERWICH
I’M GONNA BE ... EKO

Neu für Damen: „I’m gonna be“ – der Titel der Kollektion spielt mit dem italienischen Wort für Rock („gonna“). Sie besteht aus geraden, ausgestellten und langen Wickelröcken sowie Five-Pocket-Modellen aus weichen, bequemen und fließenden Stoffen. Die knielange Nadelstreifen-Ausführung vermischt klassische Farbkombinationen: Grün und Senf, Blau und intensives Rot, Braun und Hellblau. Neu für Männer: die „Eko“-Hose mit superkomfortablem Schritt und anatomisch geformtem Gürtel aus Baumwollgabardine, die in einem komplett nachhaltigen Färb- und Herstellungsprozess erzeugt wird. In acht Farben erhälich, bietet der Neuzugang eine perfekte Passform mit vielen Details.
www.berwich.com
