Liebe LeserInnen,


wir freuen uns, Sie zu dieser ersten Ausgabe 2019 begrüßen zu dürfen! In diesem Jahr feiern wir 15 Jahre WeAr, deshalb haben wir uns für jede Ausgabe etwas ganz Besonderes einfallen lassen.

Im ersten Heft haben wir zusammen mit dem deutschen Retailer Different Fashion eine spezielle Rubrik kreiert, die in ausgewählten Versionen dieser Ausgabe enthalten sein wird. Zum allerersten Mal publiziert WeAr also eine B2B2C-Rubrik: Diese Spezialausgabe wird nicht nur Klienten von Different Fashion erreichen, sondern auch zu ausgewählten Kalender-Highlights in anderen Hotspots mit Shopniederlassungen von Different Fashion erhältlich sein, beispielsweise während des berüchtigten Hahnenkamm-Skirennens und bei der Eröffnung der Urlaubssaison auf der nordfriesischen Insel Sylt. So gelangt unser Magazin auch in die Hände von Prominenten und Influencern.

Eine Sache bringt 2019 uns mit Sicherheit: Der technische Fortschritt und die Digitalisierung werden unsere Branche immer stärker in eine neue Richtung drängen und dadurch alle Segmente zu Innovationen zwingen. WeAr möchte ein kunstvolles, hochwertiges Coffee Table Book bleiben, sich jedoch gleichzeitig stärker digitalisieren und hochwertigen Content liefern, den auch Endverbraucher mit einer Leidenschaft für Mode gern lesen werden.

Zweifellos stehen uns Veränderungen ins Haus, aber wie Herr Rivera von Different Fashion in seinem Interview in der vorliegenden Ausgabe betont, dürfen wir nicht jeden Trend mitmachen. Manchmal offenbart sich einem der richtige Weg in einem Moment des Innehaltens. Der Markt bietet all jenen, die ihr Sortiment sorgfältig kuratieren und Einkaufen zum Erlebnis machen wollen, eine Fülle an Chancen. Es wird immer KundInnen geben, für die nur die Überholspur zählt, die online einkaufen und den Großteil ihrer Bestellungen wieder retournieren. Und dann gibt es jene, die das Shoppen genießen, die Service, Erfahrung, Qualität und Nachhaltigkeit schätzen. Fragen Sie sich selbst: Wer sind meine KundInnen – an wen verkaufe ich?

Während Streetwear immer noch ein (halbwegs) heißes Eisen ist, berichtet unsere Redakteurin aus Frankreich über ein neuerliches Interesse an reiferer und eleganterer Mode für Damen und Herren – mehr darüber erfahren Sie in unserer Trend-Rubrik. Scheuen Sie sich nicht davor, die aktuelle 90er-Jahre-Tendenz zu hinterfragen und überlegen Sie, wie sich diese auch in luxuriösere, gut geschnittene Mode überführen lässt.

Natürlich wird in dieser Ausgabe auch der Gewinner des Best Fashion Retailer of the World Award bekannt gegeben. Bitte stimmen Sie auch dieses Jahr wieder fleißig mit ab! Gleichzeitig liefern wir Ihnen detaillierte Reports, einen Überblick über die neuesten Trends und Designer, um Sie und Ihre Einkaufstouren in dieser Saison zu inspirieren.

Wie immer gilt: Reisen Sie, netzwerken Sie, besuchen Sie Messen und Showrooms und trauen Sie sich aus Ihrer Komfortzone! Finden Sie DesignerInnen, die nicht überall erhältlich sind und konzentrieren Sie sich auf Ihren Service, denn wenn Sie Ihren KundInnen vermitteln können, welche Kleidungsstücke ihnen am besten stehen, werden sie genau für diesen Rat wiederkommen und nicht nur ein Produkt, sondern komplette Outfits bei Ihnen kaufen.

WeAr wird wieder einen Großteil der wichtigsten Fachmessen besuchen und Ihnen auf www.wearglobalnetwork.com/buyersguide einen speziellen Buyers Guide für die Pitti Uomo und für die Berliner Fashion Week zusammenstellen. Haben Sie Fragen oder Kommentare? Schreiben Sie uns gern.

Wir wünschen Ihnen einen erfolgreichen Start ins Neue Jahr! 

Klaus Vogel, Herausgeber und Shamin Vogel, Redaktionsleitung
