EVENTS
NEONYT
Neonyt heißt die Eventreihe mit Schwerpunkt Nachhaltigkeit, die von der Messe Frankfurt in Berlin durchgeführt wird. Dazu gehören die Neonyt-Fachmesse und -Fashionshow, die Konferenz Fashionsustain der Messe Frankfurt, die Konferenz #Fashiontech der Premium Group, das Bloggerevent Prepeek und das Designforum Thinkathon. Im Januar dreht sich alles um das Thema Wasser: „Wasser bedeutet Macht – und Verantwortung“, erklärt Messedirektor Thimo Schwenzfeier. Die Veranstaltung möchte Diskussionen darüber anregen, wie Wasser in der Industrie effizienter eingesetzt werden kann. Darüber

hinaus will man mit der Präsentation aktueller Eco-Fashion als Teil individueller Outfits inspirieren. Neben aufstrebenden Labels zählen zu den Ausstellern Brands wie Bleed, Ecoalf, Kavat, Langer Chen und SLFK, die ein vielseitiges Sortiment von Ready-to-wear über nachhaltige Streetwear bis hin zu Bio-Strumpfwaren bieten. 
15. bis 17. Januar 2019

Kraftwerk 

Köpenicker Straße 70 

Berlin, Deutschland
www.neonyt.com 
INSPIRAMAIS
Inspiramais findet vom 15. bis 19. Januar in São Paulo statt und ist die einzige Fachmesse für Design und Materialinnovationen in Südamerika. Schwerpunkt liegt auf der Fusion von Design und Technologien sowie den dadurch geschaffenen Prozessen in den Segmenten Footwear, Mode, Lederwaren und Möbeln. Mehr als 1.000 Materialien von 150 Ausstellern sowie Vorträge und Projekte mit Fokus auf den Modemarkt bieten sich den mehr als 6.000 Fachbesuchern. Die Messe möchte die Entwicklung von Materialien fördern, die Konsumenten echte Werte vermitteln, eine der wichtigsten Zutaten eines Erfolgsrezepts für Modeunternehmen.

15. bis 16. Januar 2019

Pro Magno Events Center

Av. Profa. Ida Kolb, 513 – Jardim das Laranjeiras

São Paulo, Brasilien
www.inspiramais.com.br 

WHO’S NEXT
Auch in der nächsten Saison plant die Pariser Womenswear-Fachmesse Who’s Next etwa 50.000 Besuchern die besten neuen RTW-, Accessoire-, Lifestyle- und Beauty-Marken näherzubringen. In dieser Saison feiert die Messe ihr 25-jähriges Bestehen und wird unter dem Motto „Apollo Club“ stehen: Metallic-Glanz und glitzernde Pailletten nehmen die Besucher mit auf eine Zeitreise zurück in die Disco-Ära der 80er-Jahre – eine Atmosphäre, die vor allem von der Eröffnungsparty der Messe ausgehen wird. Das Event dauert vier Tage und ist eine Plattform für junge Kreativität, Kultur, Kunst und Musik, mit vielen Gesprächsrunden und mehr als genügend Gelegenheiten zum Netzwerken.

18. bis 21. Januar 2019 

Porte de Versailles

1 Place de la Porte de Versailles

Paris, Frankreich
www.whosnext-tradeshow.com 

COTERIE
Mit faszinierenden Kollektionen, spannenden Diskussionsrunden und einer inspirierenden Ausstattung startet die New Yorker Damenmodenfachmesse Coterie als Teil von UBM ins neue Jahr. Zu den Highlights der nächsten Resort- und Frühjahrsschauen gehört die Präsentation relevanter H/W-Kollektionen aus Kolumbien und Brasilien. Die beiden stylishsten südamerikanischen Länder betören Einkäufer mit luxuriösen Lederqualitäten und ihrer Tradition für hochwertige Strickmode. Beauty @ Coterie entwickelt sich jede Saison weiter: In diesem Februar werden mehr Naturkosmetik und ökofreundliche Beauty-Marken vertreten sein, darunter auch Neuentdeckungen aus Australien.

Darüber hinaus veranstaltet die Coterie eine Podiumsdiskussion zum Thema Influencer-Zusammenarbeit und Social Media. Schließlich arbeitet die Fachmesse weiterhin mit der UNO zusammen, um Marken auszuzeichnen, die die UNO-Ziele zur nachhaltigen Entwicklung in ihre Herstellungs- und Geschäftspraktiken integrieren, und mehr Bewusstsein auf diesem Gebiet zu schaffen.

25. bis 27. Februar 2019

Jacob Javits Center

New York, USA
www.ubmfashion.com/shows/coterie 
ROOMS EXPERIENCE
Die Fachmesse Rooms Experience fndet zweimal jährlich unter der Organisation der Fashion Holding H. P. France in Tokio statt. Bei ihrem Start im Jahr 2000 verzeichnete sie nur zwölf Aussteller –  mittlerweile zählt sie zu den wichtigsten Fashion-Events in Japan. Heute vertritt die Messe 350 Marken und lockt 20.000 Besucher an. Die 5.000 Quadratmeter große Messefläche ist in die Segmente „New Luxury“, „Fashion is Fun“ und „Culture & Concept“ unterteilt. Zu den Ausstellern zählen Designer aus den Kategorien Damenmode, Herrenmode, Unisex-Fashion, Accessoires, Brillenmode, Uhren, Schmuck, Kunst und Einrichtungsgegenstände. Mittlerweile kann die Messe von Branchenexperten als auch von Endverbrauchern besucht werden, wobei Letztere etwa 25 Prozent der Gesamtbesucherzahl ausmachen.

20. bis 22. Februar 2019

Gotanda TOC Building, 13. Etage

7-22-17 Nishi Gotanda Shinagawa-ku

Tokio, Japan

www.roomsroom.com
