MENSWEAR LABELS TO WATCH
DANSHAN

Danxia Liu und Shanpeng Wong sind Absolventen des Jahrgangs 2012 im Londoner Central Saint Martins und arbeiteten innerhalb der Branche in verschiedenen Positionen, bevor sie schließlich ihr gemeinsames Label vorstellten. Die Kollektionen von Danshan thematisieren Ideen der Geschlechterambivalenz. Ihre Kreationen zeigen eine gedeckte Farbpalette aus Grau, Weiß, Blau, Schwarz und Beige mit gelegentlichen Metallic-Highlights und glänzenden Stoffkontrasten. Es gibt klare Linien mit dekonstruierten Elementen, Oversized-Proportionen und eine gewisse Sanftheit, die man eher aus der Damenmode kennt. Die Ästhetik zeichnet ein Bild des Idealkunden der Designer: Ein sensibler Mann ohne Konkurrenzdenken, der das traditionelle, oft dominante Bild des Mannes ablehnt. Trotzdem ist ihre Mode nicht verweiblicht, vielmehr stehen sie für eine neue, geschlechtsneutrale Empfindsamkeit. Das Label präsentiert sich im Rahmen der Fashion Weeks in London und Paris im Showroom The Alphabet. Zu den aktuellen Einzelhändlern zählen Dongliang, Galeries Lafayette und Labelhood (China), Lane Crawford (China und Hongkong) und 3standardstoppage studio (USA).

www.danshan.co.uk

HAUD
Die 2016 gegründete kanadische Marke HAUD schmiedet viele heiße Eisen: Sie ist in den Bereichen Mode, Architektur und Produktdesign aktiv. Der Schwerpunkt liegt definitiv auf Herrenmode: HAUDs Ansatz verfolgt die Neuinterpretation traditioneller Arbeitsbekleidung für den Alltag. In den Kreationen treffen fortschrittliche Oberflächenbehandlungstechniken auf hohe Schneiderkunst. Für F/S 2019 thematisiert HAUD das Gefühl von Beengtheit und den Wunsch nach Freiheit. Das erklärt die asymmetrischen Bondage-Riemen und weiten Schlingen an einigen der Modelle sowie die Mieder mit unfertigem Finish an anderen. Die Kollektion bietet zudem übergroße Prints auf dem Innenfutter einiger Jacken und auf grafischen T-Shirts. „Während unserer Recherche verbrachten wir viel Zeit mit den Elementen der Workwear und traditioneller spanischer Tracht“, erklären die Designer. Die Brand verfügt über eine starke Handelspräsenz in Japan, wo sie u. a. bei Beams, Wallace & Murron und Casanova & Co sowie in ausgewählten Stores weltweit erhältlich ist.
www.haudstudio.com


THE WORLD IS YOUR OYSTER
The World Is Your Oyster ist ein Label aus Hongkong. Hinter dem Markennamen stehen die Designer Calvin Chan und Joyce Kun. Mit ihren Arbeiten, die ständig hinterfragen, was Mode eigentlich ist und was sie sein sollte, definieren sie die Grenzen der modernen Menswear neu. Klassiker wie der Trenchcoat, Hemden und fein geschnittene Anzüge werden dekonstruiert und auf neue Art zusammengesetzt, wobei asymmetrische Elemente, Applikationen und Kontraststoffe unkonventionelle Lichtpunkte setzen. Bekannte Formen werden mit den charakteristischen Collagetextilien der Marke kombiniert. Daraus ergibt sich eine Ästhetik mit Wiederkennungswert und Frische. Diese Balance brachte der Brand sowohl kreativen Applaus als auch kommerziellen Erfolg und führte zur Aufnahme in das Markenportfolio von Joyce, Lane Crawford und Opening Ceremony. Darüber hinaus zeichnete Fashion Asia Hong Kong die junge Marke als eine der „10 Asian Designers to Watch“ aus und ihre ruhige, kühle und besonnene Ausstrahlung ist einer der Gründe für ihre ständig wachsende, globale Fangemeinde.

www.facebook.com/TheWorldIsYourOyster.co/
