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JORDANLUCA entstand nach einer Idee der jungen Designer Jordan Bowen und Luca Marchetto, die bereits für Jil Sander, Vivienne Westwood und Erdem tätig waren. Ihre gemeinsame Vision ist eine Kombination aus eleganten italienischen und trendigen britischen Fashion-Codes, die darauf abzielt, die Grenzen der Herrenmode mit einem Mix aus klassischen Schnitten und Streetwear-, Sportswear- und Workwear-Elementen zu erweitern.
Jede Kollektion besteht wie ein Puzzle aus vielen Einzelteilen: Das Gesamtbild offenbart sich erst, wenn alle Details in der richtigen Reihenfolge vorgestellt werden. Einige der Catwalk-Outfits von JORDANLUCAs bestehen aus umgearbeiteten Übermänteln und Jacketts, in die zusätzliche Schichten wie Kapuzenpullover und übergroße T-Shirts eingenäht sind. Der Stylingansatz des Labels ermutigt die Kunden, klassische Herrenmode zu Trainingsanzügen zu tragen und konservative Muster mit grafischen Elementen aus der urbanen Streetkultur-Szene zu mixen. Trotz dieser Eklektik erzählt jede Kollektion eine schlüssige, überzeugende Geschichte, was der Brand bereits Verträge mit international bekannten Retailer einbrachte. So findet man in der Kollektion für F/S 2019 riesige Kapuzen, die das ganze Gesicht bedecken, eine Fülle an Karo- und Streifenmustern, futuristische Metallic-Stoffe und Kreationen aus Distressed Denim neben eleganteren Leinenanzügen und technischer Outerwear mit Armeetaschen und Riemendetails. Die Marke JORDANLUCA zeigt ihre Kollektionen im Rahmen der London Fashion Week Men’s. Zu den aktuellen Vertriebspunkten der Marke zählen u. a. L’Eclaireur (Frankreich), SPRMRKT (Spanien), H.Lorenzo (USA), Maison Simons (Kanada) und Harvey Nichols (Hongkong).
www.jordanluca.com 
