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SCHÖNSTE ZENTRALEN: LIEBLINGSSTÜCK

Shamin Vogel
EINE FIRMENZENTRALE REPRÄSENTIERT EINE MARKE, VERMITTELT WERTE UND IST GREIFBAR. SIE MOTIVIERT MITARBEITER UND VERTRETER UND INSPIRIERT KUNDEN. WeAr FÜHRT SIE DIESES JAHR DURCH EINIGE DER BESTEN FASHION-HEADQUARTER

Den Anfang macht das deutsche Sympathielabel Lieblingsstück, das es geschafft hat aus einem alten Bauernhof im Süden Deutschlands eine Modeoase zu kreieren, die ganz zur Firmen-DNA passt. CEO Thomas Bungardt gibt uns eine Führung: 
Was ist Ihr Erfolgsgeheimnis?
Ich denke, es ist kein Geheimnis: Für uns stehen der Mensch und seine individuellen Bedürfnisse definitiv im Mittelpunkt. Wir alle teilen gemeinsame Werte und Ideale. So entsteht eine Firmenkultur, in der sich die Menschen wohlfühlen und Eigenverantwortung für sie Ansporn und Inhalt ist.

Was macht Ihre Firmenzentrale besonders, welche architektonischen Highlights bietet sie?
Dass wir das Gute aus dem 800 Jahre jungen Gebäude mit unseren Zukunftsvisionen vereinen können. [Der Lieblingsstück-Hof] bildet technologisch und ökologisch die Basis für alle Herausforderungen im Rahmen modernster Kommunikationsanforderungen. 

Er ist Ausdruck unserer Markenwerte. Wir setzen hier konsequent die gleichen Materialien ein wie auch in unseren Shopkonzepten. Darüber hinaus kombinieren wir nur wertige Materialien wie Eichenholz, Stahl, Beton, Wolle, diverse Naturmaterialien bis hin zur echten Pflanzenwand. Dies fördert Wohlempfinden und Verweildauer.

Als architektonisches Highlight würde ich die Fassade ansehen sowie die in das Gebäude gebauten Räumlichkeiten im Bereich der ehemaligen Tenne mit freigelegten Backsteinen. Immer unter der Berücksichtigung von altem Gebälk und Säulen [und Denkmalschutz]. 

Inwiefern haben Sie am Arbeitsplatz Designtrends berücksichtigt?
Design und Qualität sind für uns Anspruch täglichen Arbeitens. Wir kombinieren Designelemente wie Möbel, Lampen, Stühle und Technik (Moormann, Artemide, Vitra, Apple) mit den Gegebenheiten vor Ort, ohne unsere DNA zu verwässern.
Welches Feedback erhalten Sie von den Kunden?
Unsere Friends (d. h. Kunden) lieben den Lieblingsstück-Hof und seine angenehme Atmosphäre. Sie freuen sich über die gelungene Inszenierung unserer Werte in Kombination mit dem geschichtsträchtigen Gebäude. Sie finden sich hier wieder und fühlen sich wohl.

Wie beeinflussen die Lieblingsstück-Emotionen in Ihren zentralen Showroom-Präsentationen Ihre Handelspartner? Wirkt sich das auf die Endverbraucher aus?
Unsere Lieblingsstück-Emotionen wirken positiv und vermitteln gute Laune. Das ist ansteckend. Unsere Friends und Area-Manager nehmen genau dieses Gefühl mit und tragen es in die Welt. Unsere Endverbraucher erreicht das auf jeden Fall über die Menschen, die Lieblingsstück im Handel vertreiben. Der Auftritt unserer Showrooms ist überall gleich, das überträgt sich. 
