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2019 wird das Jahr, in dem die reale und die digitale Welt miteinander verschmelzen, im Kleinen wie auch im Großen. Der Handel und die Modebranche müssen sich weiterentwickeln. Und natürlich müssen wir wieder stärker auf Design setzen und dem allmächtigen Konsumenten, der heute über die Distribution bestimmt, Antworten liefern, damit wir zusammen Ideen für die Neuausrichtung des aktuellen Systems umsetzen können.
