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Die Digitalisierung der Modebranche wird uns auch im Jahr 2019 weiter beschäftigen. Die neuen Technologien nehmen zunehmend einen größeren Stellenwert in der Textilindustrie ein, was einen nachhaltigen Einfluss auf all unsere Geschäftsprozesse haben wird. Modehersteller werden sich daher stärker mit neuen Technologien und auch technischen Fragestellungen auseinandersetzen. Diese technischen Innovationen beziehen sich nicht nur auf die Kollektionsentwicklung, sondern auch auf die Beschleunigung der Supply Chain (Stichwort: Digitaler Showroom und Digitale Order) und die Optimierung der Kommunikation bis hin zur Entwicklung ganz neuer Geschäftsmodelle. Was wir trotz all der digitalen Revolution in der Textilbranche weiterhin brauchen, sind starke Kollektionen, die die Menschen berühren. Die Digitalisierung kann uns hierbei wesentlich bei der Verbreitung unserer Kollektionsaussage und Emotionalisierung der Marke unterstützen.
MARK BRASHEAR, CEO, JOHN VARVATOS
Der internationale Markt spielt für den Erfolg einer wachsenden Brand eine zentrale Rolle. Die Pitti Uomo ist eine der wichtigsten Fachmessen des Jahres und wir freuen uns schon darauf, dort im Januar eine Vorschau auf die Kollektion John Varvatos Star USA bieten zu können. Für uns ist es das erste Mal, dass wir auf der Pitti ausstellen und wir sind begeistert, dass wir mit genau dieser Kollektion dort starten, da sie die rebellische Lebens- und Arbeitseinstellung des modernen Manns von heute perfekt verkörpert.

