BUSINESS PROFILE

VOILE BLANCHE

[bookmark: _GoBack]Este año, la marca italiana de calzado Voile Blanche cumple 15 años (al igual que WeAr). El primer calzado de la marca fue, según su Brand Director, Alessandro Bisconti, "una escultura, una obra de arte": su diseño innovador no incluía una unidad de suela separada; en cambio, tenía inserciones de goma que hacían que uno se sintiera "como si caminara sobre las nubes". Ese primer modelo se fabricó a partir de telas de vela Dacron, pero desde entonces la marca se ha convertido en el fabricante de sneakers de alta gama.

Se aventuró en este territorio a principios de la década de 2010, en un momento en que el calzado deportivo y moda aún no eran sinónimos, y fue una de las primeras marcas en impulsar la idea de sneakers de moda. Tintadas a mano, sin ningún par exactamente igual a otro, el calzado Voile Blanche está hecho para celebrar el individualismo y la identidad, y están diseñados para complementar outfits altamente sofisticados e inusuales.

Los mercados clave de la marca incluyen su Italia natal, los países D-A-CH ("su psique es cercano al nuestro: estética limpia y la mejor calidad", comenta Bisconti) y, cada vez más, el Lejano Oriente. Voile Blanche tiene un distribuidor en Japón, una sucursal en China y actualmente está considerando acuerdos de distribución en Corea. Como la compañía no tiene tiendas propias, considera de gran importancia a las asociaciones con minoristas: "Ponemos toda nuestra fe en los minoristas: somos muy selectivos y los involucramos en nuestra marca", explica Bisconti. La empresa organiza eventos y pasarelas en las tiendas, dirige la formación del personal minorista e invierte en publicidad local. Según el credo de Bisconti, "no se puede ir solo a la moda: es necesario compartir los costes y definir estrategias conjuntas".
www.voileblanche.com


