BUSINESS TALK

GUCCI
SHANGHAI ART WALL 

Siguiendo sus proyectos Art Wall en Nueva York y Milán, Gucci desveló un nuevo Art Wall en Shanghai. Con un retrato de Marina Abramovic para publicitar una exposición comisionada por Maurizio Cattelan en el Yuz Museum, llamada “The Artist is Present”, en honor a la epónima pieza de Abramovic de 2010. Con más de 30 artistas, el show cuestiona la relación entre originales, copias, clones y falsificaciones, incluyendo el propio signo foto realista Hollywood de Cattelan: pero ¿está basado en el propio a las afueras de LA o el que el artista construyó en en las afueras de Palermo, Sicilia?
www.gucci.com


MONCLER GENIUS
NUMBER ONE

El nuevo proyecto Moncler Genius es una explosión de energía creativa. La primera de las ocho colecciones cápsula - “Number One” de Pierpaolo Piccioli - presenta el clásico acolchado rayado para descubrir su esencia en una silueta acampanada, y con un sentido de alta costura: formas gráficas sorprendentemente futuristas y místicas al mismo tiempo. La colección incluye capas con capuchas, tanto largas como cortas, faldas y guantes acolchados, todo ello presentado en una paleta de marfil, negro, amatista, amarillo imperial, verde brillante, naranja, rojo y rojo cereza.
www.moncler.com


SCHIAPARELLI
‘PRET-A-COUTURE’

Schiaparelli presentó su nuevo proyecto “Pret-à-Couture”, una línea compuesta por capítulos, rompiendo el tradicional calendario de Haute Couture, inspirándose en su legado de colaboraciones con artesanos y artistas. “Story #1” está dedicada a Man Ray, un homenaje a su amistad con Elsa Schiaparelli. Las prendas y accesorios en edición limitada - vestidos, chaquetas, suéteres, camisas y T-shirts - crean una silueta contemporánea con detalles gráficos y trampantojo, incluyendo motivos míticos. Su primer capítulo se materializa con la apertura de un nuevo Boutique-Salon en Place Vendome, 21 en París. 
www.schiaparelli.com

BOMBOOGIE 
LANZAMIENTO DE PROPELLER

Bomboogie ha creado Propeller, un laboratorio que tiene como objetivo fortalecer la identidad de la marca, revelando una historia que tiene sus raíces en el mundo aeronáutico militar, pero que con el transcurso del tiempo ha ido evolucionando de manera considerable. Propeller es una plataforma Web 2.0 de historias diseñada para mostrar el gran trabajo tras las bambalinas y compartir las inspiraciones de la marca y sus maneras de pensar. Bomboogie ha conducido múltiples estudios exploratorios de diseño, creando conceptos tan variados como las gafas de titanio, patrones de camuflaje y colores para outerwear y boutiques, y un prototipo de calzado para correr.
www.bomboogie.com 

HEAD 
‘LEGACY LINE’

A pesar de los inviernos más cálidos y menor número de días de esquí Head Sportswear ha lanzado la “Legacy Line” para O/I 19-20, ofreciendo un concepto progresivamente diseñado de un acolchado ligero de 3 capas para hombre y para mujer. Confeccionado con materiales innovadores, la colección incluye una chaqueta impermeable, transpirable y una chaqueta híbrida  con un material jersey-pana en las mangas y costados, y pantalones en combinación. El objetivo es que quien lo lleve se sienta confortable tanto en un paseo en bici por la ciudad como en las pistas de esquí. Legacy Line es distribuida exclusivamente a través de minoristas en estaciones de esquí.
www.head.com

MARSAKOV
TIENDA PARA TALENTO LOCAL

Marsakov son unos nuevos grandes almacenes en Hlebozavod 9, un cluster de showrooms, workshops, espacios para eventos, cafés y oficinas en Moscú. Su nombre es un tributo al pasado histórico de la anterior fábrica con forma cilíndrica diseñada de acuerdo con el sistema de la cinta transportadora del ingeniero George Marsakov en 1934. Lanzado conjuntamente con la agencia consultora Dear Progress, Marsakov se está estableciendo rápidamente como uno de los principales outlets en Moscú para la mayoría de marcas locales, entre las que se incluyen JNBY, Second Friend Store, Daniil Landar, Novaya, Modbrand, SOWHAT?, Alpha Industries y Cocos Moscow.
https://hlebozavod9.ru/marsakov


BOSCO MANUFACTURES
MADE IN RUSSIA

Bosco Di Ciliegi, el distribuidor ruso de marcas premium como Kenzo, Max Mara, Etro y muchas otras, y propietario de los grandes almacenes GUM, ha lanzado un nuevo proyecto: Bosco Manufactures, una fábrica ubicada en la región de Kaluga que suministra prendas de alta calidad bajo la propia marca de la compañía Bosco Fresh. La gama principal consistirá en chaquetas, corta-vientos y plumones. El segmento de precios es el siguiente: 6% lujo, 23% premium y 71% medium. La fábrica también producirá prendas para marcas premium europeas.
www.bosco.ru 

STONE ISLAND
TOKYO FLAGSHIP

La icónica marca italiana de sportswear Stone Island abrió un nuevo flagship store en Tokyo en el distrito de Minami-Aoyama. Esparcido sobre dos plantas, presenta las colecciones Stone Island y Stone Island Shadow. La apertura marca un importante punto para el negocio de la marca en Japón, donde ha estado presente durante un largo tiempo a través de colaboraciones con Toyoda Trading. La estructura está construida en cemento gris y cristal, mientras que el interior cuenta con roble, aluminio y fibra de vidrio. Este es el 22º flagship store de la marca, a parte de su website.
www.stoneisland.com 

BUDIMS 
DESTINO DENIM

El nuevo minorista basado en Viena Budims tiene como objetivo convertirse en el destino del denim por excelencia en Austria. Los propietarios, que cuentan con una extensa experiencia en denim y retail, abrieron la tienda el pasado septiembre con una serie de marcas que incluyen G-Star, Denham y Kings of Indigo. Dirigida tanto al hombre como a la mujer, se centra en la calidad premium y sostenibilidad, y además en la educación del consumidor. Budims celebra eventos en tienda, como workshops en costura y parches, y está planificando integrar una estación de reparación para denim viejo de clientes. Una experiencia online personalizada también se encuentra en la lista de proyectos.
www.thebudims.com

ALBERTO
ÚLTIMAS INNOVACIONES

Para O/I 19-20 Alberto, el especialista alemán en pantalones, está introduciendo innovaciones en materiales. La línea de denim en velvet ofrece a quien lo lleva calor y sofisticación. Los chinos de la “Bike Line” están producidos en algodón Clima, un material repelente al agua y a la suciedad, son fáciles de lavar y planchar y que además permite regular la temperatura de los pantalones. La marca también presenta un pantalón en pana, captando la atención sobre “el material de los reyes”, además de prendas en un denim premium business con el uso del Tencel más refinado, sarga y cachemir con cortes fantásticos. 
www.alberto-pants.com




 

