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La moda necesita ser más sostenible, atemporal y contemporánea. La tendencia principal será la autenticidad y el vínculo entre la tienda física y lo digital será inevitable.

Tom Nastos, PRESIDENTE DE READY-TO-WEAR Y ACCESSORIOS, UBM FASHION

La moda es global, pero también es muy tribal. Como consumidores, todos tenemos cantidades ilimitadas de información disponible en nuestros smartphones. Seleccionamos noticias, celebridades y diseñadores que queremos seguir. El resultado son estilos de vida tribales: así es como estamos organizados. Esto tendrá un impacto significativo en el comercio minorista digital y en el físico, y en varias marcas en todo el mundo.

Cindy McNaull, Global Brand and Marketing Director, CORDURA 
Continuamos viendo la importancia y el surgimiento de textiles multifuncionales diseñados para llevarlo más rápido y más lejos. Nuestro denim mejorado con "ciencia oculta" – tecnologías que tal vez no se puedan ver en la superficie, pero que están diseñadas con un rendimiento adicional – ejemplifica esta tendencia. La suavidad y la comodidad en general también son capacidades clave de rendimiento que los consumidores continúan demandando. 
 
Renee Henze, Global Marketing Director, DuPont Biomaterials

La tendencia de la personalización está influyendo en la industria de la moda, tanto en términos de productos creados como en la experiencia a través de la cual se venden. Los consumidores buscan prendas y accesorios que reflejen no solo su estilo personal, sino también los valores que poseen, que pueden adoptar la forma de materiales sostenibles, fabricación local y otros estándares comerciales. Pero más allá del producto en sí, las marcas también se están adaptando a la demanda de personalización con la customización de la experiencia de compra. De hecho, según Forrester Research, más del 70% de los minoristas están tratando de personalizar la experiencia de la tienda y crear un punto de contacto más relevante e interesante con los compradores.
