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SUN68

Fondé en 2005 à Noventa di Piave près de Venise, SUN68 a débuté comme une entreprise spécialisée dans les polos pour hommes. Une décennie plus tard, elle lance 1550 POS, comprenant à la fois des magasins de détail multimarques et en propre, à travers le Japon, l’Allemagne, l’Espagne, le Benelux et autres territoires, où elle diffuse la gamme de lignes de produits de vêtements pour hommes, femmes, enfants, chaussures et maillots de bain. Cette histoire est un bel exemple du développement organique que peut atteindre une entreprise quand elle est capable de choix esthétiques indépendants, combinés à une attention permanente du ratio qualité/prix, une logistique excellente et un merchandising intelligent.
  
L’un des concepts-clés, confie le PDG Enrico Spinazzé, est celui de "petite collection" : en se concentrant seulement sur les bestsellers que les magasins veulent vraiment, et donc créer une offre ciblée. Cette approche a donné d’impressionnants résultats dans diverses catégories : la ligne de chaussures a gagné plus de 800 distributeurs en seulement 4 saisons et vendu 100 000 paires pour l’été prochain, pendant que la collection de bain, lancée au P/E 19, a gagné 300 clients dès sa première saison. Peut-être que l’un des attraits est le système incrémental de réductions pour les distributeurs en gros : plus on achète, plus grand est le discount.

[bookmark: _GoBack]A l’heure actuelle, SUN68 cherche à développer des contrats de licences dans des pays comme l’Amérique du Sud et la Russie. Et en termes de design, le dernier développement est son projet capsule A/H 19 inspiré par la culture japonaise : des sushis à emporter, des idéogrammes et le fameux Lucky Cat. Le nom de la collection, ‘SUN68 SUSHI’, reflète le concept de vêtements fun, rapides et faciles à porter. T-shirts, sweatshirts et pardessus en acétate donnent une offre jeune et inspirée streetwear qui convient à la vie de tous les jours, comme toutes les pièces SUN68.

www.sun68.com 


