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STRENESSE : réinventer la finesse allemande

La marque allemande premium Strenesse fait évoluer son management en l’adaptant à l’époque actuelle, et tout en restant fidèle à son ADN. Fondée dans les années 1940, l’entreprise a toujours été synonyme de matières de qualité et de confection méticuleuse, en symbolisant l’image moderne de la féminité. Strenesse s’adresse à la femme active indépendante, et se positionne en ligne avec des marques comme Max Mara, Diane von Fürstenberg et Helmut Lang. Sa réforme actuelle va au-delà du design de la collection : Strenesse opère des transformations organisationnelles, conçues pour fluidifier ses processus et créer des équipes interdisciplinaires, capables de réagir rapidement aux besoins du marché, pour produire quatre collections principales par an. La nouvelle structure devrait permettre des réponses adaptées aux variations climatiques, tout en proposant une offre sur l’année entière.

Pour 2019, Strenesse se concentrera sur l’Allemagne, l’Autriche et la Suisse, et sur une distribution en gros internationale en soutenant ses clients actuels et en approchant ses partenaires, qui peuvent s’identifier avec l’ADN de la marque. La distribution internationale en gros sera coordonnée depuis Milan par une nouvelle équipe. "En partant d’un produit parfait, nous faisons confiance aux conseils avisés des détaillants. Nous travaillons sur un nouveau concept de magasins et nous nous concentrons sur la fidélisation de la clientèle", explique la PDG Micaela Sabatier à propos de son nouveau concept de e-commerce qui veut satisfaire les besoins en conseils d’experts des clients. "Nous voyons [le détail en ligne] comme une opportunité. Micaela est confiante de pouvoir développer l’entreprise avec l’aide d’un nombre croissant de détaillants et leur clientèle.

[bookmark: _GoBack]Les collections Strenesse offrent des modèles intelligents faciles à porter. Des matières haut de gamme sont travaillées avec des méthodes de production de pointe. Les dernières nouveautés comprennent le programme ‘Iconic’ composé de pièces intemporelles et puristes. "Ce sont des modèles de luxe faciles, avec un âme", ajoute Micaela. Ce programme de 30 pièces sera disponible à partir de mai, il comprend des blazers en laine italienne, des chemisiers de soie et des manteaux double-face. Les couleurs vont des dégradés de crème et camel jusqu’au marine. Les prix au détail les plus élevés seront 549 EUR pour un blazer, 299 EUR pour un pantalon et 899 EUR pour un manteau. 
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