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Strellson, la marque masculine suisse s’attend à une croissance de sa distribution. Avec ses marchés-clés en Allemagne, Suisse, France, Pays-Bas, Belgique et Russie, la marque prévoit une augmentation à la fois de ses commandes et de ses partenaires détaillants après des ajustements stratégiques, en particulier en Allemagne, Benelux et Suisse. Elle dispose déjà de 20 magasins monomarques en Russie.

Strellson offre des programmes de soutien à ses détaillants partenaires, comprenant des événements de marketing, des compositions de vitrine, du merchandising visuel, des avantages pour l’équipe, le planning de marchandises et une participation à l’investissement. De plus, des innovations sur le produit sont conçues pour séduire les clients. La dernière, la ‘Cross-Flex Capsule’ pour l’A/H 19, comprend une combinaison de tissu stretch et jersey pour un maximum de confort et de performance. Strellson propose aussi des modèles de costumes saisonniers ‘mix & match’, donnant plus de flexibilité aux détaillants. Le thème de cette saison, ‘Un Anglais à New York’, comporte des matières comme de la flanelle, du Donegal, tweed, duvetine et velours côtelé, des tissus double-face et du cachemire, donnant aux pièces une touche contemporaine. La palette tourne autour de classiques comme le gris, marron foncé, bordeaux et bleu nuit, mais suivant la date de livraison, des couleurs contrastées comme le rouge vif, l’orange et le jaune peuvent être également disponibles.
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