Chère lectrice, cher lecteur,
 
Merci de nous rejoindre pour cette édition de janvier en ouverture de saison. En 2019, nous célébrons les 15 ans de WeAr, aussi avons-nous préparé quelque chose de spécial pour chaque numéro. 

Pour cette édition, nous avons collaboré avec le détaillant allemand Different Fashion et créé une rubrique spéciale ensemble, qui sera disponible dans certaines versions de ce numéro. C’est la première fois que WeAr lance une rubrique B2B2C. La distribution de cette édition spéciale ira jusqu’aux clients de Different Fashion ; elle sera également disponible dans d’autres lieux autour de magasins Different Fashion à des moments-clés de la saison : durant la fameuse compétition de ski d’Hahnenkamm, et dès le début des vacances sur Sylt, île de la Frise du Nord. Cela permettra au magazine d’atteindre des célébrités et des influenceurs. 
 
Une chose est certaine pour 2019 : les avancées techniques et la digitalisation vont pousser notre industrie plus loin dans une nouvelle direction, forçant chaque segment à innover. WeAr veut rester un beau livre à compulser inspiré par l’art, mais aussi s’étendre numériquement et fournir du contenu de qualité, que même les clients passionnés de mode aimeront lire.  

Il est certain que les changements sont en cours, mais, comme le souligne Mr Rivera de Different Fashion dans son interview dans ce numéro, on ne doit pas monter sur chaque train de tendance. Parfois, marquer une pause et trouver sa propre voie est une façon d’avancer. Le marché offre beaucoup d’opportunités à ceux qui sélectionnent avec soin leur marchandise et font du shopping une expérience. Il y aura toujours des clients qui veulent vivre à cent à l’heure, qui commandent en ligne et renvoient la plupart de leurs achats. Et puis, il y a ceux qui apprécient leurs balades de shopping, qui apprécient le service, l’expérience, la qualité et l’éco-responsabilité. Demandez-vous : qui sont vos clients – à qui vous adressez-vous ?

Alors que le streetwear est toujours un sujet (raisonnablement) brûlant, notre journaliste en France constate un grand intérêt renouvelé dans une mode plus mature et sophistiquée, à la fois pour les femmes et les hommes – vous en saurez plus dans notre rubrique Tendances. N’ayez pas peur de questionner la tendance actuelle 90s et comment elle pourrait évoluer dans des vêtements plus luxueux et travaillés. 
 
[bookmark: _GoBack]Bien sûr, ce numéro annonce le gagnant de notre prix Best Fashion Retailer of the World Award de l'année écoulée, merci de commencer à voter pour cette année. Il y a aussi des dossiers approfondis et des vues d’ensemble des nouvelles tendances et designers afin de vous inspirer durant vos achats cette saison. 

Comme toujours : faire des voyages, du réseau, visiter des salons et des showrooms, sortir de sa zone de confort ! Trouver des designers qui ne sont pas trop répandus et se concentrer sur son service, car si vous pouvez dire à vos clients quelles pièces leur vont le mieux, ils reviendront toujours pour ce conseil et n’achèteront pas qu’une pièce, mais une tenue entière.  
 
WeAr sera de nouveau présent sur la plupart des salons, et nous avons préparé des Buyers’ Guides spéciaux pour Pitti Uomo et la Berlin Fashion Week à : www.wearglobalnetwork.com/buyersguide.
Nous sommes à votre disposition pour toute question ou commentaire.
 
Nous vous souhaitons un excellent début d’année !

Klaus Vogel, Editeur et Shamin Vogel, Directrice de la Rédaction

