Marques masculines à suivre

DANSHAN

Danxia Liu et Shanpeng Wong sont diplômés de la Central Saint Martins en 2012 et ont travaillé à divers postes dans l’industrie de la mode avant de lancer leur propre marque. Les collections de Danshan explorent les idées sur l’ambiguïté des genres. Elles sont caractérisées par une palette de couleurs muettes : gris, blancs, bleus, noir et beige avec des touches occasionnelles de tissus métalliques et brillants ; des lignes pures avec des éléments de déconstruction ; des proportions oversized ; et une certaine douceur que l’on a plutôt l’habitude de voir dans des lignes féminines. Cette esthétique reflète l’idée des designers de leur client idéal : un homme sensible, non compétitif, qui rejette les codes traditionnels de la masculinité embués par l’idée de domination. Néanmoins, ces vêtements ne sont pas du tout efféminés ; au contraire, ils parlent à une nouvelle sensibilité gender-free. La marque expose durant les Semaines de la mode de Londres et Paris au showroom The Alphabet. Quelques diffuseurs actuels : Dongliang, Galeries Lafayette et Labelhood (Chine), Lane Crawford (Chine et Hong Kong) et 3standardstoppage studio (USA).

www.danshan.co.uk

HAUD
Fondée en 2016, la marque canadienne HAUD a mis ses oeufs dans plusieurs paniers : elle travaille dans les secteurs de la mode, de l’architecture, et du design de produits. Néanmoins, le vêtement masculin est son premier objectif. L’approche de HAUD consiste à réinterpréter le workwear traditionnel de façon à l’adapter à tous les jours ; dans leur travail, des techniques de traitement de surface artisanales progressives rencontrent le tailleur délicat. Pour le P/E 19, Haud explore le concept de restriction et le désir de liberté. Cela se traduit dans des bandages asymétriques et des grandes boucles pendantes sur quelques vêtements, et des corsages avec une finition brute sur d’autres. La collection comporte également de grands imprimés sur les doublures des vestes, et des T-shirts graphiques. "Pendant la période de recherche, nous avons passé beaucoup de temps à étudier le workwear et les costumes traditionnels espagnols", explique le designer. La marque a une forte présence dans le détail au Japon où les clients comprennent Beams, Wallace & Murron et Casanova & Co, et elle est aussi vendue à travers des magasins internationaux sélectionnés.



www.haudstudio.com

THE WORLD IS YOUR OYSTER

[bookmark: _GoBack]The World Is Your Oyster est une marque basée à Hong Kong, fondée par Calvin Chan et Joyce Kun. Le duo de design réimagine le vêtement masculin contemporain en se questionnant en permanence non seulement sur ce qu’est le vêtement, mais aussi sur ce qu’il devrait être. Des pièces classiques, telles que le trenchcoat, la chemise et le costume tailleur, sont déconstruites et réassemblées d’une nouvelle manière, avec des éléments asymétriques, des applications et des tissus contrastés, leur donnant une touche anti-conventionnelle. Des formes familières sont combinées au collage de tissu, signature de la marque, résultant en une esthétique reconnaissable mais fraîche. Cet équilibre a valu à la marque un succès à la fois créatif et commercial, car les jeunes designers ont déjà été référencés chez Joyce, Lane Crawford et Opening Ceremony ; la marque a aussi gagné une reconnaissance officielle de Fashion Asia Hong Kong comme l’un des “10 Asian Designers to Watch”, et son esthétique calme, cool et recueillie lui construit un culte de followers à travers le monde.

https://www.facebook.com/TheWorldIsYourOyster.co/

