Best Headquarters/ Schönste Zentralen

Dossier
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Le siège social d’une entreprise donne vie aux valeurs de la marque. C’est là que l’équipe et les représentants sont motivés, et les clients inspirés. Cette année, WeAr vous emmène à la visite de quelques-uns des plus beaux quartiers généraux de la mode
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Nous commençons cette série avec une visite du nouveau siège social la marque allemande au cœur Lieblingsstück, une marque qui a réussi à transformer une vieille ferme dans le sud du pays en un oasis de mode qui contient parfaitement l’ADN de l’entreprise. Le PDG Thomas Bungardt nous fait faire le tour.

Quel est le secret de votre succès ?

Je ne pense pas que ce soit un secret ! La personne et ses besoins sont au cœur de tout ce que nous faisons. Nous partageons tous les mêmes valeurs et idéaux. Cela crée une culture corporate où les gens se sentent à l’aise et la responsabilité en est le moteur principal.

Qu’est-ce qui rend vos bureaux uniques ? Quels les points forts architecturaux ?

Le fait que nous ayons été capables de fusionner la beauté d’une ferme de 800 ans avec nos visions. [La ferme Lieblingsstück] constitue les fondations à la fois technologique et écologique pour tous les challenges que nous avons en ligne avec les besoins modernes de communication.

Elle exprime nos valeurs de marque. Ici, nous utilisons les mêmes matériaux que dans nos concepts de magasins, comme le chêne, l’acier, le béton la laine et une gamme de matières naturelles ; nous avons même un mur végétal. Cela renforce le confort et la volonté de rester ici plus longtemps.

Je pense que le point fort architectural est la façade, ainsi que les espaces ouverts en briques créés dans le bâtiment où se trouvait la grange. Bien sûr, tout ce que nous faisons tient compte des piliers et poutres [de même que d’autres contraintes de préservation].
  
Quel est le rôle des tendances sur ce lieu de travail ?

Le design et la qualité font partie intégrante de notre travail quotidien. Nous combinons les éléments de design, par exemple mobilier, lampes, chaises et appareils électroniques (Moormann, Artemide, Vitra, Apple), avec les caractéristiques uniques du lieu et sans diluer notre propre ADN.

Quel a été le retour des clients ?

Nos amis (nos clients) aiment la ferme Lieblingsstück et son ambiance relax. Ils sont épatés par la façon dont nous avons réussi à incorporer nos valeurs d’entreprise dans un tel environnement historique. Ils se retrouvent eux-mêmes dans cet espace et se sentent comme à la maison.

Les émotions jouent un très grand rôle dans vos histoires de marque – comment sont-elles traduites sur votre siège social ?

L’univers émotionnel de Lieblingsstück est contagieux. Nos amis et responsables de région sentent et portent les mêmes émotions. Le message atteint définitivement nos clients à travers ceux qui distribuent Lieblingsstück. Et nos showrooms sont similaires à chaque emplacement, de sorte à ce que le même sentiment soit toujours transmis.


