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Le savoir : tendances-clés pour 2019

WeAr a interrogé des leaders de l’industrie de la mode à travers le monde, sur les tendances-clés de cette année en termes de styles & matières, mais aussi phénomènes économiques, sociaux et culturels.

Marco Lanowy, Managing Director, Alberto

La façon dont les choses se passent, il me semble que l’industrie de la mode s’enlise dans des lancements sans fin. Il faut rapidement stopper les pré-collections et les cruise, qui se juxtaposent à une vitesse effarante, avec des produits inondant le marché une minute, pour finir en soldes ou magasin d’usine la minute suivante. Ni les détaillants ni les consommateurs ne peuvent suivre sur le long terme. De nombreux producteurs et détaillants doivent parfaire leur ADN de marque, fin de s’affranchir à la fin du mantra absurde ‘plus de la même chose’. Nous avons besoin de qualité au lieu de quantité – une tendance qui n’aurait jamais dû quitter la mode, à la base. 
Roman Stepek, VP, HEAD Sportswear
Pour ceux d’entre nous du secteur des vêtements de ski, le dérèglement climatique est devenu un enjeu prioritaire. Il devient de plus en plus difficile de se reposer sur un temps idéal pour le ski, c’est pourquoi nous nous concentrons sur d’autres fonctionnalités. Afin de pouvoir offrir au client des tenues qui peuvent être portées non seulement sur les pistes mais aussi en ville, HEAD Sportswear a développé une collection capsule qui convient aux deux, grâce à un design sophistiqué et à des matières très abouties.
Jochen Bauer, Propriétaire, Heinz Bauer Manufakt

Pour nous, spécialistes des blousons et du cuir, la fourrure d’agneau plait aux hommes comme aux femmes. Une autre tendance émergente à mentionner est la redéfinition des modèles pour les rendre plus sophistiqués – imaginez, par exemple, des coutures à peine visibles, de même que des détails et accessoires ton sur ton.

Christian Bieniek, Directeur, Brand and Product Management, Fynch-Hatton

L’univers numérique offre une interaction plus intense et rapide sur Instagram, donnant aux petites marques l’opportunité de parler d’elles au monde plus rapidement. Des vidéos suivent les photos, s’accaparant le trafic en ligne. L’affinité de nos clients pour le monde virtuel va continuer à croître, tout comme la quantité de posts avec des hashtag pub. Indépendamment des tendances, Fynch-Hatton restera fidèle à ses croyances : la haute qualité, et une responsabilité sociale et environnementale sont des valeurs intemporelles et à la fin, elles appuieront inévitablement toutes les nouvelles tendances avenir.

Mirko Ghignone et Sabrina Verrando, Creative Directors, Avant Toi

La chance des rencontres ; parce que l’intelligence et la sensibilité sont toujours éveillées, jamais fatiguées de chercher, jamais blasées de ce qui a déjà été vu, de ce qu’on connait déjà ; toujours accueillir les nouvelles personnes et initiatives avec lesquelles construire et explorer de nouveaux chemins. L’énergie émotionnelle la plus vivante est celle qui vient de l’intérieur ; elle nourrit la beauté et la bonté autour d’elle, elle dépasse les limites et frontières et devient le carburant le plus durable.

Franco Catania, PDG, Giada S.p.A.
Chaque jour les médias nous informent des dommages causés par le manque de respect de l’environnement dans lequel nous vivons. De plus en plus d’entreprises, y compris la nôtre, montrent une sensibilité croissante à ce problème. Nous allons chercher et utiliser davantage de matières éco-responsables. Investir dans une recherche méticuleuse est rentable : cela augmentant l’intérêt des consommateurs et favorise le business, car les clients sont plus que jamais attentifs est informés sur les divers procédés de fabrication.
En termes de style, les coupes suivent diverses variations en devenant généralement plus douces. En ce qui concerne les pantalons, les hommes comme les femmes apprécient de nouveau la taille haute, et les pantalons super-larges reviennent dans la garde-robe féminine.
Andrew Berg, Président, Robert Graham

Comprendre comment le consommateur communique, et comment il/elle souhaite qu’on lui parle, est la clef du succès. Préférences des clients, messages fréquents et pertinents, à travers les différents points de distribution, retiendront les plus fidèles clients et amèneront une nouvelle génération d’enthousiastes de la marque. Depuis les recherches en ligne, les sites majeurs et l’empreinte sur les réseaux sociaux jusqu’aux actions en PDV physiques, partenariats et collaborations, le challenge est d’apporter le même esprit de marque et point de vue du luxe à travers le spectre. Le consommateur anticipe le même ton de voix et la même qualité, peu importe où il se trouve géographiquement, quelle monnaie il utilise ou comment il choisit d’interagir.

Kim Hyldahl, Fondateur, Mos Mosh

2019 apporte un sens de positivité à nos collections, ainsi l’une de nos tendances-clefs est l’époque lumineuse et romantique des années 1970. Il y a un focus sur des motifs et détails ludiques avec une forte référence aux 70s ; et bien sûr, un focus sur des coupes parfaites et flatteuses. Du bon travail artisanal, de la bonne qualité et un sens éco-responsable continueront de devenir des exigences croissantes dans le milieu de la mode.

Mads Mørup, Fondateur et PDG, KnowledgeCotton Apparel

Être différents ! Les gens ont compris que le dérèglement climatique est réel et veulent faire des choix responsables. Je pense que nous verrons de nouvelles idées, de nouvelles plateformes de vente et de nouveaux modèles d’achat. Les consommateurs chercheront des marques sincères et déterminées à changer les conventions de l’industrie de la mode. Nous pouvons, et nous devons changer notre attitude et considérer ce qu’il est raisonnable de consommer. De plus en plus de gens finiront par comprendre que l’on ne peut pas attendre que les autres changent. Nous n’avons que cette planète et c’est la responsabilité de chacun d’agir.

Santi Pons-Quintana Palliser, PDG et Directeur de la Création, Pons Quintana

2019 sera une année de challenges où nous consoliderons la marque en Espagne et étendrons notre marché européen. Le confort restera un élément basique pour la femme active et urbaine. Néanmoins, elle n’aura pas peur de porter des talons – notre réponse aux tendances des marchés émergeants qui ont catapulté nos ventes ces dernières années. Nous croyons aux basiques et continuerons d’offrir des pièces uniques faites à la main, que nous réinterprétons dans les couleurs explosives de la nature méditerranéenne, où nous vivons et puisons notre inspiration.

Daniel Grieder, PDG, Tommy Hilfiger Global et PvH Europe

Les préférences des consommateurs et les habitudes d’achat changent notre industrie. Le message des consommateurs est clair : ils veulent des expériences engagées et personnalisées dans les magasins comme en ligne. Pour garder le cap et rester pertinent, il faut accueillir le chaos, évoluer constamment, tester et apprendre pour comprendre leurs désirs toujours changeants.

Robin Yates, VP, Nobis

Comme la fast fashion a été omniprésente dans l’industrie ces dernières décennies, nous notons son influence dans la catégorie des vêtements d’extérieur premium, avec des marques proposant des collections capsule tendance avec possibilité de préachat. Notre poursuite constante de l’équilibre entre les tendances rapidement changeantes de la mode et des vêtements construits de manière traditionnelle, est emportée par notre responsabilité de guider le consommateur avec des styles qui ne sont pas jetables. Permettre cette longévité implique un design extérieur plus clean, avec des touches aux caractéristiques des tendances de la saison, et une plus grande capacité d’adaptation. Le secteur de l’outdoor, avec sa combinaison de consommation significative de matières, des exigences de coûts, de développement et temps de production, nous oblige à prendre une plus grande responsabilité à la fois sur un plan environnemental et sur une perspective de tendance.
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Les tendances des chaussures peuvent être classées en trois thèmes. Premièrement, une influence vintage combinée avec l’éco-responsabilité, ce que nous appelons la tendance ‘Purpose Full’ : inspirée par le passé, mais avec un œil sur le futur afin de créer de nouveaux produits qui ont, néanmoins, un esprit de continuité. Deuxièmement, ‘Light Magic’, une tendance qui puise son inspiration dans le mysticisme et la spiritualité et propose une série ne modèles romantiques et gothiques sur des thèmes mythologiques et le monde des contes de fée. Troisièmement, la tendance ‘Free Style’ secoue les conventions et célèbre la liberté d’expression avec une vision fluide des références culturelles produisant un look libre basé sur des idées de jeu et de subversion.



