Micaela Sabatier, PDG, Strenesse 

La mode a besoin de devenir plus éco-responsable, intemporelle et contemporaine. La tendance principale sera l’authenticité, et le lien entre les magasins physiques et numériques deviendra inévitable.


Tom Nastos, Président prêt-à-porter et accessoires, UBM FASHION

La mode est mondiale mais elle est aussi très tribale. Comme les consommateurs, nous avons tous des quantités illimitées d’informations disponibles sur nos smartphones. Nous sélectionnons de nouveaux fils, célébrités et designers que nous voulons suivre. Le résultat donne des lifestyles tribaux : c’est ainsi que nous sommes organisés aujourd’hui. Cela aura un impact significatif sur le détail en ligne et physique et plusieurs marques à travers le monde. 


Cindy McNaull, Global Brand et Marketing Director, CORDURA 
Nous continuons de voir l’importance et l’émergence de textiles plurifonctionnels qui sont conçus pour nous emmener plus vite et plus loin. Nos denims améliorés avec de la "science cachée" - des technologies que vous ne pouvez peut-être pas voir sur la surface, mais qui sont conçues avec une performance ajoutée - illustrent parfaitement cette tendance. La douceur et le confort général sont aussi des valeurs-clés de performance que les consommateurs continuent de demander.


Renee Henze, Global Marketing Director, DuPont Biomaterials

La tendance de la personnalisation influence l’industrie de la mode, à la fois en termes de produits créés, mais aussi l’expérience avec laquelle ils sont vendus. Les consommateurs recherchent des vêtements et accessoires qui reflètent non seulement leur style personnel, mais aussi les valeurs qu’ils portent et qui peuvent prendre la forme de tissus éco-responsables, de fabrication locale, ou de standards de business alternatifs. Mais derrière le produit lui-même, les marques s’adaptent aussi à la demande de personnalisation en customisant l’expérience de shopping. En fait, d’après le Forrester Research, plus de 70 % des détaillants essaient de personnaliser l’expérience en magasin et de créer des points d’accroche plus pertinents et plus engageants avec les acheteurs.
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