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La digitalisation de l’industrie de la mode continuera d’être un enjeu-clé en 2019. Les nouvelles technologies jouent un rôle de plus en plus central dans l’industrie textile, ce qui aura un impact sur toutes nos pratiques de business. Les designers devront passer plus de temps à s’y connecter. Cela concerne non seulement le développement de collection, mais aussi l’accélération des processus sur la chaîne logistique (imaginez des ‘showrooms numériques’ et des ‘commandes numériques’), de même qu’une optimisation de la communication et même le développement de modèles économiques complètement nouveaux. 
Mais malgré la révolution numérique constante, nous aurons toujours besoin de collections fortes qui bougent les gens, et la digitalisation peut jouer une grande part quand il s’agit de partager notre message principal ou d’ajouter un attrait émotionnel à notre marque.


MARK BRASHEAR, PDG, JOHN VARVATOS

Le marché international est crucial pour le succès d’une marque en croissance. Pitti Uomo est l’un des salons les plus importants de l’année, et nous sommes excités d’y exposer la collection John Varvatos Star USA en janvier. C’est la première fois que nous exposons au Pitti, et nous sommes très contents de porter cette collection, car elle capture l’esprit rebelle de la façon dont l’homme moderne vit et travaille.







