BUSINESS TALK

GUCCI
ART WALL A SHANGHAI

Dopo gli Art Wall a New York e Milano, Gucci ha inaugurato un nuovo Wall Art a Shanghai. Presenta un ritratto di Marina Abramovic per pubblicizzare una mostra curata da Maurizio Cattelan al Museo Yuz, intitolata 'The Artist is Present', in onore della celebre mostra omonima della Abramovic del 2010. Con oltre 30 artisti la mostra mette in discussione la relazione tra originali, copie, cloni e falsi, tra cui l'insegna hollywoodiana fotorealistica di Cattelan; ma si basa su quello di LA o su quello che l'artista ha costruito fuori Palermo, in Sicilia ?!

www.gucci.com


MONCLER GENIUS
NUMBER ONE

Il nuovo progetto Moncler Genius è un'esplosione di energia creativa. La prima delle otto capsule collection - 'Number One' di Pierpaolo Piccioli - rivela l’essenza del classico piumino con una silhouette A-line, e con un tocco di couture: forme grafiche sorprendentemente futuristiche e mistiche contemporaneamente. La collezione comprende cappe con cappuccio, sia lunghe che corte, gonne e guanti di piumino, e sono disponibili in una palette audace di avorio, nero, ametista, giallo imperiale, verde brillante, arancio, rosso e rosso ciliegia.

www.moncler.com


SCHIAPARELLI
‘PRET-A-COUTURE’

Schiaparelli ha presentato il suo nuovo progetto "Pret-à-Couture", una linea composta da capitoli, che si discosta dal tradizionale programma della Haute Couture attingendo al suo retaggio di collaborazioni con artigiani e artisti. 'Story # 1' è dedicato a Man Ray, un omaggio alla sua amicizia con Elsa Schiaparelli. I capi e gli accessori in edizione limitata - abiti, giacche, maglioni, camicie e T-shirt - creano una silhouette contemporanea con trompe l'oeil e dettagli grafici, tra cui motivi mitici. Questo primo capitolo si materializza con l'apertura di una nuova Boutique-Salon in Place Vendome 21, a Parigi.

www.schiaparelli.com

BOMBOOGIE
LANCIA PROPELLER

Bomboogie ha creato Propeller, un laboratorio che mira a rafforzare l'identità del marchio, rivelando una storia che affonda le sue radici nel mondo dell'aeronautica militare, ma che nel corso del tempo ha subito una notevole evoluzione. Propeller è una piattaforma di storytelling del Web 2.0 progettata per mostrare il grande lavoro che c’è dietro le quinte e condividere le ispirazioni e i modi di pensare del marchio. Bomboogie ha condotto numerosi studi di design, creando concept vari come occhiali in titanio, motivi mimetici e colorati per capispalla e boutique, e un prototipo di scarpa da corsa.

www.bomboogie.com

HEAD
'LEGACY LINE'

Nonostante gli inverni più caldi e un minor numero di giorni per sciare, Head Sportswear ha lanciato la "Legacy Line" per l’A / I 19-20, offrendo un concept a 3 strati progettato per uomo e donna. Realizzata con materiali innovativi, la collezione comprende una giacca impermeabile e traspirante, una giacca ibrida con tessuto in jersey a coste e pantaloni abbinati. L'obiettivo è quello di essere confortevole per chi lo indossa sia in un tour della città che sulle piste. Legacy Line è distribuito esclusivamente attraverso i rivenditori nelle stazioni sciistiche.

www.head.com


MARSAKOV
TALENT STORE LOCALE

Marsakov è un nuovo department store all'interno di Hlebozavod 9, un cluster artistico di showroom, workshop, sedi di eventi, caffè e uffici a Mosca. Il suo nome è un tributo al passato storico della ex fabbrica la cui forma cilindrica è stata progettata secondo il sistema di trasporto dell'ingegnere George Marsakov nel 1934. Lanciato insieme all'agenzia di consulenza Dear Progress, Marsakov si sta rapidamente affermando come uno dei principali sbocchi di Mosca per per i marchi nazionali, tra cui JNBY, Second Friend Store, Daniil Landar, Novaya, Modbrand, SOWHAT ?, Alpha Industries e Cocos Moscow.

https://hlebozavod9.ru/marsakov


BOSCO MANUFACTURES
PRODOTTO IN RUSSIA

Bosco Di Ciliegi, distributore russo di marchi premium come Kenzo, Max Mara, Etro e molti altri e proprietario dei grandi magazzini GUM, ha lanciato un nuovo progetto: Bosco Manufactures, una fabbrica situata nella regione di Kaluga che fornirà abbigliamento di alta qualità sotto il marchio dell'azienda Bosco Fresh. La linea principale sarà composta da giacche e piumini. La ripartizione dei segmenti di prezzo è la seguente: 6% lusso, 23% premium e 71% medio. La fabbrica produrrà anche vestiti per etichette europee di alta qualità.

www.bosco.ru

STONE ISLAND
TOKYO FLAGSHIP

L'iconico marchio italiano di abbigliamento sportivo Stone Island ha aperto un nuovo flagship store nel quartiere di Tokyo Minami-Aoyama. Distribuito su due piani, presenta le collezioni Stone Island e Stone Island Shadow. L'apertura segna un punto importante per il business del marchio in Giappone, dove è stato presente per molto tempo attraverso la sua partnership con Toyoda Trading. La struttura è realizzata in cemento grigio e vetro, mentre gli interni sono in rovere naturale, alluminio e fibra di vetro. Questo è il 22 ° flagship store globale dell'etichetta, oltre al sito web.

www.stoneisland.com

BUDIMS
DENIM DESTINATION

Il nuovo rivenditore di Vienna Budims punta a diventare la destinazione del denim per eccellenza in Austria. I proprietari, che hanno una vasta esperienza nel settore del denim e della vendita al dettaglio, hanno aperto lo store lo scorso settembre con una linea di marchi tra cui G-Star, Denham e Kings of Indigo. Rivolto a uomini e donne allo stesso modo, pone attenzione in termini di qualità, sostenibilità e formazione del cliente. Budims ospita eventi in-store, come laboratori di cucito e rattoppatura, e sta progettando di integrare una zona di riparazione per il denim invecchiato. È in programma anche un'esperienza online personalizzata.

www.thebudims.com

ALBERTO
ULTIME INNOVAZIONI

Per l’A / I 19-20 Alberto, lo specialista tedesco di pantaloni, sta introducendo innovazioni nei materiali. La linea di jeans in velluto offre a chi la indossa calore e raffinatezza. I pantaloni della linea "Bike Line" sono realizzati in cotone Clima idrorepellente, che non è solo idrorepellente e antisporco, è facile da lavare e stirare ma consente anche ai pantaloni di regolare la temperatura. Il marchio presenterà anche un pantalone di velluto a coste, rivolgendo la sua attenzione a "il tessuto dei re", oltre a capi di denim premium che utilizzano i migliori tessuti Tencel, twill e cashmere con vestibilità fantastiche.
www.alberto-pants.com


SALTWATER LUXE
NUOVA ARIA DA L.A.

Il marchio Chaser di L.A. ha acquisito il brand di abbigliamento femminile contemporaneo Saltwater Luxe nel novembre 2018. Il marchio è progettato a Los Angeles con lo scopo di offrire comfort di lusso nel quotidiano. Tessuti femminili, trame uniche e dettagli cuciti a mano sono i tocchi che portano carattere ad ogni capo. Il marchio offre articoli di base, e le sue collezioni possono essere indossate in una vasta gamma di situazioni, dalla spiaggia alle serate in città. Chaser ha mantenuto il team di progettazione e pianifica di far crescere il marchio organicamente nei prossimi anni.
www.saltwaterluxe.com
www.chaserbrand.com

RRD - ROBERTO RICCI DESIGNS
LYCRA, STILE ITALIANO

RRD - Holistic Technology® di Roberto Ricci Designs, affinata dalla ricerca e sviluppo dell'azienda toscana, è culminata in una collezione P / E 2019 di colori, forme e materiali puri e vivaci, ideali per i viaggiatori. Il tessuto fondamentale è la Lycra, che diventa altamente traspirante e quasi impalpabile, dando vita a camicie, pantaloni e felpe dal taglio classico che sono morbide al tatto e trasudano glamour sartoriale. Gli indumenti sono tornati alla loro essenza in perfetto stile italiano. Un nuovo showroom di 500 m² aprirà a maggio 2019 in Via Tortona 31 a Milano.

www.robertoriccidesigns.com

NOBIS
MODA E FUNZIONALITA’

Per l’A / I 2019, Nobis risponde ai colori della natura con una collezione ispirata al clima canadese in cui prosperano verdi intensi del muschio, blu, grigi caldi, neri e vermiglio autunnale. Le silhouette sono più lunghe, più strette, più strutturate, con cinture, cordoncini e volant avvolti intorno al corpo. I lembi e le spalline accentuano il tocco regimental mentre il taffetà risplende contro i laminati opachi e lo spigato a spina di pesce. Dettagli della cintura, personalizzazioni e cerniere impermeabili aggiungono un tocco che garantisce il perfetto equilibrio tecnico tra moda e funzionalità.

www.nobis.com

MOS MOSH
QUALCOSA PER TUTTI

C'è qualcosa per tutti nella collezione P / E 2019 di Mos Mosh, che offre una varietà di vestibilità, colori, finiture e tendenze. Il denim comprende una vasta gamma di jeans in stile culotte, orli grezzi, lunghezze tagliate, lavaggio ecrù e mum jeans must-have! Si può abbinare una semplice T-shirt a un blazer su misura, disponibile in una scelta di silhouette, lunghezze e tessuti, oppure provare invece la tuta; promettono che la vita non diventerà mai noiosa mentre ne indossate uno. Dominano stampe astratte, animalier e floreali dominano.

www.mosmosh.com

AVANT TOI
HOME DECOR

Avant Toi, l'innovativo marchio italiano di maglieria, lancia la sua prima collezione di arredi per la casa progettata per trasformare la casa in un rifugio magico. I materiali dipinti a mano e i filati pregiati sono mescolati e abbinati per creare pezzi unici: una fusione di pellicce su stoffa infeltrita, copriletto come coperte di foglie, paramenti in seta jacquard, tappeti patchwork in tessuto con una molteplicità di tonalità, cuscini e tappeti con punti pelosi e cuciture artigianali ... È un'alchimia che fonde la padronanza della tradizione con i telai futuristici e le nuove tecniche di colorazione: il colore che trasmette anima e personalità.

www.avant-toi.it


PONS QUINTANA
CHIC SPAGNOLO

Fondata nel 1953, Pons Quintana è un'azienda calzaturiera spagnola di terza generazione, la cui filosofia è il comfort e l'eleganza. La collezione P / E 2019 promette un'evoluzione sofisticata: zoccoli, mocassini e sandali presentano disegni intrecciati a mano e fiori in pelle nei toni naturali; colori metallici si combinano con gusto con sfumature super chic; una linea di tacchi audaci e casual ha un tocco interamente femminile; mentre le stringate extra leggere e le comode sneakers rappresentano la scelta perfetta per gli avventurieri urbani. Utilizzando pelli e materiali ecologici, il marchio vanta anche un processo di produzione sostenibile ed ecologico.

www.ponsquintana.com

FYNCH-HATTON
GIACCHE INNOVATIVE

Dopo aver festeggiato i 20 anni, Fynch-Hatton pone ulteriore enfasi sulle giacche per l’A / I 19, con prezzi compresi tra 99.99EUR e 199.99EUR. Tutte le giacche sono dotate di un "Security Pocket" interno dotato di funzione RFID che blocca la tecnologia skimming inclusa nelle carte di credito e negli ID per archiviare i dati personali, proteggendo quindi chi li indossa dalle frodi. Il marchio continua anche la sua collaborazione con Sorona di DuPont e utilizza la loro imbottitura invece delle piume, confermando il suo impegno per gli articoli leggeri che sono caldi, ad asciugatura rapida, solidi e sostenibili.
www.fynch-hatton.com
www.sorona.com

HEINZ BAUER MANUFAKT
'TARGA FLORIO' REMAKE

Heinz Bauer Manufakt, specialista delle giacche di pelle basato in Germania, è famoso per le sue giacche progettate per i piloti Porsche cabriolet. Per l’A / I 19-20 presenta un remake del suo modello 'Targa Florio', che è stato reinterpretato attraverso una lavorazione più raffinata e sofisticata. Realizzata in pregiata pelle di cervo, con delicati dettagli trapuntati sulle spalle e un'elegante fodera tascabile, questa giacca offre funzionalità e stile. Heinz Bauer Manufakt presenta la sua collezione a Pitti Uomo e negli showroom di Düsseldorf e Monaco.
www.heinzbauer.com

TRADESHOW LANDSCAPE
CAMBIAMENTI 

[bookmark: _GoBack]Zalando ha recentemente annunciato che non ospiterà Bread && Butter quest'anno. Invece, affronterà un target group più ampio con campagne locali personalizzate. Sembra che l'esperimento con la trasformazione dello show B2B in un evento B2C orientato al digitale abbia fallito. Tuttavia, il tradizionale formato di show B2B non è morto: deve semplicemente adattarsi ai tempi, come dimostrano alcuni eventi ben frequentati. Gli adattamenti degli show di Coterie e Project (vedi la sezione Eventi di questo numero per maggiori informazioni) al nuovo panorama, orchestrati da Tom Nastos di UBM, ne sono un esempio.

GUESS
CAMPAGNA J BALVIN

J Balvin, vincitore del Latin Grammy Award, è il volto della campagna Vibras di primavera 2019 di Guess. La cantante recita accanto alle modelle Sofia Jamora, Kara Del Toro, Xian Mikol e Gabriela Giovanardi in una storia girata a Miami, in Florida. Balvin ha undici single latini e 50 milioni di seguaci nei social media. La campagna è diretta da Paul Marciano, CEO di Guess, e scattata dalla fotografa Tatiana Gerusova. La capsule esprime vibrazioni colorate ed la personalità di Balvin e di Guess.
www.guess.com

HAND PICKED
TOTAL LOOK

Per l’A / I 19-20 Hand Picked è in mostra a Pitti Uomo. Il marchio ha ora una collezione total look composta da top, maglieria e capispalla. La linea di pantaloni comprende l'iconico denim e i chino e quattro nuovi modelli impreziositi da nastri di gros grain. La palette di colori della maglieria spazia dal rosso al blu marino e al verde bottiglia. Il tessuto di lana e quello tecnico idrorepellente sono usati per cappotti e giacche, mentre i pantaloni spaziano dal cotone normale al misto, tinto, velluti e l’inglese "Balmoral" della società storica Marton Mill. Tutto il denim è prodotto in Giappone.
www.handpicked.it

FREEDOMDAY
VIAGGIATORI DEL MONDO

Per la P / E 2019, FREEDOMDAY, il marchio italiano di abbigliamento per uomo, donna e bambino, ci invita a concentrarci sull'idea del viaggio, a sfuggire alla routine quotidiana alla ricerca di nuovi orizzonti, paesaggi, persone. La moda come auto-espressione per quegli esploratori che resistono agli stereotipi, che adorano il brivido della scoperta, che lasciano correre la loro immaginazione. FREEDOMDAY offre capi ad alte prestazioni in colori scintillanti che sintetizzano l'aspetto tecnico ed estetico: una moda che incoraggia le persone a superare i propri confini, uscire dalla loro zona di comfort, vedere con occhi nuovi.

www.freedomday.it

DOLOMITE
RE DELLA MONTAGNA

L'identita 'Cinquantaquattro' di Dolomite presenta capi d'abbigliamento per avventurieri per l’A / I 19-20. La giacca "Fitz Roy" utilizza vera piuma d'oca per il massimo isolamento in condizioni di gelo, offrendo una resistenza extra ad acqua e lacerazioni, ha molte tasche, che lo rendono incredibilmente pratico senza compromettere lo stile. Abbinalo agli stivali "Karakorum" appena lanciati, definiti dall'iconico tocco retrò dell'omonima spedizione in montagna del 1954. Questo è uno stivaletto da collezione che trasuda qualità: tomaia in pelle pieno fiore, suola Vibram con ammortizzazione microporosa ed esclusivo tocco DAS che garantisce funzionalità e comfort.

www.dolomite.it

BERWICH
I’M GONNA BE ... EKO

Per lei: "I'm gonna" - una collezione che evoca la parola italiana per gonna, introducendo modelli dritti, svasati, a portafoglio e cinque tasche, ognuno in tessuti morbidi, comodi e fluidi. Gessati al ginocchio si combinano con combinazioni di colori classici: verdi con senape, blu con rossi intensi, marroni con blu chiaro. Per lui: il pantalone "Eko" è caratterizzato da un cavallo super confortevole e cintura anatomica in gabardine di cotone che utilizza un processo di tintura e produzione completamente sostenibile. Disponibili in otto colori, offrono una vestibilità perfetta e ricca di dettagli.

www.berwich.com

SCOTCH & SODA
LANCIO CALZATURE

"La nostra estetica è davvero unica [e] la nostra nuova linea di calzature condivide lo stesso riconoscibile tocco vintage contemporaneo ", afferma il direttore creativo di Scotch & Soda, Marlou van Engelen. La linea, destinata ad integrarsi con la collezione P / E 2019 del marchio di Amsterdam, è stata prodotta in collaborazione con il produttore di calzature Hamm, che condivide una devozione simile per i dettagli, e un amore per l'autentico artigianato e i materiali. Le scarpe da spiaggia e da ginnastica, i sandali e gli stivali sono disponibili in una varietà di tessuti di rafia, quadri a quadretti, toni della terra, pelle di serpente e stampe tropicali. Disponibile nei negozi all'inizio del 2019.

www.scotch-soda.com

JOOP!
CAMPIONE MODERNO

La collezione JOOP! A / I 2019 - 'Urban Ambassador' - unisce comfort, flessibilità e individualità, è progettata per la vita moderna nelle città frenetiche. Per gli uomini con una passione per la cultura, che si muovono attraverso l'ambiente urbano con facilità e fiducia in se stessi. JOOP! presenta anche una capsule collection - "Dynamic products" - che esplora le qualità della maglia. Abiti, giacche, pantaloni, camicie e maglioni si uniscono per creare un look moderno ed elegante basato sul comfort casual e sul futuro della moda. Perfetto per la vita in viaggio, viaggi (d’affari), voli o città.

www.joop.com

PARAJUMPERS
LUSSO DA ESTERNO

La linea A / I 19-20 di Parajumpers ruota intorno al tema dell'atletica e della tuta sportiva, fondendo il know-how e l'innovazione tradizionali con un senso di funzionalità e stile all'avanguardia. I piumini "Outstanding" utilizzano il tessuto Ventile, una fibra di cotone 100% densamente intrecciata che si gonfia quando è bagnata e offre un'eccellente protezione dalle intemperie. Le giacche Yoshinori Ono "Endurance" sono realizzate con tessuti Cordura incredibilmente resistenti, super leggeri ma resistenti. Mentre la giacca Alpha 'Top Notch' esibisce trattamenti tecnologici innovativi e sfoggia uno scaldacollo interno staccabile. Maglieria morbida, felpe pratiche e accessori senza tempo completano la collezione.

www.parajumpers.it

OOF
REBRANDING ED ESPANSIONE

A Pitti Uomo, OOF svela il suo nuovo logo: un design lineare e geometrico che riflette lo spirito della nuova collezione "The Shape's Lab", un laboratorio di forme. Ecofur ironico, velluto con nylon iridescente, PVC e cotoni impermeabili sono i materiali chiave, mentre la reversibilità rimane la firma di OOF. Il rebranding arriva quando il marchio celebra l'espansione: dal 2016 ha registrato una crescita esponenziale che, solo nel 2017, ha portato ad un aumento del fatturato di + 16%; la crescita del 2018 dovrebbe attestarsi a + 30%.
www.oofwear.com

TRANOI
'ONLY AT'

Alla prossima fiera al Palais de la Bourse di gennaio, la fiera Tranoi sta lanciando il progetto "Only At" che offre ai buyers un'esperienza guidata, permettendo loro di scoprire collezioni esclusive. Ogni designer presenterà 20 pezzi di tendenza che saranno disponibili solo al Tranoi. Inoltre, alcuni di questi pezzi saranno selezionati per diventare parte di una serie limitata che verrà esposta nel department store partner di Tranoi durante la Paris Fashion Week di gennaio. La stessa location ospiterà anche un negozio pop-up Beauty Lab che presenta 6 marchi di bellezza e un'esposizione d'arte.
www.tranoi.com

DELIRIOUS
OCCHIALI PURISTI

Delirious è un marchio che vuol distinguersi dal resto dell'industria dell'occhialeria attraverso design, materiali e produzione. Il suo sogno è di un mondo in cui le etichette non contano; dove raffinata artigianalità e materiali sofisticati, uniti alla purezza della forma, parlano da soli. Dall'acetato naturale al corno di bufalo indiano, al titanio giapponese e al beta-titanio, le collezioni del marchio sono rivolte agli appassionati del design che non sentono di dover dimostrare se stessi. L'ultima collezione sarà disponibile a Pitti Uomo.
www.deliriouseyewear.com

DIKTAT
NUOVA CAPSULE

Per l'A / I 18-19, l'etichetta italiana Diktat lancia "Cashmere Capsule", un'edizione limitata di cashmere super leggero e ultra morbido, con vivaci motivi colorati con elementi intarsiati e cuciture e intrecci unici. La stagione vedrà anche il lancio della nuova etichetta DKT, una mini-collezione destinata a un pubblico leggermente più giovane rispetto alla linea principale. Volumi ampi e morbidi, filati pregiati come Alpaca e Cashmere e una particolare attenzione al dettaglio fanno di questa collezione l'epitome di uno stile di vita rilassato e contemporaneo.

www.diktat-italia.com

