ETICHETTE MASCHILI DA TENERE SOTT’OCCHIO

DANSHAN

Danxia Liu e Shanpeng Wong si sono diplomati alla Central Saint Martins nel 2012 e hanno lavorato in vari ruoli nell'industria della moda prima di lanciare la propria etichetta. Le collezioni Danshan esplorano le idee sull'ambiguità di genere. Sono caratterizzati da una gamma di colori tenui di grigi, bianchi, blu, nero e beige, con occasionali spruzzi metallici e tessuti lucidi; linee pulite con elementi di decostruzione; proporzioni sovradimensionate; e una certa morbidezza che si potrebbe essere più abituati a vedere nelle linee femminili. Questa estetica riflette l'idea dei designer del loro cliente ideale: un uomo sensibile, non competitivo che rifiuta i codici tradizionali della mascolinità. Tuttavia, questi vestiti sono tutt'altro che effeminati; piuttosto, parlano con una nuova sensibilità senza genere. Il marchio mostra le collezioni durante le settimane della moda di Londra e Parigi presso lo showroom The Alphabet. Gli attuali rivenditori sono Dongliang, Galeries Lafayette e Labelhood (Cina), Lane Crawford (Cina e Hong Kong) e 3standardstoppage studio (USA).

www.danshan.co.uk

Haud
Fondata nel 2016, l'etichetta canadese HAUD si muove in vari ambiti: all'interno delle aree della moda, dell'architettura e del design del prodotto. Tuttavia, l'abbigliamento maschile è il suo obiettivo principale. L'approccio di HAUD riguarda la reinterpretazione dell'abbigliamento da lavoro tradizionale in un modo che lo rende adatto per l'uso quotidiano; nel loro lavoro, le tecniche artigianali di trattamento delle superfici ssivo incontrano la raffinatezza sartoriale. Per la P / E 19, Haud esplora il concetto di costrizione e il desiderio di libertà. Questo si traduce in cinghie da bondage asimmetriche e ampi lacci appesi su alcuni indumenti, e corpetti con finitura grezza. La collezione presenta anche stampe oversize sulla fodera di giacche e T-shirt grafiche. "Durante la ricerca, abbiamo passato molto tempo a studiare l’abbigliamento da lavoro e costumi tradizionali spagnoli", spiegano i designer. Il marchio ha una forte presenza al dettaglio in Giappone, dove i suoi rivenditori comprendono Beams, Wallace & Murron e Casanova & Co, ed è venduto attraverso negozi selezionati a livello internazionale.

www.haudstudio.com

THE WORLD IS YOUR OYSTER

The World Is Your Oyster è un'etichetta con sede a Hong Kong fondata da Calvin Chan e Joyce Kun. La coppia di designer reinventa l'abbigliamento maschile contemporaneo attraverso il costante interrogarsi non solo su cosa sia l'abbigliamento ma anche su cosa dovrebbe essere. I capi classici, come il trench, la camicia e l'abito sartoriale, vengono decostruiti e rimontati in modi nuovi, con elementi asimmetrici, applicazioni e tessuti a contrasto che danno loro un tocco non convenzionale. Le forme familiari sono combinate con i tessuti esclusivi del marchio, dando vita a un'estetica riconoscibile e allo stesso tempo fresca. Questo equilibrio ha conquistato il marchio in termini sia creativi che commerciali, poiché i giovani designer sono già stati riforniti da Joyce, Lane Crawford e Opening Ceremony; l'etichetta ha anche ottenuto il riconoscimento ufficiale da Fashion Asia Hong Kong come uno dei "10 designer asiatici da tenere d'occhio", e la sua estetica calma, fresca e raccolta sta costruendo un seguito in tutto il mondo.

https://www.facebook.com/TheWorldIsYourOyster.co/
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