[bookmark: _GoBack]
Caro lettore,
 
Grazie per esserti unito a noi in questa edizione di gennaio che aprirà la stagione. Nel 2019, festeggiamo i 15 anni di WeAr, quindi abbiamo preparato qualcosa di speciale per ogni numero.

Per questa edizione, abbiamo collaborato con il rivenditore tedesco Different Fashion e creato una sezione speciale insieme, che sarà disponibile in alcune versioni di questo numero. Questa è la prima volta che WeAr avvia una sezione B2B2C. La distribuzione dell'edizione speciale si espanderà ai clienti di Different Fashion; sarà anche disponibile in altri punti importanti all'interno di locali che hanno diversi negozi nei momenti chiave della stagione: durante la famosa gara di sci di Hahnenkamm e all'apertura delle festività nell'isola di Sylt. Ciò consentirà alla rivista di raggiungere celebrità e influencer.
 
Una cosa è certa nel 2019: i progressi tecnici e la digitalizzazione spingono ulteriormente il nostro settore in una nuova direzione, costringendo ogni segmento a innovare. WeAr vuole rimanere un bel coffee table book ispirato all'arte, ma anche espandersi digitalmente e offrire contenuti di alta qualità che anche i consumatori appassionati di moda vorrebbero leggere.

È indubbio che i cambiamenti stanno arrivando, ma, come sottolinea Mr. Rivera di Different Fashion nella sua intervista in questo numero, non bisogna saltare su ogni treno delle tendenze. A volte stare fermi e trovare la propria strada è la via da seguire. Il mercato offre molte opportunità per coloro che curano attentamente la selezione e fanno dello shopping un'esperienza. Ci saranno sempre clienti che vogliono solo vivere in sorpasso, che ordinano online solo per restituire la maggior parte dei loro acquisti. E poi sono coloro che amano i viaggi per lo shopping, che apprezzano il servizio, l'esperienza, la qualità e la sostenibilità. Chiediti: chi sono i tuoi clienti - chi stai assistendo?

Sebbene lo streetwear sia ancora un argomento (ragionevolmente caldo), il nostro  France Editor riferisce che c'è un interesse rinnovato per una moda più matura e sofisticata sia per le donne che per gli uomini - ne troverete di più nella nostra sezione sulle tendenze. Non abbiate paura di mettere in discussione la tendenza degli anni '90 e pensate a come potrebbe evolversi in capi più lussuosamente su misura.
 
Naturalmente, questo numero annuncerà il vincitore del premio Best Fashion Retailer of the World dell'anno scorso. Vi preghiamo di iniziare a votare di nuovo per il prossimo anno. Presenta inoltre report approfonditi, panoramiche sulle nuove tendenze e designer per ispirarvi nei vostri viaggi d'acquisto in questa stagione.

Come sempre: viaggiate, fate rete, visitate show e showroom, uscite dalla zona di comfort! Trovate designer che non sono ampiamente disponibili e concentratevi sul servizio, perché se potete dire ai clienti quali articoli sarebbero adatti a loro meglio, torneranno sempre per questo consiglio e acquisteranno non un articolo, ma interi look.
 
WeAr sarà di nuovo presente alla maggior parte degli show e vi fornirà una speciale Buyer’s Guide sia per Pitti Uomo che per la settimana della moda di Berlino su www.wearglobalnetwork.com/buyersguide.
Vi preghiamo di mettervi in contatto per eventuali domande o commenti che potreste avere.
 
Vi auguriamo un buon inizio del nuovo anno!

Klaus Vogel, editore e Shamin Vogel, direttore editoriale
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