TAVOLA ROTONDA

APPROFONDIMENTO: PRINCIPALI TENDENZE PER IL 2019

WeAr HA CHIESTO AI VERTICI DEL SETTORE MODA DI ANALIZZARE LE TENDENZE CHIAVE DI QUEST'ANNO IN TERMINI DI MODELLI, MATERIALI E FENOMENI ECONOMICI, SOCIALI E CULTURALI

Marco Lanowy, Amministratore delegato, Alberto

Per come stanno le cose adesso, sento che l'industria della moda sta affogando nei suoi lanci senza fine. Qualcuno ha urgente bisogno di mettere fine a tutte queste collezioni pre e crociera che sembrano superarsi a velocità vertiginosa, con capi che invadono il mercato un minuto soltanto per finire nelle casse o nei negozi outlet il giorno dopo. Né i rivenditori né i consumatori possono tenere il passo a lungo termine. Numerosi produttori - e rivenditori - hanno bisogno di perfezionare ulteriormente il DNA del loro marchio al fine di provocare la fine dell'assurdo mantra "più della stessa cosa". Abbiamo bisogno di qualità anziché di quantità - una tendenza che non dovrebbe mai essere caduta fuori moda in primo luogo.

Roman Stepek, VP, HEAD Sportswear
Per quelli del segmento dello skiwear, il cambiamento climatico sta diventando un problema sempre più importante. Sta diventando sempre più difficile fare affidamento sul tempo ideale dello sci, motivo per cui ci stiamo concentrando maggiormente sulla funzionalità. Per essere in grado di offrire al consumatore capi che possono essere indossati non solo sulle piste ma in città, HEAD Sportswear ha sviluppato una capsule collection che può fare entrambe le cose grazie a un design sofisticato e materiali all'avanguardia.

Jochen Bauer, proprietario, Heinz Bauer Manufakt
Per noi specialisti di pelle e giacche, la pelliccia di agnello sta ottenendo sempre più attenzione da uomini e donne. Un'altra tendenza emergente che vale la pena menzionare è raffinare i modelli e renderli più sofisticati - pensate, ad esempio, a cuciture appena visibili e a caratteristiche tono su tono.

Christian Bieniek, Director, Brand and Product Management, Fynch-Hatton
Un'inarrestabile digitalizzazione offre tassi di interazione sempre più rapidi su Instagram, offrendo ai marchi più piccoli la possibilità di diffondere le notizie su se stessi più rapidamente. I video spodestano le immagini, rilevando il traffico online. L'affinità dei nostri consumstori per il mondo online continuerà a crescere, così come la quantità di messaggi con l'hashtag. Indipendentemente dalle tendenze, tuttavia, Fynch-Hatton rimarrà fedele alle sue convinzioni: alta qualità, pensiero sostenibile e responsabilità sociale sono valori senza tempo e, alla fine, sosterranno inevitabilmente molte delle nuove tendenze future.

Mirko Ghignone e Sabrina Verrando, Direttori Creativi, Avant Toi
Incontri casuali; perché l'intelligenza e la sensibilità sono sempre all'erta, non essere mai stanchi di cercare, mai sazi di ciò che si è già visto, di ciò che è già conosciuto; sempre accogliendo nuove persone e iniziative con cui costruire ed esplorare nuovi percorsi.
L'energia più viva ed emotiva è quella che viene dall'interno; si nutre della bellezza e della bontà che la circonda, per superare i limiti, diventando il combustibile più sostenibile.

Franco Catania, amministratore delegato, Giada S.p.A.
Ogni giorno i media ci informano sui danni causati dalla mancanza di rispetto per l'ambiente in cui viviamo. Sempre più aziende, compresa la nostra, mostrano una crescente sensibilità verso questo problema. Stiamo andando a ricercare e usare più materiali eco-sostenibili. Vale la pena investire in una meticolosa ricerca: aumenta l'interesse dei consumatori e contribuisce a far crescere il business, dal momento che i clienti sono più attenti e informati sui vari processi.
In termini di stile, le vestibilità stanno subendo variazioni diventando generalmente più morbide. Per quanto riguarda i pantaloni, uomini e donne apprezzano ancora una volta la vita più alta, mentre i pantaloni palazzo sono tornati nella moda femminile.

Andrew Berg, presidente, Robert Graham
Capire come il consumatore comunica e come desidera parlare, sarà la chiave del successo. Le preferenze dei clienti, la frequenza e la messaggistica, in ogni punto di distribuzione, manterranno la fedeltà e porteranno una nuova generazione di appassionati. Dalle ricerche online, dall'esperienza del sito Web e dall'impronta dei canali social alle attività in negozio, partnership e collaborazioni, la sfida è quella di portare lo stesso spirito del marchio e il punto di vista del lusso in tutto lo spettro. Il consumatore anticipa lo stesso tono / voce e qualità ovunque, indipendentemente da dove sono geograficamente, dal dispositivo che usano o da come scelgono di interagire.

[bookmark: _GoBack]Kim Hyldahl, fondatore, Mos Mosh
Il 2019 dà un senso di positività alle nostre collezioni, quindi una delle tendenze chiave per noi è stata l'era luminosa e romantica degli anni '70. C'è un focus su stampe giocose e dettagli con forti riferimenti anni '70; con un focus su fit perfetti. Buona realizzazione, buone qualità e responsabilità continueranno ad essere una domanda crescente nel campo della moda.

Mads Mørup, fondatore e CEO di KnowledgeCotton Apparel
Fare la differenza! Le persone hanno capito che il cambiamento climatico è reale e sono disposti a fare scelte sostenibili. Penso che vedremo nuove idee, nuove piattaforme di business e nuovi modelli di acquisto. I consumatori cercheranno marchi che siano fedeli alla loro vocazione e determinati a sfidare le convenzioni nel settore della moda. Possiamo e dobbiamo cambiare il nostro comportamento e prendere in considerazione ciò che è ragionevole consumare. Sempre più persone capiranno che non possiamo semplicemente aspettare che qualcun altro apporti dei cambiamenti. Abbiamo solo questo pianeta, ed è responsabilità di tutti agire.

Santi Pons-Quintana Palliser, CEO e direttore creativo, Pons Quintana
Il 2019 sarà un anno pieno di sfide in cui consolideremo il marchio in Spagna e ci espanderemo nel nostro mercato europeo. Il comfort rimarrà un elemento fondamentale per la donna coraggiosa e urbana. Tuttavia, non avrà paura di indossare un tacco - la nostra risposta alle tendenze dei mercati emergenti che hanno catapultato le nostre vendite negli ultimi anni. Crediamo nei basic e continueremo a offrire pezzi unici fatti a mano che saranno reinterpretati nei colori esplosivi della natura mediterranea, che è il nostro habitat e la nostra ispirazione.

Daniel Grieder, CEO, Tommy Hilfiger Global e PvH Europe
Le preferenze dei consumatori e le abitudini di acquisto stanno cambiando il nostro settore. Il feedback dei clienti è chiaro: vogliono esperienze coinvolgenti e personalizzate nei negozi e online. Per stare al passo e rimanere pertinenti, devi affrontare evoluzioni, test e cambiamenti per soddisfare i loro desideri in continua evoluzione.

Robin Yates, VP, Nobis
Poiché la moda veloce è stata sempre presente nel settore negli ultimi decenni, stiamo notando la sua influenza nella categoria dei capispalla premium, con marchi che propongono collezioni  capsule orientate alla moda con capacità di prevendita. La nostra costante ricerca per raggiungere l'equilibrio tra le tendenze della moda in rapida evoluzione e i capispalla tradizionalmente costruiti è superata dalla nostra responsabilità di guidare il consumatore con tendenze che non sono usa e getta.
Consentire questa longevità comporta un design esterno più pulito, con caratteristiche trend-driven della stagione e una gamma più ampia. L'industria dell'abbigliamento esterno, con la sua combinazione di materiali, costi e requisiti di tempistiche di sviluppo / produzione, ci impone di assumersi maggiori responsabilità sia dal punto di vista ambientale che di tendenza.
 
Annarita Pilotti, presidente, theMICAM
Le tendenze delle calzature possono essere suddivise in tre temi. In primo luogo, un'influenza vintage unita all'ecosostenibilità - quella che chiamiamo la tendenza "Purpose Full": ispirata al passato, ma con uno sguardo al futuro in modo da creare nuovi prodotti che abbiano, tuttavia, uno spirito di continuità. In secondo luogo, "Light Magic", una tendenza che trae ispirazione dal misticismo e dalla spiritualità e propone una serie di disegni romantici e gotici che attingono a temi mitologici e al mondo delle fiabe. In terzo luogo, la tendenza "Stile libero" sfida le convenzioni e celebra la libertà di espressione, con una visione fluida di riferimenti culturali producendo un look spensierato basato su idee di gioco e sovversione.


THORSTEN STIEBING, BRAND DIRECTOR, JOOP!

La digitalizzazione dell'industria della moda continuerà ad essere un tema chiave nel 2019. Le nuove tecnologie stanno giocando un ruolo sempre più centrale nell'industria tessile, che avrà un impatto duraturo su tutte le nostre pratiche commerciali. I designer dovranno passare più tempo a fare i conti con loro. Ciò riguarda non solo lo sviluppo delle collezioni, ma anche l'accelerazione dei processi lungo la catena di approvvigionamento (pensate "showroom digitali" e "ordini digitali"), nonché l'ottimizzazione della comunicazione e persino lo sviluppo di modelli di business completamente nuovi.
Ma nonostante la rivoluzione digitale in corso, ciò di cui avremo sempre bisogno sono collezioni solide che muovono le persone e la digitalizzazione può giocare un ruolo enorme quando si tratta di condividere il nostro messaggio principale o aggiungere appeal emotivo al nostro marchio.


MARK BRASHEAR, CEO, JOHN VARVATOS
Il mercato internazionale è fondamentale per il successo di un marchio in crescita. Pitti Uomo è una delle fiere più importanti dell'anno e siamo lieti di presentare in anteprima la collezione John Varvatos Star USA a gennaio. Questa è la prima volta che ci presentiamo a Pitti, e siamo entusiasti di esserci con questa collezione in quanto cattura lo spirito ribelle del ragazzo moderno.

Micaela Sabatier, CEO, Strenesse
La moda deve diventare più sostenibile, senza tempo e contemporanea. La tendenza principale sarà l'autenticità e il legame tra il negozio e il digitale diventerà inevitabile.

Tom Nastos, PRESIDENTE READY TO WEAR E ACCESSORI, UBM FASHION
La moda è globale, ma è anche molto tribale. Come consumatori tutti abbiamo una quantità illimitata di informazioni disponibili nei nostri smartphone. Selezioniamo news feed, celebrità e designer che vogliamo seguire. Il risultato è uno stile di vita tribale: è come ora siamo organizzati. Ciò avrà un impatto significativo sulla vendita al dettaglio online e nei negozi e per i vari marchi in tutto il mondo.

Cindy McNaull, Global Brand and Marketing Director, CORDURA
Continuiamo a vedere l'importanza e l'emergere di tessuti interfunzionali che sono progettati per andare più veloce e più lontano. I nostri denim potenziati con "la scienza nascosta" - tecnologie che potresti non essere in grado di vedere in superficie, ma che sono state progettate con prestazioni aggiuntive - incarnano questa tendenza. La morbidezza e il comfort generale sono anche le principali prestazioni che i consumatori continuano a richiedere.
 
Renee Henze, direttore marketing globale, DuPont Biomaterials
La tendenza della personalizzazione sta influenzando il settore della moda, sia in termini di prodotti creati che dell'esperienza attraverso la quale vengono venduti. I consumatori cercano abbigliamento e accessori che riflettano non solo il loro stile personale, ma anche i valori che possiedono - che possono assumere la forma di materiali sostenibili, produzione locale e altri standard di business. Ma al di là del prodotto stesso, i marchi si adattano anche alla domanda di personalizzazione con l'esperienza di acquisto. Infatti, secondo Forrester Research, oltre il 70% dei retailer sta tentando di personalizzare l'esperienza del negozio e creare un punto di contatto più pertinente e coinvolgente con i consumatori.

Thimo Schwenzfeier, Show Director, Neonyt

Anche se non è più una tendenza, ma un must, direi che la sostenibilità è la chiave del 2019. La moda non sopravviverà senza di essa. E questo avrà un enorme impatto sull'intero sistema moda come lo conosciamo ora. Questa idea comprende i processi di produzione, gli aspetti di approvvigionamento e i diritti dei lavoratori. Gli stilisti impareranno di più sulle alternative sostenibili ai tessuti vergini e su come progettare all'interno di un'economia circolare. I consumatori finali chiedono marchi con una storia sostenibile. Quindi, questa è anche un'opportunità per i rivenditori, se sono abbastanza coraggiosi e intelligenti. Un'enorme trasformazione è in corso. E questo è l'unico modo possibile.

Frédéric Maus, CEO, Who's Next
Il 2019 sarà l'anno della convergenza fisica e digitale, sia su piccola che su larga scala. Il mercato al dettaglio e la moda devono progredire. E, naturalmente, dobbiamo riprendere il design e dare risposte a questo onnipotente consumatore che si è impadronito della distribuzione - che per essere rinnovata deve essere ripensata da tutti e per tutti. 
