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Founded in 2005 in Noventa di Piave near Venice, SUN68 started out as a single-product company specializing in men’s polo shirts. Just over a decade later, it boasts 1550 POS, including both multibrand retail partners and own flagship stores, across Japan, Germany, Spain, Benelux and other territories, and a range of product lines including menswear, womenswear, kidswear, shoes and beachwear. This business is a great example of how far organic growth can go when a company is capable of independent aesthetic choices, combined with obsessive attention to the price-quality ratio, excellent logistics and clever merchandising.
2005年、ヴェネツィアのノヴェンタ・ディ・ピアーヴェに設立されたSUN68は、メンズのポロシャツのみを専門に扱う企業としてスタートした。それから10年後、マルチブランドのリテールパートナーとブランドの旗艦店の両方で、日本、ドイツ、スペイン、ベネルクスなどをはじめとする市場に1,550ヶ所の販売拠点を展開するまでに成長。商品カテゴリーも、メンズ／ウィメンズおよびキッズウェア、靴、ビーチウェアに拡大された。これは企業が、価格と品質の割合、卓越した流通機能、センスが光るマーチャンダイジングに対して強くこだわりながら、主体的に美的選択肢を持てた場合、ビジネスがどこまで有機的に成長できるかを示す極めて貴重な例だと言える。
  
One of the brand’s key concepts, according to CEO Enrico Spinazzé, is that of a "short collection": focusing only on bestsellers that stores really want and thus creating a targeted proposal. This approach has yielded impressive results in various categories: the label’s footwear line won over 800 wholesale customers in just 4 seasons and sold 100k pairs for the upcoming summer, while the Beachwear collection, launched in S/S 19, gained 300 customers in its first season. Perhaps one of the attractions is SUN68’s incremental system of discounts for wholesale partners: the more one buys, the higher the discount.
エンリコ・スピナッツェ（Enrico Spinazzé）CEOによると、ブランドのキーコンセプトの一つは、ショップが本当に必要とし、ピンポイントの提案ができるベストセラーにのみ焦点を定められる「short collection」にあるという。結果、このアプローチは、様々なカテゴリーにおいて見事な成果を挙げた。ブランドのフットウェアラインは、ほんの4シーズンの間に800を超える卸売顧客を獲得し、次夏に向けて既に10万足を販売した。一方、2019年春夏にスタートしたビーチウェアコレクションは、最初のシーズンで300組の顧客を獲得した。おそらく、ブランドの魅力の一つは、卸売りのパートナーに提供しているディスカウントの増分方式だろう。たくさん買えば買うほど、ディスカウント率が上がるのだ。

At present, SUN68 is looking into developing licensing agreements in countries such as South America and Russia. And in terms of design, the latest development is its A/W 19 capsule project inspired by Japanese culture: takeaway sushi, ideograms and the famous Lucky Cat. The name of the collection, ‘SUN68 SUSHI’, reflects the concept of clothing that is fun, fast and easy to wear. T-shirts, sweatshirts and overalls in acetate create a youthful streetwear-inspired offering that is suited for everyday life, just like all SUN68 items.
現在SUN68は、南米やロシアのような市場で、ライセンス契約の開発を検討中だ。デザインに関して言えば、2019年秋冬のカプセルプロジェクトが最新の開発で、持ち帰り用の寿司、漢字、有名な招き猫などの日本文化を着想源にしている。コレクション名もSUN68 SUSHIで、楽しくて、素早く簡単に着られる服をコンセプトにしている。Tシャツ、スウェットシャツ、オーバーオールが含まれ、SUN68のほかのアイテムのように、毎日の生活にマッチする、ストリートウェアにインスパイアされた若々しいラインナップだ。
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