SCOTCH & SODA
FOOTWEAR LAUNCH 
SCOTCH & SODA
フットウェアがデビュー

“Our aesthetic is very unique [and] our new footwear line shares the same recognizable vintage-meets-now feel,” says Creative Director of Scotch & Soda, Marlou van Engelen. The line, intended to integrate with the Amsterdam brand’s distinctive S/S 2019 collection, was produced in partnership with footwear developer, Hamm, who shares a similar devotion to detail, and a love of authentic craft and materials. The beach slides, sneakers, sandals and boots come in a variety of raffia weave, gingham check, earth tones, snakeskin and tropical prints. Available in stores in early 2019. 

www.scotch-soda.com

「私たちの美学はとてもユニークです。今回デビューする新しいフットウェアのラインでも、ビンテージとモダンを融合した同様のムードを共有しています」とは、スコッチ＆ソーダのクリエイティブディレクター、マール・ヴァン・エンゲレンの言葉だ。ブランドの特徴的な2019年春夏コレクションと連動するこのラインは、フットウェア開発会社、Hammとの業務提携により製造された。同社は、ディテールへのこだわり、本物の技術と素材に対する愛情をアムステルダムのブランドと共有している。ビーチサンダル、スニーカー、サンダル、ブーツが、ラフィア織やギンガムチェック、アーストーン、スネークスキン、トロピカルプリントなどの豊富な素材で登場する。2019年始めに店頭に並ぶ予定だ。
www.scotch-soda.com

JOOP!
MODERN CHAMPION
JOOP!


The JOOP! A/W 2019 collection – ‘Urban Ambassador’ – blends comfort, flexibility and individuality, designed for modern living in bustling cities. For men with a passion for culture, who move through the urban environment with ease and self-confidence. JOOP! also presents a capsule collection – ‘Dynamic Products’ – that explores the qualities of jersey. Suits, jackets, trousers, shirts and sweaters combine to create a stylish modern look based on casual comfort and fashion-forward thinking. Perfect for life on the go, on (business) trips, flights or in the city.

www.joop.com

JOOP!の2019年秋冬コレクション「Urban Ambassador」は、快適性と柔軟性、個性を組み合わせ、活気溢れる都会のモダンなライフスタイルにマッチするデザインだ。街中を楽に自信を持って動き回る、文化を愛する男性に捧げられている。JOOP!は、クオリティを備えたジャージー素材を採用した、カプセルコレクション「Dynamic Products」も発表。スーツ、ジャケット、トラウザー、シャツ、セーターの組み合わせが、カジュアルな快適さと流行に敏感なマインドを意識した、洗練されたモダンなスタイルを生み出している。忙しく走り回るライフスタイルや、出張やフライト、または街歩きにぴったりのアイテムだ。
www.joop.com


PARAJUMPERS
OUTDOOR LUXURY
PARAJUMPERS
高性能のアウトドアスタイル

Parajumpers’ A/W 19-20 offering revolves around repurposed athleisure and outerwear, merging traditional know-how and innovation with a cutting-edge sense of function and style. The ‘Outstanding’ down jackets use Ventile fabric, a densely woven 100% cotton fibre that swells when wet and provides excellent weather proofing. Yoshinori Ono’s ‘Endurance’ capsule jackets are constructed with incredibly resistant Cordura fabrics, which are super lightweight, yet tough. While the ‘Top Notch’ Alpha jacket exhibits innovative tech treatments and sports a detachable internal body warmer. Cozy knits, practical sweats and timeless accessories complete the collection.

www.parajumpers.it

パラジャンパーズの2019/20年秋冬コレクションは、伝統的な専門知識に機能性と最先端のスタイル革新を組み合わせ、アスレジャーやアウターウェアに再解釈加えている。ダウンジャケットの「Outstanding」は、綿糸100％を高密度で織り上げ、湿度に対して膨張する素材のベンタイルを採用しており、優れた耐候性を誇る。ヨシノリ・オノが手がけた「Endurance」は、非常に高い耐久性を備えながら超軽量のコーデュラを使用したジャケットのカプセルコレクションだ。「Top Notch」のAlphaジャケットは、革新技術を駆使したトリートメントと取り外し可能なダウンベストが特徴だ。暖かいニット、実用的なスウェット、タイムレスなアクセサリーがコレクションを締めくくる。
www.parajumpers.it


OOF
REBRANDING AND EXPANSION
OOF
ブランドの再構築と拡大

At Pitti Uomo, OOF is unveiling its new logo: a linear, geometric design that reflects the spirit of the new collection entitled ‘The Shape's Lab’ – a laboratory of forms. Ironic ecofur, velvet with iridescent nylon, PVC and waterproof cottons are key materials, while reversibility remains one OOF’s signature. The rebranding comes as the brand celebrates expansion: since 2016 it has recorded an exponential growth that, only in the 2017, has led to an increase in turnover of + 16%; 2018 growth is expected to have amounted to + 30%.
www.oofwear.com

OOFがピッティ・ウオモで新しいロゴを披露する。新コレクション「The Shape's Lab」の精神を反映した、クリーンなラインの幾何学的なデザインだ。鍵となる素材は、今の時世に皮肉たっぷりのエコファーや玉虫色のナイロンを使ったベルベット素材、PVC、防水加工を施したコットンなど。一方、OOFのシグネチャーであるリバーシブルのスタイルは健在だ。このブランド再構築は、ブランドの成長を祝って実施された。OOFは2016年以来、飛躍的な成長を遂げてきた。売上高の増加率は、2017年だけで16％を記録。2018年は30％の上昇を見込んでいる。
www.oofwear.com


TRANOI
‘ONLY AT’
TRANOI
ONLY ATのユニークな企画

At the coming January Palais de la Bourse show, Tranoi fair is launching ‘Only At’ project that offers buyers a guided experience, allowing them to discover exclusive capsule collections. Each designer will present 20 trendsetting pieces that will only be available at Tranoi. Furthermore, some of these pieces will be selected to become part of a limited series that will be displayed in Tranoi's partner department store during Paris Fashion Week in January. The same location will also host a Beauty Lab pop-up store showcasing 6 beauty brands and an art exhibition.
www.tranoi.com 

[bookmark: _GoBack]トラノイは、1月のパレ・ドゥ・ラ・ブルスで、「Only At」というプロジェクトをローンチする。バイヤーに案内付きのサービスを提供し、エクスクルーシブなカプセルコレクションを体験してもらうという企画だ。各デザイナーは、流行の先端をいく20点のアテイムをトラノイ限定で披露する。さらに、いくつかのアイテムは、限定版シリーズの一部として、1月のパリファッションウィーク期間中にトラノイが提携する百貨店に展示される予定だ。同じロケーションで、6組のビューティーブランドが出展するBeauty Labのポップアップストアとアートエキシビジョンが開催される。
www.tranoi.com 


DELIRIOUS 
PURIST EYEWEAR
DELIRIOUS 
純粋主義のアイウェア

Delirious is a brand that strives to set itself apart from the rest of the eyewear industry through design, materials and manufacturing alike. Its dreams of a world where labels don’t matter; where refined craftsmanship and sophisticated materials, combined with the purity of form, speak for themselves. From natural-based acetate to Indian water buffalo horn, Japanese titanium and Beta-titanium, the brand’s collections are aimed at design aficionados who don’t feel they have to prove themselves. The latest collection will be available at Pitti Uomo. 
www.deliriouseyewear.com 
Deliriousは、デザイン、素材、製造方法において、通常のアイウェア業界と一線を画す、こだわりのブランドだ。上質のクラフトマンシップと洗練された素材、純粋なフォルムが自ずと語りかけ、ブランドというネームバリューが意味をなさない世界に思いを馳せている。天然素材をベースにしたアセテートから、インドの水牛の角、日本製チタン、ベータチタニウムまで、ブランドのコレクションは、自分の価値をアピールする必要のないデザイン愛好家に捧げられている。最新コレクションはピッティ・ウオモで披露される。
www.deliriouseyewear.com 

