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親愛なる読者のみなさま
 
Thank you for joining us in this season-opening January edition. In 2019, we are celebrating 15 years of WeAr, so we have prepared something special for every issue. 
2019年のWeAr新年号を手にとって頂きありがとうございます。今年WeArは15周年を迎えます。そして、これを記念して毎号特別な企画を用意しています。

For this edition, we have collaborated with German retailer Different Fashion and created a special section together, which will be available in select versions of this issue. This is the first time WeAr is launching a B2B2C section. The distribution of the special edition will expand to Different Fashion’s clients; it will also be available in other relevant spots within locales that have Different Fashion stores at key times of the season: during the famous Hahnenkamm ski race, and at the opening of the holiday season in the North Frisian island Sylt.  This will enable the magazine to reach celebrities and influencers. 
本誌最新号では、ドイツのリテーラーDifferent Fashionとコラボレートして特集を組みました。本号の限定版で紹介される予定で、WeArがB2B2Cのセクションを立ち上げる初めての試みになります。この限定版は、Different Fashionのクライアントのほかに、Different Fashionが立地する地域の関連スポットにも流通する予定です。時期も、有名なアルペンスキーのハーネンカムレースの期間や北フリージア諸島のズィルト島のホリデーシーズンなどに合わせ、シーズンの重要な日程を予定しています。この企画は、セレブリティやインフルエンサーに、本誌を届ける素晴らしい機会をもたらしてくれると信じています。
 
One thing is certain about 2019: technical advancements and digitalisation will push our industry further in a new direction, forcing every segment to innovate. WeAr wants to remain a beautiful art-inspired coffee table book, but also to expand digitally and provide high-quality content that even end consumers who are fashion aficionados would like to read. 
2019年において確かなことが一つあります。技術の進歩とデジタル化は、あらゆる分野に革新を強要しながら、新しい方向へとこの業界を推し進めていくでしょう。WeArはこれからも、アートにインスパイアされた美しいコーヒーテーブルブックでありたいと願っていますが、デジタル化への拡大もしていくつもりです。また、ファッション愛好家である消費者も楽しめる、質の高いコンテンツを提供していきたいと考えています

It is doubtless that changes are coming, but, as Mr Rivera of Different Fashion points out in his interview in this issue, one must not hop on every trend train. Sometimes standing still and finding your own way is the way forward. The market offers a lot of opportunities for those who carefully curate their selection and make shopping an experience. There will always be clients who only want to live in the fast lane, who order online only to return most their purchases. And then are those who enjoy their shopping trips, who value service, experience, quality and sustainability. Ask yourself: who are your clients – who are you catering for?
変化の波が訪れていることは間違いありませんが、Different Fashionのリヴェラ氏が本号のインタビューの中で指摘するように、すべてのトレンドに乗っかるべきではありません。時に、じっと待ちながら自分だけの道を見つけることが、前進する方法なのです。ショップのセレクションを入念にキュレートし、ショッピング体験を丁寧に構築する人に向けて、市場はたくさんの機会を提供してくれます。世の中には、我先にという生き方が好きで、オンラインで注文したアイテムのほとんどを返品するようなクライアントも存在します。けれどもその一方で、ショッピングが好きで、サービスや店内の体験、商品の質や持続可能性といった要素に価値を見出す人も存在します。ご自分に問いかけてください。あなたのクライアントはどちらのタイプですか？ あなたが満足して欲しいと考える相手はどちらですか？

Whilst streetwear is still a (reasonably) hot topic, our Editor France reports that there is a strong renewed interest in more mature and sophisticated fashion for both women and men – you will find more on this in our trend section. Don’t be afraid to question the current 90s trend and think how it could evolve into more luxuriously tailored garments. 
ストリートウェアが依然として（適度に）注目の話題である一方で、WeArのフランス編集部は、メンズ／ウィメンズの両方で、成熟して洗練されたファッションに新たな強い興味が注がれていると報告しています。この詳細については本誌の「トレンド」のコーナーをお読みください。現在の90年代のトレンドに疑問を持っても良いのです。そして、どうすればこれがよりラグジュアリーなテーラリングの服へと進化させられるのか考えてみてください。
 
Of course, this issue is announcing the winner of the past year’s. Please start voting again for the coming year. It also presents in-depth reports, overviews of new trends and designers to inspire you on your buying journey this season. 
もちろん、本号でも2018年度の「Best Fashion Retailer of the World Award」の優勝者を発表します。2019年度も、投票をいただければ幸いです。また、次シーズンのバイイングのヒントになるよう、新しいトレンドやデザイナーに関する詳しいレポートや総括も紹介します。

As always: do travel, do network, visit shows and showrooms, get out of your comfort zone! Find designers that are not widely available and focus on your service because if you can tell your customers what items would fit them best, they will always return for this advice and will buy not one item but entire outfits. 
そしていつものように、旅をし、ネットワークを作り、展示会やショールームに足を運んでください。居心地の良い安全地帯から飛び出すのです！まだ広く知られていないデザイナーを発掘し、サービスに力を注ぎましょう。なぜなら、お客様にどんなアイテムが最もフィットするのかを伝えられたなら、彼らは必ずあなたのアドバイスを求めてショップを再び訪れ、１点の商品だけでなくトータルアウトフィットを購入してくれるでしょう。
 
WeAr will be present again at most shows and will give you a special Buyers’ Guide for both Pitti Uomo and Berlin Fashion Week at www.wearglobalnetwork.com/buyersguide.
Please get in touch for any questions or comments you might have. 
今年もWeArは、ほとんどすべての展示会に出展します。そして、ピッティ・ウオモとベルリンファッションウィークで、Buyers’ Guideの特別版をwww.wearglobalnetwork.com/buyersguideに更新していく予定です。
ご質問・ご感想がある方は、是非ご連絡をください。
 
We wish you a successful start of the new year!
新年に幸先の良いスタートが切れることを心からお祈りしています！
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