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BEST HEADQUARTERS: LIEBLINGSSTÜCK
優れた本社ショールーム：LIEBLINGSSTÜCK

Shamin Vogel

A COMPANY HEADQUARTERS BRINGS A BRAND'S VALUES TO LIFE. IT'S WHERE STAFF AND REPRESENTATIVES GET MOTIVATED AND CUSTOMERS INSPIRED. THIS YEAR, WeAr TAKES YOU THROUGH SOME OF THE BEST FASHION HQ SPACES
企業本社はブランドの価値を面白くする。従業員とセールスパーソンがやる気を得て、顧客が刺激を受けられる場所だ。今年の特別企画として、WeArは、ファッション企業の質の高い本社スペースのいくつかを紹介していく。

We are starting this series with an excursion into the new headquarters of Germany's label with a heart Lieblingsstück, a brand that has managed to turn an old farm in the south of the country into an oasis of fashion that perfectly encapsulates the company's DNA. CEO Thomas Bungardt gives us a tour.
この特別企画の第一弾は、ドイツのブランドLieblingsstückの新しい本社社屋だ。ブランドは、ドイツ南部にある古い農場を、企業DNAを完璧に表現するファッションのオアシスへと見事に変身させてしまった。トーマス・ブンガートCEOに案内役をお願いした。

What's the secret to your success?
成功の秘訣は何ですか？

I don't think it's a secret! The individual and their needs are right at the heart of everything we do. We all share the same values and ideals. This creates a corporate culture where people feel at ease and responsibility is the main driving force.
秘訣があるとは思っていませんよ！ただ言えることは、一人一人の存在と彼らが求めるものを、私たちは大切にしています。私たちはみな、同じ価値と理想を共有しています。この視点が、安心感と重要な原動力となる責任感を感じられる企業文化を形成していると思います。

What makes your headquarters unique? What are the architectural highlights? 
御社の本社社屋をユニークにしている点は何でしょうか？ 建築上のハイライトは何ですか？

The fact that we were able to fuse the beauty of an 800-year-young farm building with our visions. [The Lieblingsstück farm] forms both the technological and ecological foundation for all challenges we face in line with modern communication needs.
800年以上の歴史を持つ農場の建築美と私たちのビジョンを融合することができた点でしょう。Lieblingsstückの農場は、現代のコミュニケーションのニーズを踏まえて、私たちが直面しているあらゆる課題に対応できる、技術面と環境面の基礎を築いています。

It expresses our brand values. Here we consistently use the same materials as in our shop concepts, such as oak, steel, concrete, wool and a range of natural materials; we even have a real-life plant wall. This fosters comfort and the will to stay here longer.
そしてその基礎が、ブランドの価値を表現しています。オーク、スチール、コンクリート、ウール、そのほか様々な天然素材。私たちのショップコンセプトと同じ素材を一貫して使用しています。壁を覆う植物さえも同じです。もっとここの空間にいたいと思わせる快適さを提供しています。

I think our architectural highlight is the façade as well as the exposed brickwork spaces created within the building where the barn floor used to be. Of course, everything we do takes the old beams and pillars [as well as existing preservation orders] into consideration.
建築上のハイライトは、ファッサードと露出したレンガ造りの壁です。もともと納屋だった建物を改装しました。もちろん、本来あった梁や柱、既存の建築保護命令などに、常に配慮しました。
  
How big a role do design trends play here in the workplace?
この空間にデザイントレンドが占める役割は大きいですか？

Design and quality are part of our day-to-day work. We combine design elements, e.g., furniture, lamps, chairs and electronic devices (Moormann, Artemide, Vitra, Apple), with the unique features of the location without diluting our own DNA. 
デザインとクオリティーは、私たちの日常的な仕事の一部です。私たちのDNAを損なうことなく、家具やランプ、椅子、電化製品などのデザイン要素（Moormann、Artemide、ヴィトラ、アップル）と、このロケーションが持つ独特な特徴を組み合わせています。

What feedback have you received from customers?
顧客からのフィードバックはどんなものでしたか？

Our friends (i.e., our customers) love the Lieblingsstück farm and its relaxed ambience. They're bowled over by the way we've successfully incorporated our company values into such a historical setting. They see themselves reflected in the space and feel at home. 
私たちの友人（お客様とも言えますが）は、Lieblingsstückの農場とリラックスしたムードが大好きです。このような歴史的な空間へ企業の価値を融合した、絶妙なアプローチに彼らは圧倒されています。すぐにこの空間に馴染んで、アットホームな気持ちになれるようです。

Emotions play a huge role in your brand’s narratives – how are they translated in your headquarters?
感情に訴えかける要素は、あなたのブランドのストーリの中で大きな役割を担っています。この要素は、あなたの本社ショールームにおいてどのように表現されていますか？

Lieblingsstück’s emotional universe is infectious. Our friends and area managers feel and convey the same emotions. The message definitely reaches our consumers through those who retail Lieblingsstück. And our showrooms are identical at each location, so the same feeling is always passed on.
Lieblingsstückの感情は人から人に伝染します。私たちの“友人”やエリアマネージャーは同じ感情を共有しているので、ブランドのメッセージは、Lieblingsstückの販売スタッフを通して、しっかりとお客様に届いていると思います。私たちのショールームは、どこも同じ作りになっているので、どのロケーションへ行っても同じ気持ちを共有することができるのです。

