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THE KNOWLEDGE: KEY TRENDS FOR 2019
ナレッジ：2019年のキートレンド

WeAr HAS ASKED FASHION INDUSTRY LEADERS AROUND THE WORLD ABOUT THIS YEAR’S KEY TRENDS IN TERMS OF STYLES, MATERIALS AND ECONOMIC, SOCIAL AND CULTURAL PHENOMENA
WeArは、ファッション界のリーダーについて聞いた。スタイル、素材と経済、社会的および文化的現象において、今年のキートレンドは何か。


Marco Lanowy, Managing Director, Alberto
マルコ・ラノヴィ、アルベルト／マネージングディレクター

The way things are right now, I feel the fashion industry is drowning in its endless launches. Someone urgently needs to put a stop to all these pre- and cruise collections that seem to be outdoing each other at breakneck speed, with items flooding the market one minute only to end up in sales bins or outlet stores the next. Neither retailers nor consumers can keep up in the long term. Numerous producers – and retailers – need to further perfect their brand DNA in order to bring about the end of the absurd 'more of the same' mantra. We need quality instead of quantity – a trend that should never have fallen out of fashion in the first place.
現在の状況を見て、私はファッション業界が終わりなきローンチの波に飲み込まれている感覚を覚えます。このプレ／クルーズコレクションの習慣を、誰かが早急に止める必要があります。お互いが猛烈なスピードで競い合い、アイテムが市場に溢れ、次の瞬間には、セール品のワゴンかアウトレットへと流れる顛末なのですから。長期的に見て、リテーラーも消費者もこれにはついて行けません。多くのメーカー、そしてリテーラーは、毎度同じことを繰り返すような茶番に幕を下ろすため、ブランドのDNAをさらに高みへと突き詰めていかなければなりません。量よりも質が必要なのです。そしてこれは、決してファッションから失われてはならない「トレンド」です。
Roman Stepek, VP, HEAD Sportswear
ローマン・ステペック、HEAD Sportswear／VP
For those of us in the skiwear segment, climate change is becoming an increasingly major issue. It's becoming harder to rely on ideal skiing weather, which is why we're focusing more on cross-functionality. To be able to offer the consumer outfits that can be worn not just on the piste but in town, HEAD Sportswear has developed a capsule collection that can do both thanks to a sophisticated design and state-of-the-art materials.
スキーウェア部門の私たちにとって、気候の変動はますます重要な問題になっています。理想的なスキーウェアに依存することはより厳しくなっているため、機能横断型へと焦点を当てるようになりました。HEAD Sportswearは、 消費者にゲレンデだけでなく街中でも着られるアウトフィットを提供するため、カプセルコレクションを開発しました。洗練されたデザインと最先端の素材のお陰で、両方のニーズを満たすことができました。
Jochen Bauer, Owner, Heinz Bauer Manufakt
ヨヘン・バウアー、Heinz Bauer Manufakt／オーナー

For us leather and jacket specialists, lamb fur is getting more and more attention from men and women alike. Another emerging trend worth mentioning is refining models and making them more sophisticated – think, for instance, hardly visible seams as well as tone-on-tone features.
革製品とジャケットを専門に扱う私たちは、子羊の毛皮がメンズ／ウィメンズの両方から注目されていることを実感しています。ここで触れるべきもう一つの新しいトレンドは、既存モデルに磨きをかけ、より洗練されたアイテムへと作り変えることです。例えば、ほとんど目に見えないシームやトーンオントーンの特徴などが挙げられます。

Christian Bieniek, Director, Brand and Product Management, Fynch-Hatton
クリスチャン・ビーニーク、Fynch-Hatton／ディレクター、ブランド＆プロダクトマネージメント

An unstoppable digitalization is offering higher and faster interaction rates on Instagram, giving smaller brands the opportunity to spread the word about themselves more quickly. Videos will oust pictures, taking over the online traffic. The affinity of our buyers for the online world will continue to grow, as will the amount of posts with hashtag advertising. Regardless of the trends, however, Fynch-Hatton will stay true to its beliefs: high quality, sustainable thinking and social responsibility are timeless values – and, in the end, they will inevitably underpin many of the new trends to come. 
止まるところを知らないデジタル化が、インスタグラムにおける、より高度でより早い相互作用を可能にし、小さなブランドに自分たちのことを素早くアピールする機会を与えています。動画は写真の地位を奪いつつあり、そのうちオンラインのトラフィックを占領してしまうでしょう。オンラインにおける私たちのバイヤーの繋がりはこれからも拡大するでしょうし、ハッシュタグの広告量に関しても同じことが言えます。ただ、Fynch-Hattonは、トレンドの方向性に関わらず自分たちの信念に忠実であり続けたいと思っています。ハイクオリティー、持続可能な思考、社会的責任。これらの要素には時間を超えた価値があります。そして結局は、必然的に新しいトレンドを支える要素でもあるのです。

Mirko Ghignone and Sabrina Verrando, Creative Directors, Avant Toi
ミルコ・ジノーネ＆サブリナ・ヴェッランド、Avant Toi／クリエイティブディレクター

Chance encounters; because intelligence and sensibility are always alert, never tired of searching, never sated with what they have already seen, what they have already known; always welcoming new people and initiatives with which to build and explore new paths.
The most alive, emotional energy is that which comes from within; it feeds on the beauty and the goodness around it, to overcome limits and boundaries, becoming the most sustainable fuel.
偶然の出会いです。知性と感性は常に刺激を求めているので、探し求めることに疲れたり、既に見たことがあるものや、知っていることに対してうんざりすることは決してありません。新しい道を探求し、それを築き上げることへのイニシアチブや新しい人を常に歓迎するものです。最も生き生きとした感情のエネルギーは、内側から生まれます。そして、外側の美しさや良心に良い刺激を与え、限界や境界線を超え、最も持続可能なエネルギーへと昇華されるのです。

Franco Catania, CEO, Giada S.p.A.
フランコ・カターニア、Giada S.p.A.／CEO
Every day the media informs us about the damage caused by the lack of respect for the environment in which we live. More and more companies, including ours, show a growing sensitivity towards this issue. We are going to research and use eco-sustainable materials more. It pays to invest in meticulous research: it increases consumer interest and help to grow the business, since customers are more attentive and informed about various processes than ever.
私たちが環境への配慮を怠ったばかりに地球が破壊されているというニュースを、メディアは毎日のように発信しています。私たちを含むより多くの企業が、この問題に対してより真剣に取り組むようなりました。私たちも、これから研究に着手し、環境に優しくサスティナブルな素材を多く使用していく予定です。そしてこれは、綿密な調査への投資にも繋がると思っています。お客様はかつてないほどに意識が高くかつ、様々な製造工程に関する情報を得ているので、消費者の関心を高め、ビジネスの成長も助けてくれるでしょう。
In terms of style, fits are undergoing variations becoming generally softer. As far as trousers are concerned, men and women alike are appreciating once again the higher waist, while palazzo pants have made a comeback in womenswear. 
スタイルでは、フィットが様々なバリエーションを経たのち、一般的に柔らかなものへと落ち着いたと言えます。トラウザーでは、メンズ／ウィメンズの両方で、再びハイウエストへの人気が高まっています。一方で、ゆったりとしたパンタロンが、ウィメンズウェアで復活を果たしました。
Andrew Berg, President, Robert Graham
アンドリュー・ベルク、ロバート・グラハム／社長

Understanding how the consumer communicates, and how he/she desires to be spoken to, will be the key to success. Customer preferences, frequency and aligned messaging, across every distribution point, will retain the loyal collectors and bring in the new generation of brand enthusiasts. From online searches, the website flagship experience and social channel footprint to the bricks-and-mortar activations, partnerships and collaborations, the challenge is to carry the identical brand spirit and luxury viewpoint across the spectrum. The consumer anticipates the same tone/voice and quality throughout, regardless of where they are geographically, which device they use or how they choose to interact.
消費者のコミュニケーション方法や、彼／彼女がどのようにアプローチされたいかを理解することが成功の鍵だと思います。すべての流通ポイントでの顧客の好みや頻度を理解し、整理されたメッセージ配信を行えれば、忠誠心のあるコレクターを維持し、新世代のブランドファンへと取り込むことができるでしょう。オンライン検索、ウェブサイトの旗艦店の経験やSNSチャネルでの動向から、実店舗での活動、パートナーシップ、コラボレーションに至るまで、ブランドならではの個性と高級な視点を各層の顧客に提案すること。それが課題です。消費者は、同じ目線で語りかける声と、全体で共通するクオリティーを期待しています。それは、彼らの地理上の位置、使用するデバイスの種類、活用している媒体が何であろうと同じことです。

Kym Hyldahl, Founder, Mos Mosh
キム・ヒルダール（Kim Hyldahl）、Mos Mosh／設立者

2019 brings a sense of positivity to our collections, so one of the key trends for us has been the bright, romantic era of the 1970s. There’s a focus on playful prints and details with strong 70s references; with a focus on perfect and flattering fits above all. Good workmanship, good qualities and responsibility will continue to be a growing demand within the field of fashion.

Mads Mørup, Founder and CEO, Knowledge Cotton
[bookmark: _GoBack]マッツ・モーラップ、KnowledgeCotton Apparel／設立者兼CEO

[bookmark: _gjdgxs]To make a difference! People have realized that climate change is real and are willing to make sustainable choices. I think we will see new ideas, new business platforms and new purchase patterns. Consumers will look for brands that are true to their calling and determined to challenge the conventions in the fashion industry. We can, and we need to change our behavior and consider what is reasonable to consume. More people will also come to understand that we can't just wait for someone else to make changes. We only have this planet, and it's everyone's responsibility to take action. 
変化を打ち出すのです！人々は気候変動が現実のものだと気づき、持続可能な選択を行いたいと希望しています。私は今後、新しい発想、新しいビジネスプラットフォーム、新しい購入パターンが登場すると考えています。消費者は、使命に忠実でファッション業界の固定観念に挑戦するブランドを求めています。私たちは、自分の行動を改め、理性のある消費について考えなければなりません。そして、それは実行可能です。また私たちが、誰かが変化を起こしてくれるのを待っているだけではないことを、多くの人が理解し始めています。地球は一つしかありません。そしてその取り組みは、私たち全員に課された責任です。

Santi Pons-Quintana Palliser, CEO and Creative Director, Pons Quintana
サンティ・ポンズ-キンタナ、Pons Quintana／CEO兼クリエイティブディレクター


2019 will be a year full of challenges in which we will consolidate the brand in Spain as well as expanding in our European market. Comfort will remain a basic element for the brave and urban woman. She will, however, be unafraid to wear a heel – our response to the trends of the emerging markets that have catapulted our sales in recent years. We believe in the basics and will continue to offer unique  handmade pieces that will be reinterpreted in the explosive colors of Mediterranean nature, which is our habitat and our inspiration.
スペインのブランドを統合し、欧州市場を拡大するため、2019年は多くのチャレンジが待つ一年になるでしょう。快適さは、凛とした都会の女性に必要な基本要素であり続けるでしょう。でも彼女は、ヒールを履くことに躊躇しません。ここ数年、私たちのセールスを急激に押し上げた新進市場のトレンドに対する私たちの答えです。ベーシックアイテムの価値を信じながら、ユニークなハンドメイドのアイテムを今後も提案していきます。私たちの故郷でありインスピレーションの源である、地中海の自然の大胆な色で再解釈を加えていく予定です。

Daniel Grieder, CEO, Tommy Hilfiger Global and PvH Europe
ダニエル・グリーダー、トミー ヒルフィガー グローバル＆PvHヨーロッパ／CEO

Consumer preference and shopping habits are changing our industry. Customers’ feedback is clear: they want engaging and personalized experiences in stores and online. To keep pace and stay relevant, you have to embrace disruption, continuously evolving, testing and learning to meet their ever-changing desires.
消費者の好みと買い物習慣は、私たちの業界に変化をもたらします。顧客の意見ははっきりとしています。彼らは、実店舗とオンラインで、自分たちだけの魅力的な体験を作り上げたいと考えているのです。足並みを揃え、周りとの関係性を保つには、混乱や絶え間ない進化、実践と学習を受け入れなければいけません。そうすることで、変化し続ける彼らの欲求に応えることができるのです。

Robin Yates, VP, Nobis
ロビン・イェーツ、ノビス／VP

As fast fashion has been ever-present in the industry for the past few decades, we are noticing its influence in the premium outerwear category, with brands proposing trend-oriented capsule collections with presale capability. Our constant pursuit to achieve the balance between the fast-moving fashion trends and traditionally constructed down outerwear is outweighed by our responsibility to lead the consumer with trends that are not disposable. 
Allowing this longevity entails a cleaner exterior design, with hints of trend-driven characteristics of the season, and a broader range of adaptability. The outerwear industry, with its combination of significant material consumption, cost and development/production timeline requirements, requires us to bear greater responsibilities from both an environmental and a trend perspective. 
過去数十年、ファストファッションの存在感がこれまでになく高まったことで、高級アウターウェア部門にその影響が見られるようになりました。トレンドに合わせたカプセルコレクションを先行予約販売するといった動きは、その最たる例です。変化の早いファッショントレンドと、伝統的な製造方法のアウターウェアのバランスを保つための、私たちの絶え間ない追求は、使い捨てではないトレンドに消費者を導くという私たちの責任を上回っています。この普遍性にはクリーンな外観が求めつつも、トレンドに沿ったそのシーズンの特徴をさりげなく加え、受けての幅を広げています。アウターウェア業界は、重要な素材の消費、コスト、開発／製造に必要なタイムラインの関係で、環境とトレンドの両方で大きな責任を負うことが求められています。
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Footwear trends can be split into three themes. Firstly, a vintage influence combined with eco-sustainability – what we call the ‘Purpose Full’ trend: inspired by the past, but with an eye to the future so as to create new products that have, nonetheless, a spirit of continuity.  Secondly, ‘Light Magic’, a trend that draws inspiration from mysticism and spirituality and proposes a series of romantic and gothic designs drawing on mythological themes and on the fairy-tale world. Thirdly, the ‘Free Style’ trend challenges conventions and celebrates freedom of expression, with a fluid vision of cultural references producing a carefree look to based on ideas of play and subversion.
フットウェアのトレンドは、3つのテーマに分類することができます。まず、ヴィンテージの影響と環境に配慮した持続可能性の組み合わせのPurpose Full。継続の精神を持った新しい商品を生み出せるよう、過去からヒントを得ながら未来へ目を向けたトレンドです。2つ目は、Light Magic。神秘主義や精神性を着想源にしたトレンドで、神話やおとぎ話の世界をモチーフに、ロマンティックやゴシックなデザインを提案しています。3つ目はFree Styleで、型にはまった考え方に挑戦し、遊びと破壊の発想に基づいた屈託のないスタイルを作りあげるトレンドです。文化的なものと関連性のある流動的なビジョンで、表現の自由を称えています


