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Fashion needs to become more sustainable, timeless and contemporary. The main trend will be authenticity and the link between bricks-and-mortar and digital will become inevitable.
[bookmark: _GoBack]ファッションは、より持続可能性でタイムレスで、モダンになる必要があります。オーセンティックであることが主要トレンドになり、実店舗とオンラインの繋がりが必然的に生まれるでしょう。

Tom Nastos, PRESIDENT FOR READY-TO-WEAR AND ACCESSORIES, UBM FASHION
トム・ナストス、UBM／レディトゥウェアおよびアクセサリー部門社長

Fashion is global, but it’s also very tribal. As consumers we all have unlimited amounts of information available in our smartphones. We select news feeds, celebrities and designers we want to follow.  The result is tribal lifestyles: it’s how we are now organized. This will have a significant impact on digital and bricks-and-mortar retail and various brands around the world.  
ファッションは国際的であると同時に、とても同族的なビジネスと言えます。消費者はみな、果てしない量の情報をスマートフォンで入手することができます。オンラインニュース、セレブリティ、デザイナーなど、私たちは自分がフォローしたい媒体を選択し、その結果、私たちの今ある形、同族的なライフスタイルが形成されてきました。これは今後、オンラインと実店舗、世界中の様々なブランドに大きな影響を与えていくでしょう。
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We continue to see the importance and emergence of cross-functional textiles that are designed to take you faster and farther.  Our denims enhanced with “hidden science” – technologies that you may not be able to see on the surface, but that are designed with added performance in mind – epitomize this trend.  Softness and overall comfort are also key performance capabilities that consumers continue to demand.  
より早く、より遠くへと消費者を導く、既存の枠組みを超えたテキスタイルが登場し、その重要性を認識していくでしょう。その表面を見ても気がつくことができないながらも、性能が向上するよう設計された「隠れた科学」に支えられた私たちのデニムは、このトレンドを象徴しています。柔らかさと全体の快適さもまた、消費者が強く要求し続ける鍵となる性能です。
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The trend of personalization is influencing the fashion industry, both in terms of the products created and the experience through which they’re sold. Consumers are seeking apparel and accessories that reflect not only their personal style, but also the values that they hold – which can take the form of sustainable materials, local manufacturing and other business standards. But beyond the product itself, brands are also adapting to the demand for personalization by customizing the shopping experience. In fact, according to Forrester Research, more than 70% of retailers are trying to personalize the store experience and create a more relevant, engaging touchpoint with shoppers.
製品とショッピング経験の両方において、カスタマイズのトレンドがファッション業界に影響を及ぼしています。消費者は、自分だけのスタイル、持続可能な素材や地域製造、その他のビジネスの基準といった、商品そのものに備わった価値を反映するアパレルやアクセサリーを求めています。カスタマイズは、商品だけに限った話ではありません。ブランドもまた、ショッピング体験をカスタマイズするというニーズに応えていかなくてはなりません。実際、フォレスター・リサーチによると、70％以上のリテーラーが、買い物客とのタッチポイントを意識し、ストア体験のカスタマイズや顧客との関連性を生み出すことに努力していることがわかっています。
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Even it’s no longer a trend anymore but a must, I’d still say sustainability is key for 2019. Fashion won’t survive without it. And that will have a huge impact on the whole fashion system as we know it now. This idea encompasses production processes, sourcing aspects and labor rights. Fashion designers will learn more about sustainable alternatives to virgin fabrics and how to design within a circular economy. End consumers are asking for fashion brands with a sustainable story. So, this is also an opportunity for retailers, if they are brave and smart enough. A huge transformation is underway. And that’s the only way it should be.
もうトレンドではなくなってしまったものの、やはりマストと言えるのが持続可能性です。2019年もこれは重要であり続けると敢えて言いたいと思います。これなくして、ファッションは生き残れません。そして、私たちみんなが分かっているように、ファッションシステム全体に及ぼす影響も計り知れません。この概念は、製造工程や材料調達、労働条件なども含まれます。ファッションデザイナーは、未加工素材の持続可能な選択肢や、循環経済の中でデザインする方法について知識を深めていくでしょう。エンドユーザーである消費者は、サスティナブルなストーリーをブランドに求めてくるでしょう。つまりこれは、勇気をもってスマートに対応すれば、リテーラーのチャンスになるのです。大規模な変革が起きています。そして、この方向しか進む道はないのです。
