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The digitalization of the fashion industry will continue to be a key issue in 2019. New technologies are playing an increasingly central role in the textile industry, which will have a lasting impact on all our business practices. Designers will have to spend more time getting to grips with them. This concerns not only collection development but also the acceleration of processes along the supply chain (think ‘digital showrooms’ and ‘digital ordering’) as well as communication optimization and even the development of completely new business models. 
But despite the ongoing digital revolution, what we will always need are strong collections that move people, and digitalization can play a huge part when it comes to sharing our core message or adding emotional appeal to our brand.
ファッション業界のデジタル化は、2019年も引き続き重要なテーマとなるでしょう。新しい技術は、テキスタイル業界において、より中心的な役割を担うようになっています。そしてこれは、あらゆるビジネス手法に長期的な影響を及ぼし、デザイナーは、これらを理解するために今より多くの時間を必要とするでしょう。これは、コレクション開発に限らず、サプライチェーン（「デジタルショールーム」や「デジタルオーダー」を考えてみてください）と連動した製造スピード、コミュニケーションの最適化、新しいビジネスモデルの開発などにも影響してくる話です。しかし、デジタル革命が進行中であっても、私たちが常に必要としているのは、人々を感動させられる強力なコレクションです。ブランドのコアとなるメッセージを共有したり、感情に訴える魅力を加えたい時、デジタル化は大きな役割を担うことができます。
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The international market is crucial to the success of a growing brand. Pitti Uomo is one of the most important trade shows of the year, and we are excited to be previewing the John Varvatos Star USA collection there this January. This is the first time we are presenting at Pitti, and we are thrilled to be leading with this collection as it captures the rebellious spirit of how the modern guy lives and works.
[bookmark: _GoBack]国際的な市場は、新進ブランドの成功に極めて重要です。年間を通して、ピッティ・ウオモは最も重要な展示会の一つですし、私たちはJohn Varvatos Star USAコレクションを１月にお披露目できることを楽しみにしています。私たちにとって初めてのピッティですが、モダンな男性の反抗的な精神を表現しているコレクションを発表できることにワクワクしています。



