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В этой рубрике WeAr дает обзор лучших приложений и программного обеспечения для ритейлеров и брендов. Некоторые приложения доступны всем желающим, другие используют лишь определенные ритейлеры и локации, однако они могут вдохновить вас и сориентировать в цифровых новинках в области моды.
Sizolution

Sizolution — виртуальная примерочная, позволяющая потенциальному онлайн-покупателю не только выбрать оптимальный размер на основании сэлфи в полный рост, которое программа измеряет приблизительно по 80 параметрам, чтобы добиться идеальной посадки, но и детально рассмотреть, как модель сидит на фигуре его типа. В результате, Sizolution может сократить процент возвратов и повысить коэффициент обращаемости посетителей сайта в клиентов, а также удовлетворение и лояльность покупателей. Искусственный интеллект опирается на данные трех типов: физические мерки продуктов, полученные автоматизированной системой измерения одежды; физические параметры покупателя; Большие Данные, включая историю покупок и возвратов. Приложение уже доступно на русском языке. 
http://www.sizolution.com/
YUMI
Yumi (произносится «ю-ми») — новая платформа, позволяющая брендам всего мира «взломать WeChat–торговлю». По данным HSBC, «WeChat — главный источник фэшн-трендов и новых брендов для китайских покупателей», ежемесячно к нему прибегает миллиард пользователей. Yumi позволяет продавцам легко публиковать и использовать социальный функционал WeChat, от постов до покупок. С помощью продвигаемых постов в группах, статьях или чатах WeChat клиенты могут ознакомиться с продуктом, получить рекомендации, дать обратную связь и совершить покупку, не выходя из WeChat. Бренды с магазинами на платформе Shopify могут синхронизироваться в один клик, а опции для международной торговли позволяют совершать сделки в местной валюте. Кроме того, Yumi предлагает дополнительные сервисы в области пересылки, логистики, продвижения в соцсетях и работы с инфлюэнсерами.
https://yu-mi.us/
RETAILQUANT
В отличие от онлайн-площадок, физические магазины редко собирают данные о покупателях. Немецкая компания RetailQuant решила исправить это упущение: ее сенсоры для торговых точек собирают демографические данные о клиентах при каждой покупке. Витрины и сенсоры на полках показывают разницу между прохожими и заинтересованными клиентами, фиксируя проявленный интерес, время задержки и до семи различных эмоций. Сенсор-карта считает количество покупателей и отслеживает их перемещения по магазину, а сенсор у кассы с системой распознавания лиц вычисляет проходимость, различает новых и постоянных покупателей и измеряет удовлетворенность клиента покупкой. Ритейлеры получают индивидуальные отчеты, которые могут использовать, чтобы улучшить свой маркетинг. Все собранные данные обрабатываются и хранятся анонимно, в соответствии с законами ЕС.
www.retailquant.com
