БИЗНЕС ПРОФИЛЬ

SUN68

Компания SUN68, основанная в 2005 году в коммуне Новента-ди-Пьяве под Венецией, в начале специализировалась исключительно на мужских рубашках-поло. Через десятилетие с небольшим у нее уже 1550 торговых точек в Японии, Германии, Испании, странах Бенилюкса и других регионах — и мультибрендовые партнеры, и собственные флагманские магазины, и ряд продуктовых линеек — мужская, женская, детская и пляжная одежда и обувь. Пример SUN68 показывает, как далеко может привести естественный рост, если компания способна принимать независимые эстетические решения, не забывая о соотношении цены и качества, превосходной логистике и продуманном маркетинге.
  
[bookmark: _GoBack]По словам главы компании Энрико Спинацце, одна из ключевых концепций бренда — «короткая коллекция», то есть упор только на бестселлеры, которые действительно пользуются спросом со стороны ритейла, и адресное предложение. Этот подход принес впечатляющие результаты в разных категориях: обувная линия бренда всего за 4 сезона завоевала более 800 оптовых клиентов, уже продано 100 000 пар к наступающему лету, а у пляжной коллекции, запущенной к сезону Весна-лето 2019, уже 300 клиентов. Возможно, среди прочего SUN68 привлекает клиентов своей инкрементной системой скидок для оптовых партнеров: чем больше закупка, тем больше скидка. 

В настоящее время SUN68 планирует развивать лицензионные соглашения в странах Южной Америки и в России. Что касается дизайна, последнее достижение бренда — его капсульная коллекция Осень-зима 2019, вдохновленная японской культурой: суши на вынос, иероглифами и знаменитым «Котом удачи». Название коллекции — ‘SUN68 SUSHI’ — передает идею забавной, удобной и простой в носке одежды. Футболки, толстовки и комбинезоны из ацетата создают молодежный образ в духе уличной моды, подходящий для повседневной жизни — как и все модели SUN68.

www.sun68.com 


