БИЗНЕС ПРОФИЛЬ

VOILE BLANCHE

В этом году итальянский обувной лейбл Voile Blanche отмечает 15-летнюю годовщину (так же, как и WeAr). По словам бренд-директора Алессандро Бисконти, их первая пара обуви была «скульптурой, произведением искусства»: она имела новаторский дизайн, где вместо цельной подошвы были резиновые вставки, позволяющие «идти, как по облаку». Та первая модель была изготовлена из парусины Dacron, но с тех пор лейбл прославился производством первоклассных кроссовок. 

В этой области бренд начал работать в начале 2010-х, во время, когда спортивная обувь еще не была синонимом моды, и одним из первых стал продвигать идею кроссовок как модного объекта. Каждая пара обуви Voile Blanche уникальна, поскольку раскрашена вручную, и создана, чтобы подчеркнуть индивидуализм и идентичность владельца и дополнить изысканный, необычный наряд. 

[bookmark: _GoBack]Ключевые рынки бренда — родная Италия, немецкоязычные страны («нам близок их менталитет — как и мы, они ценят чистую эстетику и высокое качество», — полагает Бисконти) и все больше — Дальний Восток. У Voile Blanche есть дистрибьютор в Японии, филиал в Китае, компания рассматривает возможность дистрибуции в Корее. Не имея собственных магазинов, бренд делает ставку на сотрудничество с люксовыми ритейлерами: «Мы всецело доверяем ритейлерам — к ним мы подходим очень избирательно и даем им причастность к нашему бренду», — объясняет Бисконти. Компания устраивает в магазинах светские мероприятия и закрытые показы, проводит тренинги для персонала и инвестирует в рекламу на местах. Бисконти убежден: «в моде нельзя действовать в одиночку: нужно делить издержки и разрабатывать стратегию совместно».
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