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STRELLSON: ЗАБОТА О РИТЕЙЛЕРАХ

Strellson, швейцарский лейбл мужской одежды, планирует дальше расширять дистрибуцию. Бренд, чьи ключевые рынки — Германия, Швейцария, Франция, Голландия, Бельгия и Россия, прогнозирует увеличение числа закупок и партнеров-ритейлеров (особенно в Германии, странах Бенилюкса и Швейцарии) в результате стратегических усовершенствований. В России у компании уже более 20 монобрендов. 

Strellson предлагает партнерам-ритейлерам программы поддержки, включая маркетинговые мероприятия, оформление витрин и торговых площадей, интенсивы для персонала, планирование рекламных кампаний и инвестициb, а продуктовые инновации направлены на привлечение покупателей. Последняя новинка — капсульная коллекция Осень-зима 2019 ‘Cross-Flex Capsule’ — предлагает сочетание тканей-стрейч и трикотажа, которое обеспечивает максимальный комфорт и производительность. Strellson в каждом сезоне предлагает двузначное число моделей, созданных по принципу «смешивай и сочетай», давая ритейлерам свободу маневра. Тема этого сезона — «британец в Нью-Йорке»: материалы — фланель, донегаль, твид, дюветин, а также трикотаж, двусторонние ткани и кашемир, которые придают моделям современную изюминку. Палитра — классическая: серый, темно-коричневый, бордовый и темно-синий, однако в зависимости от даты поставки пополняется и контрастными цветами — пурпурным, оранжевым и желтым. 

www.strellson.com
