Дорогие читатели,
 
Благодарим вас за интерес к этому январскому номеру, открывающему сезон. В 2019 году мы отмечаем 15 годовщину WeAr, и поэтому приготовили кое-что особенное для каждого номера. 

Для этого выпуска мы в коллаборации с немецким ритейлером Different Fashion создали специальную рубрику, которая появится в избранных экземплярах журнала. Тем самым WeAr впервые запускает раздел B2B2C. Специальный выпуск будет распространяться среди клиентов Different Fashion; кроме того, он будет доступен в локациях, где есть магазины Different Fashion, в ключевые моменты сезона: во время Кубка мира по горным лыжам в Ханенкамме и на открытии праздничного сезона на острове Зильт в Северной Фрисландии. Таким образом журнал попадет в руки селебрити и инфлюенсеров. 
 
Одно мы точно знаем про 2019 год: развитие технологий и цифровизация будут толкать нашу отрасль дальше в новом направлении, внедряя инновации в каждый ее сегмент. WeAr хочет остаться красивым бумажным изданием, объектом искусства, но в то же время развиваться онлайн, поставляя первоклассный контент, который вызовет интерес даже у конечного потребителя, увлеченного модой. 

Грядут перемены — в этом можно не сомневаться, однако, как отмечает в своем интервью в этом номере господин Ривера из Different Fashion, не стоит пытаться угнаться за каждым трендом. Иногда притормозить и найти свой собственный путь — значит продвинуться вперед. Рынок открывает множество возможностей для тех, кто тщательно выбирает ассортимент и превращает шопинг в яркое впечатление. Всегда будут клиенты, которые хотят все успеть и делают покупки онлайн только затем, чтоб вернуть большую часть заказов. А есть и другие: для них поход за покупками — удовольствие, они ценят сервис, атмосферу, качество и экологическую ответственность. Спросите себя: кто ваши клиенты — для кого вы работаете? 

Хотя уличная мода сохраняет (умеренную) актуальность, наш редактор из Франции сообщает об уверенном росте интереса к более зрелой и утонченной моде, и мужской, и женской — подробнее об этом читайте в нашем разделе о трендах. Не бойтесь критически рассмотреть текущий тренд на 90-е и подумать, как развить его в направлении более люксовой одежды традиционного кроя. 
 
Конечно, в этом номере мы объявляем имя лауреата прошлогодней премии Best Fashion Retailer of the World. Пожалуйста, голосуйте снова в наступающем году. Кроме того, мы публикуем углубленные отчеты, обзоры новых трендов и дизайнеров, чтобы вы начинали закупки нового сезона со вдохновением. 

Все как обычно: путешествуйте, заводите связи, посещайте показы и шоурумы, покидайте зону комфорта! Ищите малодоступных дизайнеров и уделите внимание сервису, потому что если вы можете подсказать своим клиентам, что им лучше всего идет, они обязательно вернуться за новым советом и будут покупать не отдельные вещи, а целые образы. 
 
[bookmark: _GoBack]WeAr снова посетит большинство показов на Pitti Uomo и на Берлинской неделе моды — ищите наш специальный гид для байеров на www.wearglobalnetwork.com/buyersguide.
Мы рады любым вашим вопросам и замечаниям. 
 
Желаем вам успешно начать новый год!

Klaus Vogel, издатель, и Shamin Vogel, шеф-редактор.

