КРУГЛЫЙ СТОЛ

ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЙ ОПЫТ: КЛЮЧЕВЫЕ ТРЕНДЫ 2019 ГОДА

WeAr СПРОСИЛ ЛИДЕРОВ ФЭШН-ИНДУСТРИИ СО ВСЕГО СВЕТА О КЛЮЧЕВЫХ ТРЕНДАХ ГОДА В ОБЛАСТИ СТИЛЯ, МАТЕРИАЛОВ, ЭКОНОМИЧЕСКИХ, СОЦИАЛЬНЫХ И КУЛЬТУРНЫХ ВЕЯНИЯХ

Марко Ланови, исполнительный директор, Alberto
Глядя вокруг, я чувствую, что индустрия моды тонет в бесконечных запусках. Кто-то должен срочно положить конец всем этим круизным и пре-коллекциям, которые сменяют друг друга с головокружительной скоростью, а модели наводняют рынок, чтобы в следующую минуту оказаться в отделах распродаж или в аутлетах. Ни ритейлеры, ни потребители не способны поспеть за ними в долгосрочной перспективе. Многим производителям и ритейлерам, необходимо усовершенствовать ДНК своего бренда, чтобы положить конец абсурдной мантре «еще больше того же самого». Нам нужно качество, а не количество — собственно, эта тенденция вообще не должна была выходить из моды.
Роман Степек, вице-президент, HEAD Sportswear
Для производителей лыжной одежды изменения климата становятся все более серьезной проблемой. Нам все труднее полагаться на идеальную лыжную погоду, поэтому мы уделяем больше внимания кросс-функциональности. Чтобы предложить покупателям одежду, которая годится не только на трассе, но и в городе, компания HEAD Sportswear разработала капсульную коллекцию, сочетающую продвинутый дизайн и ултра-современные материалы.
Йохен Бауэр, владелец, Heinz Bauer Manufakt

Если говорить о компаниях, которые специализируются на коже и куртках, то все больше внимания и со стороны мужчин, и со стороны женин привлекает овчина. Другой растущий тренд, который стоит упомянуть, — большая продуманность, изысканность моделей, например, за счет еле различимых швов и цветовых сочетаний тон-в-тон.

Christian Bieniek, Director, Brand and Product Management, Fynch-Hatton

Неостановимая цифровизация повышает уровень и скорость взаимодействия в Инстаграме, давая маленьким брендам возможность быстрее рассказать о себе. Видео вытеснит фотографии и захватит онлайн-трафик. Интернет-вовлеченность наших байеров продолжит расти, как и количество постов с хэштегом «реклама». Однако, невзирая на тренды, Fynch-Hatton сохранит верность своим принципам: высокое качество, экологичность и социальная ответственность — это вечные ценности, которые в конце концов неизбежно породят много новых трендов. 

Мирко Гиньоне и Сабрина Веррандо, креативные директора, Avant Toi

Случайные встречи — потому что интеллект и чувствительность всегда бдят, никогда не устают искать, никогда не удовлетворяются тем, что они уже увидели и узнали; всегда приветствуют новых людей и начинания, которые помогают создавать и исследовать новые пути. Самая живая, эмоциональная энергия — та, что исходит изнутри: она питается красотой и добром вокруг себя, преодолевает пределы и границы, становится самым экологичным топливом.

Франко Катаниа, глава Giada S.p.A.
Каждый день СМИ рассказывают нам, какой вред наносит неуважение к окружающей среде. Все больше и больше компаний, включая нашу, уделяет этой проблеме повышенное внимание. Мы собираемся проводить исследования и все чаще использовать экологически чистые материалы. Имеет смысл инвестировать в тщательные исследования: это повышает интерес потребителей и помогает развивать бизнес, так как клиенты сейчас лучше информированы о различных процессах и больше интересуются ими, чем когда-либо.
Если говорить о стиле, то посадка претерпевает изменения, становится более мягкой. В брюках и мужчины, и женины снова ценят высокую талию, а брюки-палаццо вернулись в женский гардероб. 
Эндрю Берг, президент, Robert Graham

Ключом к успеху будет понимание, как потребитель/ница общается и хочет, чтобы общались с ним или с ней. Клиентские предпочтения, частота и согласованность коммуникаций во всех точках дистрибуции удержат лояльных покупателей и привлекут к бренду новое поколение поклонников. Во всем, начиная от онлайн-поиска, впечатления, создаваемого флагманским сайтом, и присутствия в соцсетях до активизации физических магазинов, партнерских отношений и коллабораций, главная задача — доносить идентичный дух и эксклюзивное видение бренда по всему спектру. Потребитель ожидает услышать единый тон или голос, независимо от того, где он находится географически, какой гаджет использует и какой канал связи предпочитает. 

Ким Хильдал, основатель, Mos Mosh

2019 придает нашим коллекциям позитивное настроение, так что для нас один из главных трендов — яркая, романтическая эпоха 1970-х. В центре внимания — забавные принты и детали с явными отсылками к 70-м, а прежде всего — идеальная посадка, подчеркивающая достоинства. Спрос на высокое мастерство, высокое качество и ответственность в мире моды продолжит расти. 

[bookmark: _GoBack]Мадс Моруп, основатель и глава, KnowledgeCotton Apparel

[bookmark: _gjdgxs]Внести свой вклад в перемены! Люди поняли, что глобальное потепление реально и готовы сделать выбор в пользу экологии. Думаю, появятся новые идеи, новые бизнес-платформы и новые модели потребления. Покупатели будут искать бренды, которые верны своему призванию и полны решимости бросить вызов конвенциям модной индустрии. Мы можем и должны изменить свое поведение и принимать в расчет разумное потребление. Кроме того, многие люди придут к пониманию, что нельзя просто ждать, пока кто-то другой запустит перемены. У нас только одна планета, и действовать на благо ей — личная ответственность каждого из нас. 

Санти Понс-Квинтана Палиссер, глава и креативный директор, Pons Quintana

2019 год будет трудным — мы планируем укреплять свой бренд в Испании и расширяться на европейском рынке. Базовым элементом для отважной горожанки останется комфорт. Однако она не побоится надеть высокие каблуки — наш ответ на спрос новых рынков, благодаря которому у нас взлетели продажи в прошлом году. Мы верим в базовый гардероб и будем, как и прежде, предлагать уникальные модели ручного изготовления, на этот раз — в ярких цветах средиземноморской природы, в которой мы живем и черпаем вдохновение. 

Дэниел Гридер, глава, Tommy Hilfiger Global и PvH Europe

Потребительские предпочтения и покупательские привычки меняют нашу индустрию. Клиенты дают нам четкий посыл: они хотят увлекательного и индивидуального общения в магазинах и онлайн. Чтобы сохранить свои позиции и актуальность, нужно отказаться от стабильности, непрерывно развиваться, пробовать и учиться, чтобы соответствовать их переменчивым требованиям.

Робин Йейтс, вице-президент, Nobis

Так как в последние несколько десятилетий быстрая мода была вездесуща, можно заметить ее влияние в категории премиальной верхней одежды: бренды предлагают капсульные коллекции, ориентированные на тренды, с возможностью предпродаж. Мы постоянно стремимся достичь баланса между стремительными модными трендами и пуховой одеждой традиционного кроя, но важнее для нас наша обязанность дать потребителю тренды, которые не устареют завтра.
Чтобы достичь подобной долговечности, необходим более чистый внешний дизайн, с намеками на сезонные тренды, но более широким диапазоном адаптации. Индустрия верхней одежды подразумевает значительный расход материалов, большие затраты и сроки разработки/производства, и это требует от нас более ответственного подхода как к окружающей среде, так и к тенденциям.

 
Аннарита Пилотти, президент, theMICAM

Обувные тренды можно разделить на три категории. Во-первых, винтажные отсылки в сочетании с экологичностью — мы называем этот тренд «Стремлением к цели»: вдохновляться прошлым, но заглядывать в будущее, чтобы создавать новый продукт, который, тем не менее, несет в себе дух преемственности. Во-вторых, «Легкая магия»: этот тренд черпает вдохновение в мистицизме и духовности и порождает романтические и готические модели, навеянные мифологией и миром волшебной сказки. В-третьих — «Фристайл», тренд, который бросает вызов привычному и воплощает свободу самовыражения: в нем изменчивая игра культурных отсылок  порождает беззаботный образ, основанный на идеях игры и подрыва основ. 



