亲爱的读者们：

希望您开季顺利，并为您的投资组合找到许多新品牌和新风格。当整个行业都在为失去Karl Lagerfeld这样的关键人物而悲痛时，能看到年轻设计师和知名设计师源源不断地注入新创意，仍算是件好事。我们的Lookbook希望能证明这一点，并以防您错过一些东西，给您带来更多灵感。虽然在您的精选中出现新的名字很重要，但总是能按时交付好产品、并能提供真知灼见让您有预见性地去采购的品牌合作伙伴也同等重要。不要忘记购买那些可以完整每一次采购的大宗货。

随着欧洲和北美的时装展即将结束，我们敦促您考虑参加亚洲和南美的交易会。这不仅是从展会获取灵感，而且还是观察街上人们和其他零售商的机会，大胆走出自己的舒适区。然而，WeAr也会努力为您提供洞察全球市场的意见，所以，即使您没有时间旅行，也能通过我们的杂志和全球平台www.wearglobalnetwork.com了解更多动态。

为了坚定您的采购决定，我们询问了世界各地的一些主要贸易展会和展厅，让他们告诉我们什么东西最畅销，并让您，亲爱的读者，有信心为您的客户做出正确的决定。

当然，我们的目标也是扩大您的视野。随着临近工业领域重要展会的即将召开，比如米兰的Salone de Mobile，可能这是一个很好的时机去考虑有什么可以补充您的时装系列。我们的《概念店酷物件》部分将对此提供进一步的提示。

您的店面空间（或网络空间）跟您的商品一样重要，因为它能创造情感。想一下创造一个能让顾客梦想的摆设，像小圈子Coterie这样的展会，在他们的活动中利用独特的家具和艺术品创造了整个世界。从他们身上可以学到很多东西。买了一套漂亮衣服的顾客可能碰巧在寻找一张舒适的蒲团。如果您与合适的家具公司合作，使用店内电子显示器，您便可在最小的店面空间里提供一整套产品，让店铺成为您客人的购物终点站。

同样重要的，不要忘了您是一个大型社区的中心，由您的客户组成的社区的中心。无论是在网上还是在商店里，一定要经常和他们交流。您的客户可能比您想象中更渴望获得关于潮流、品牌和创意的知识，如果您能与他们分享，他们会感激您的。

一如既往，我们祝您生意兴隆，万事如意。

Shamin Vogel 和Jana Melkumova-Reynolds
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