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时尚与室内设计的亲密关系从未来得如此之强。WeAr探索了这两个领域之间的爱情萌芽

时尚和家具可能是不同的细分市场，但很难否认它们的相似之处，它们都与设计、生活方式有关，而且越来越多地与叙事有关。近年来，很多时尚大牌包括Armani、Diesel、Etro、Fendi、Missoni、Roberto Cavalli、Versace和Trussardi在每年四月举办一次的米兰设计周期间推出自己的家居系列。去年，意大利时尚品牌Avant Toi则在米兰开设第一家家居旗舰店。德国时尚品牌Strenesse与家具品牌Wagner合作设计了一款吧台凳。此外，时装零售商也开始涉足室内设计产品，争取销售整体美感。

2018年9月，巴黎时尚经纪公司Boon推出其首家以室内物品、艺术和时尚为特色的BOON_ROOM概念店。他们提供的产品包括1953年由Gratz设计的标志性吊带椅，设计工作室ROOMS和ImperfettoLab的创作，另外还有Hed Mayner、Joe Chia和Viu等时尚眼镜品牌作点缀。 

[bookmark: _GoBack]7年前，传奇佛罗伦萨商店Luisa Via Roma推出家居区。从几款意大利手工制作的产品开始，该计划已扩大到国际品牌的家具和照明产品。与季节性时装系列和小型胶囊系列合作，商店定期推出新的室内项目。目前的家居用品选择包括由Lorenza Bozzoli、Vitra、Seletti、Moroso和Tom Dixon设计的蒲团、椅子和单人沙发，以及Kartell、Artemide、FontanaArte、Flos、Venini和Diesel Living设计的照明灯具。

照明对时装店来说是至关重要的，不仅是产品规划的一部分，店内照明方案本身就可以决定顾客体验的成败。最新的零售照明成功案例之一来自时尚界。在伦敦举行的上一届照明设计大奖（Lighting Design Awards）上，Balenciaga巴黎旗舰店获得了“年度最佳零售项目”的称号。建筑工作室Gonzalez Haase AAS对这家店进行了大规模改造，与品牌创意总监Demna Gvasalia以及照明设计公司Licht Kunst Licht密切合作。照明方案利用服装轨道交通系统的不锈钢和天花板上的反光铝箔，强调零售空间的精致品质。

所以，如果你从来没有考虑过参加室内和灯光设计展，现在是时候了。今年在米兰举行的Salone del Mobile贸易展上召开的International Lighting Exhibition Euroluce，以智能和无线照明解决方案为特色，值得关注。另外，5月底的伦敦Clerkenwell Design Week是发掘新晋明星工业设计人才的好地方，而6月在瑞士的Design Miami/Basel则是一个收藏家具和物品的博览会。

