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随着世界对关于80年代纽约俱乐部故事电视剧《姿势》又重新感兴趣，加上新的纽约展览“做作笔记”深入研究时尚界最厚颜和最挑衅的风格，我们很明显需要谈论一下夜店青年文化（club kids）。这种微文化最早出现于上世纪八九十年代的美国，近年来在国际上得到复兴。视觉上，它以明亮的霓虹灯颜色为主调，中性设计和变装，戏剧化和可笑的刻意夸张。听起来像一种小众现象？也许不会太久就会变成大潮流。

, buying director of Opening Ceremony采购总监Carol Song指出，这一趋势迎合了一小部分人的需求，因此OC将其视为一个特殊类别，在一两年前开始购入这种风格的服装，直到club kid的审美开始影响更多主流设计师。这当然是明智之举。在中国首批多品牌门店之一的Alter，采购如Charles Jeffrey Loverboy和Ambush等品牌，皆因它们在前沿创意和吸引主流消费的能力之间取得了平衡。在亚洲，主流消费由年轻一代主导。 

所以，如果你想吸引中国客户，你可能应该考虑一下club kid的美学。不仅仅是中国人，微文化的一个重要特征就是它的国际性。正如艺术家兼网红Katy Roseland所建议，club kids创建了一个“无国界的虚拟社区”——这意味着，如果你设法利用其(当然也挺具挑战性的)审美观，你的客户群很可能远远超出当地消费者。
