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当Gosha Rubchinskiy和Vetements的热潮在几年前开始消退时，前苏联品牌似乎已经达到了顶峰，正在走向没落。然而，这可能是一个更大趋势的开始，因为俄罗斯和乌克兰的设计师如今仿若雨后春笋，从Farfetch、KaDeWe和Rare Market等零售商，到Tranoï和Pitti Uomo等时装秀，再到LVHM Prize等奖项的入围名单，无处不在。Walk of Shame、Vilshenko、Outlaw Moscow、ZDDZ、Ksenia Schnaider、Poustovit、Paskal、Anna October、Natasha Zinko、Ienki Ienki、Vita Kin, InShade等都是大名鼎鼎必须知道的关键名字。它们不仅出现在Riccardo Grassi、Rainbowwave、PLC、Spring London等国际订货展厅，还出现在More Dash、俄罗斯时装理事会（Russian Fashion Council）、Showroom Moscow和NOB Agency等主要面向东欧品牌的代理机构。
他们的吸引力在哪里？来自Dear Progress的Sasha Krymova表示，年轻的品牌能够提供新颖和多样化的市场。Dear Progress是一家致力于在国际上推广俄罗斯设计师的订货展厅。据她说，这些品牌主要从 Lane Crawford、Alter、beam和GR8等主要亚洲商店吸引顾客，但许多西方零售商也在跟风。
那么，如果你决定投资一家来自前苏联的后起之秀，你应该注意些什么呢？首先，确保该品牌已经在国际上销售。俄罗斯和乌克兰晦涩难懂的出口法律让企业与海外客户打交道变得极其困难，因此你应该先确保该品牌能够发货。检查一下这个品牌是否已经上市连续几个季度了。一般来讲，用Krymova的话来说，寻找“一个精心安排的过程和一致性”——你可能会发现一颗新星。
