BESTSELLER SPECIAL
FÜR DIESE AUSGABE FRAGTE WeAr INTERNATIONALE SHOWROOMS, FACHMESSEN UND STORES NACH IHREN VORAUSSICHTLICHEN BESTSELLERN FÜR H/W 2019 IN PUNCTO FARBEN, STYLES, PRODUKTKATEGORIEN UND MARKEN 

PROFILE DER SHOWROOMS, FACHMESSEN UND STORES
TRANOÏ
In den vergangenen 15 Jahren ist die Pariser Messe Tranoï ihren Grundprinzipien treu geblieben: Verführung, Entdeckung, Überraschung und Diskontinuität. Tranoï Women’s präsentiert 550 Aussteller aus allen Kontinenten und deckt ein breites Spektrum an Kategorien von Ready-to-wear über Schmuck, Schuhe, Lederwaren, Hüte und Schals bis hin zu Sonnenbrillen, Jacken und Bademode ab. Tranoï Men’s wurde 2005 eingeführt, um der wachsenden Nachfrage nach Originalität in der Herrenmode zu entsprechen, und zeigt heute eine Auswahl an hochwertigen Labels, deren Fokus auf Innovation liegt. Die Messe umfasst Modenschauen, künstlerische Gemeinschaftsprojekte und spezielle Bereiche, in denen Designer aus bestimmten Ländern (wie Korea) ausgestellt werden. Tranoï verzeichnet eine steigende internationale Präsenz: Im März 2019 findet sie auch in Shanghai statt (siehe unsere Rubrik „Events“ für weitere Details). 
www.tranoi.com 
NANA SUZUKI
Im Jahr 2014 wurde sie gegründet, um eine kuratierte Auswahl an Modelabels zu präsentieren – jetzt ist Nana Suzuki eine strategische Modevertriebsagentur und Consultingfirma mit Showrooms in Paris und Mailand. Sie definiert sich über ihr Engagement, die kreative Vision ihrer Designer zu unterstützen, indem sie ihnen ein innovatives und ansprechendes Fundament bietet, um starke Unternehmen mit internationaler Präsenz aufzubauen. Die exklusiv kuratierte Markenliste beinhaltet Cottweiler, Dust, Ernest W. Baker und Xander Zhou.
www.nanasuzuki.com 

DANESE
Im Jahr 2001 begann der Kopenhagener Showroom DANESE mit dem Vertrieb von Luxus-Accessoires von Marken wie Giorgio Armani, Kenzo Homme und Donna Karan auf dem skandinavischen Markt und stellte rasch eine starke Bindung zur Branche her. Heute arbeitet die Agentur mit Menswear und Womenswear und hat sich zum Ziel gesetzt, die Nummer eins für Luxusmarken auf der Suche nach Vertriebspartnern in Skandinavien und Europa zu werden. DANESE legt den Fokus auf Digitalisierung, um den Anforderungen der Zeit gerecht zu werden. Die aktuelle Brandlist umfasst Moncler, Helmut Lang, Marni, Victoria Beckham, Philipp Plein, Rotate und Remain.  
viadanese.com 

MAB (Modeagentur Benabou)
Die Modeagentur MAB (Modeagentur Benabou) wurde 1999 von Regis Benabou gegründet. Heute ist sie eine Fullservice-Agentur, die sich auf den DACH-Markt konzentriert. Sie bietet Vertrieb, Kundenservice, PR, Event-Management und weitere Dienstleistungen. Während der gesamten Saison werden alle Kollektionen im Düsseldorfer

Showroom gezeigt. MAB ist auch auf wichtigen internationalen Modemessen und in den Showrooms ihrer Partner in Paris, London, New York, Mailand, München und Berlin vertreten. MAB vertritt u. a. The Kooples, 3.1 Phillip Lim, Ba&Sh, Mes Demoiselles, Rachel Zoe und Designers Remix.
www.mab-fashion.com
MELAGENCE
2013 von Mela Bauer mit Sitz in Berlin gegründet, hat sich Melagence in der internationalen Agenturszene schon bald einen Namen gemacht. Dem Retailmarkt und seinen KundInnen einen selektiven Markenmix zu bieten und gleichzeitig kommerziell relevant zu bleiben, gehört zu den Grundsätzen der Agentur. Eine Brand wird immer aufgrund der Aspekte Style, Kollektion, Produkte, Designer und Story ausgewählt, was dann sorgfältig kommuniziert wird. Die aktuelle Liste von Labels umfasst ÁERON, Band of Outsiders, Catzorange, Christian Wijnants, Club Petanque, Editions MR, House of Dagmar, Joseph, Lutz Huelle, Salle Privée, Veilance und andere.

www.melagence.com 

NOB AGENCY
Viermal im Jahr eröffnet die Moskauer NOB Agency einen Pop-up-Showroom im schicken Pariser Stadtteil Marais, in dem Nachwuchs-Designtalente aus Russland und anderen Ländern präsentiert und Kontakte mit Department Stores, Einkaufszentren und Concept Stores in Europa, Asien und Amerika gepflegt werden. Die Gäste des Showrooms der NOB Agency sind Einkäufer und Consultants aus Moskau, London, Los Angeles, Genf, Hongkong, Shanghai, Doha, Miami, Tokio, Berlin, Seoul und anderen Modemetropolen. Die derzeitige Brandlist führt Namen wie Odor, 404 Not Found, Roma Uvarov Design, Katya Dobryakova und [into into].
nobagency.com 

MC2 SHOWROOM

Der 1999 gegründete Pariser MC2 Showroom gilt heute international als einer der Vorreiter der Avantgarde-Mode. Durch seine Lage im Herzen des Künstlerviertels Marais ist der Showroom stets von Fashion und Kunst umgeben. Er zielt auf den High-End- und Luxussektor ab und arbeitet mit mehr als zwanzig Designern aus der Mens- und Womenswear zusammen. Auf der aktuellen Label-Liste stehen Juun J, BMUET(TE), Sean Suen, Meesha, Mokoo, Harrison Wong, Studio El Guerrero, Oud, Vera Wang, LurLine, Villalba, Tiger in the Rain, Kristina Fidelskaya und andere. 
www.mc2-showroom.com 

A.K. RIKK’S

In einem kleinen Einkaufszentrum in Grand Rapids, Michigan, eröffnete Rick Gaby 1987 seinen Store A.K. Rikk’s, im Sortiment hatte er die großen Herrenmarken der 80er wie Zegna, Hugo Boss und Armani. Heute ist A.K. Rikk's eine wichtige Anlaufstelle für Contemporary Fashion mit Menswear und Womenswear, Möbeln und Accessoires von nahezu hundert Marken. Der Store beschäftigt fachkundige persönliche Berater, die ihre KundInnen und deren Wünsche kennenlernen wollen, um sie passend für jeden Anlass stylen zu können. Dabei schöpfen sie aus einer beeindruckenden Brandlist, die Valentino, Tom Ford, Stone Island, Common Projects, Linda Farrow, Rebecca Minkoff, Tom Ford etc. umfasst. 
akrikks.com 

WISE BOUTIQUE
2001 von Gianni Peroni und Federico Scalogna gegründet, bietet die Wise Boutique eine aktuelle Auswahl der begehrtesten Labels. Die drei im Zentrum der Altstadt von Cremona gelegenen Stores werden durch einen Onlineshop mit weltweitem Lieferservice ergänzt. Dank des Prestiges und der Qualität der präsentierten Marken wird die Wise Boutique nunmehr von der italienischen Kammer der Modeeinkäufer als eine der ersten Adressen des Landes für Luxusmode anerkannt. Die Markenliste beinhaltet hochkarätige Modehäuser wie Burberry, Alexander McQueen, Dolce & Gabbana, Stella McCartney, Givenchy, The Row, Valentino, Thom Browne und viele andere.
www.wiseboutique.com 

LOVECO

2014 erfüllte sich Christina Wille ihren Traum, den größten veganen Fashionstore Berlins zu eröffnen. Aufgrund der großen Nachfrage nach fairen, ökologischen und veganen Brands, die Loveco zu bieten hatte, wurde im Juni 2017 nach dem Shop in Friedrichshain eine weitere Filiale in Kreuzberg eröffnet, gefolgt von einem dritten Store 2018 in Schöneberg. Wille kennt alle Labels und deren Gründer persönlich. Die Liste der Labels beinhaltet derzeit Nudie Jeans, Kings of Indigo, People Tree, Alchemist und andere.
loveco-shop.de 

ASSEMBLY
Der ehemalige Galerist Greg Armas gründete 2008 bzw. 2015 die zukunftsorientierten Stores Assembly New York & Los Angeles. Neben der eigenen modernen Ready-to-wear-Kollektion für Damen und Herren setzt der Store den Fokus auf unabhängige, internationale Designer, die ihren Schwerpunkt in Handwerk und Design sehen – unabhängig von Trends. Ausgesuchte Archiv- und Vintagekreationen sowie Kunstobjekte werden in den Kollektionen miteinander verflochten, um eine moderne Story zu erzählen. Zur Auswahl gehören Produkte von Assembly, Reality Studio, Hope, Bananatime, Baserange etc.

www.assemblynewyork.com 
FARBEN
TRANOÏ 
Rot und Gelb sind diese Saison omnipräsent, hier und da sind auch fluoreszierende Highlights zu sehen.
DANESE
Pop-up-Farben: Pink, Rot und Orange

Klassische Farben: Navy, Schwarz und Weiß

NANA SUZUKI

Moosgrün, Dunkelgrün, Beige/Nude, bunte Kreationen

MAB
Neutrale Töne (Braun, Ecru, Beige, Weiß), Rot, Blau, Grün/Khaki
Auch Muster sind ganz wesentlich: Retro-Blumendrucke, Gobelindrucke, Karo, Tierdrucke, vor allem Zebra, und natürlich Logos (siehe MCQ by Alexander McQueen, The Kooples, DGL)
NOB AGENCY
Halten Sie Ausschau nach diesen drei Pantone-Farben: Nebulas Blue, Ultra Violet, Mango Mojito

MC2 SHOWROOM
Khaki, Dunkelgrau, Blue Denim, Schwarz, Grau, Gelb. Und Karomuster

MELAGENCE
Alle möglichen Grüntöne, von Mint bis hin zu hellem Flaschengrün, Blasslila, Karomuster 

ASSEMBLY
Batik, Immergrün, Kornblumenblau, Pastelltöne

WISE BOUTIQUE
Grau, Fuchsia, Rot, Lila. Tier- und Blumendrucke, sowohl in der Ready-to-wear als auch für Accessoires

LOVECO
Rost, Senf, Rosa

A.K. RIKKS
Blau, Karamell, Grau
STYLES
TRANOÏ 
In dieser Saison haben wir drei große Richtungen identifiziert: Genderless/Genderfluid-Kollektionen, wie jene von Natalie B Coleman, Tessun, Coloreve, Zagv, Chapitre À; eine Sportswear-Ästhetik bei Ultracor, Moonboot, Liv Bergen; und einen skandinavischen Look mit bequemer Mode und jeder Menge Prints, von floral bis abstrakt.
DANESE
Heritage-Daunenjacken bei Moncler. Ikonische 80s-inspirierte Kleider mit Puffärmeln und auffällige Silhouetten bei Rotate Birger Christensen. Klassisch geschnittene Hosen bei Victoria Beckham. Übergroße und kastige Mäntel und Jacken mit Schulterpolstern bei Remain Birger Christensen. Bei den Accessoires gibt es neue Nuancen für das Color-Blocking der eckigen Trunk-Bag von Marni.
NANA SUZUKI
Schlaghosen, Strickmode und Mode mit Americana-Flair der 1970er-Jahre, wie z. B. ein Shirt mit dem Aufdruck „the best employee of the month“ von Ernest W. Baker. Kunstlederjacken und Hosen, die mit einer bauschigen Kapuze getragen werden, z. B. von Xander Zhou.
MC2 SHOWROOM
Streetwear, Street Tailoring, Contemporary. Individuelle Kundenanpassung ist wichtig, z. B. die von Tiger + Studio angebotenen Optionen.
MELAGENCE
Hochtaillierte, weite Anzughosen. Statement-Blazer, idealerweise mit übergroßen Schultern. Kleider mit Prints. Kunstledertuniken. Betonte Schultern im Allgemeinen – bei Kleidern, Blusen etc.
NOB AGENCY

Streetwear und postsowjetische Styles bleiben uns erhalten – zwei Gründe, warum unser Label Red September so gut ankommt. Seine charakteristische Schulterform, die an Tetra-Pak-Kartons erinnert, war ein Hit. 

Außerdem gibt es viel Nachfrage nach ökologischer und recycelter Kleidung, daher der Erfolg von Roma Uvarov Design, das erneuerbare Materialien und recycelte Artikel weiterverarbeitet, und Atelier Odor, das Stoffe aus den 1920ern verwendet. Auch das Interesse an Agender- und Unisex-Kleidung nimmt zu.
MAB
Komfort: weite Strickwaren, Loungewear, Jogginghosen, übergroße Schals und Ponchos. Coole Formalwear, leicht überdimensionierte Anzüge (aber kein klassischer Office-/Business-Look). Red-Carpet-, Festival- oder Party-Kleider (aber keine klassischen Abend- oder Cocktailkleider)

ASSEMBLY
Gemusterte Styles von der Hüfte abwärts bei Damen, Anzüge/Sets, Kunstfell-Neuheiten, Vintage-Denim. Die Balance zwischen Vintage-Upstyling mit ausgewählter Outerwear und edlem Schmuck zu finden ist eine Gratwanderung, die wir seit Jahren souverän meistern.
WISE BOUTIQUE
Oversized-Mäntel, farbige Pufferjacken, maskulin geschnittene Jacken für Damen und Herren, hochtaillierte Hosen, ausgestellte Röcke 
LOVECO
Mom-Fit-Jeans, Culottes, übergroße Pullover, Grobstrick-Accessoires

A.K. RIKSS
Wenn ich mich für einen Trend entscheiden müsste, wäre das Dadcore. In Sachen Mode bewegen wir uns in vertrauten Gefilden: Cordhosen mit Bundfalte und etwas mehr Platz über dem Knie, ein Trenchcoat, der doppelreihig oder zumindest überdimensioniert sein kann, dicke und unförmige Pullis mit Aufdruck, Bergschuhe mit interessanten Schuhbändern. Diese Person wären viele insgeheim gern: komfortabel, sexy, ohne streng zu wirken, und vor allem vertraut.

Für unsere jüngere Klientel, die nie Bundfaltenhosen oder überdimensionierte Outerwear miterlebt hat, ist das aufregend und rebellisch! Es erinnert mich an ein bekanntes Bild aus dem Film „St. Elmo’s Fire“, auf dem die gesamte Besetzung übergroße Jacken trägt. Ein Hoch auf 1985!
PRODUKTKATEGORIEN
TRANOÏ
Strickwaren, Oberbekleidung

NANA SUZUKI
Outerwear!

DANESE
Unsere begehrtesten Kategorien für H/W 2019 umfassen Mäntel und Jacken, nicht nur aufgrund der Saison, sondern vielmehr wegen unserer starken Marken wie Moncler, die auf mehr als 60 Jahre Tradition zurückblicken können. 

Auch die klassische und feminine Damenmode findet Anklang, so beispielsweise in Victoria Beckhams Kollektion, wo schmeichelhafte Formen und Farbkombinationen zusammenfinden, die leicht zu tragen sind.
MC2 SHOWROOM
Herren: Outerwear, Cargohosen, Sweatshirts und T-Shirts in Übergröße, Kapuzenpullis, Sneakers

Damen: Outerwear, Kleider, Röcke, Shirts, Kostüme
MAB
Outerwear, Strickwaren, luxuriöse Basics, Kleider und Röcke

MELAGENCE
Kleider: das ganze Jahr über leicht zu tragen, besonders bei früher Lieferung, zumal das Wetter im vergangenen Jahr so lange schön war! Strickwaren: immer eine umsatzstarke Winterkategorie. Dasselbe gilt für Mäntel. Kunstleder ist derzeit ein wichtiges Thema, vor allem in attraktiven Farben wie Weinrot/Braun.
ASSEMBLY
Schmuck, Eyewear und Accessoires immerzu. Kaschmir

WISE BOUTIQUE
Daunenjacken, Webpelz, Strickwaren mit hohem Kragen. Schuhe: bunte Sneakers und Stiefel
A.K. RIKK’S
Rollkragenpullis, Jacken in Übergröße, Bergschuhe, Cord, Sneakers, Sweatshirts

LOVECO
Jeans, Pufferjacken
