BUSINESS TALK
MSParis
MODEVERLEIH

Modeverleihe werden immer beliebter – aktuell erobert das Geschäftsmodell den chinesischen Markt. Seit 2014 sammelt MSParis Mode und verfügt nun über Chinas größten Kleiderschrank. Zu Beginn vermietete das Unternehmen nur Anlasskleider, die üblicherweise nur einmal getragen werden. Doch jetzt hat es sein Angebot ausgeweitet und bietet sieben Millionen registrierten Benutzern eine Fülle an Modeoptionen. Ein Standard-Abo kostet monatlich 50 US-Dollar. Es gibt keine Beschränkung der ausleihbaren Kleiderstücke pro Monat; die einzige Auflage ist eine begrenzte Artikelzahl pro Lieferung.
www.msparis.com
LIEBLINGSSTÜCK 
JETZT AUCH HOSEN

Das deutsche Gute-Laune-Label Lieblingsstück erweitert sein Angebot um Hosen. Mit einem neuem Kreativ-Team möchte Lieblingsstück das Kleidungsstück in eigener Manier umsetzen: besonders, casual und detailverliebt. Selbstverständlich werden alle Hosen mit einem perfekten Fit ausgestattet und in verschiedenen Qualitäten erhältlich sein. Die Teile werden sich farblich an der Hauptkollektion orientieren, aber als separate Linie angeboten werden. Erstmals wird die Lieblingsstück-Hose im Januar 2020 im Handel erhältlich sein.

www.lieblingsstueck.com

MANUEL RITZ
NEW CLASSIC 
Für H/W 2019 präsentiert die italienische Marke Manuel Ritz elegante Damenmode. Die Jacken aus der Kollektion sind das Must-have der Saison: eng und kurz geschnitten in der „Petit“-Linie, eher klassisch in der „Regular“-Ausführung, während „Over“ einreihige und zweireihige Mäntel bietet. Die Form des Ausschnitts ist Trumpf: abfallendes Revers, spitzer Kragen oder Rundhals, verziert mit Samt. In der restlichen Kollektion orientiert sich die Kategorie „Urban Casual“ an maskulinen Textilien und Styles: Sie umfasst Anzüge, Hosen, Shirts und Oberbekleidung aus Cord, Verloursleder, Ökopelz und Cool Wool, während „Fashion Urban“ und „Evening“ glamouröse Kreationen mit Wow-Effekt bieten.
www.manuelritz.com 
COPERNI
NEUSTART
Die Marke Coperni, benannt nach dem Astronom Nikolaus Kopernikus, wurde im Jahr 2013 von Sébastien Meyer und Arnaud Vaillant gegründet. Kurz darauf wurde das Designerduo als Kreativleitung zu Courrèges geholt. Das Label gewann 2014 den ANDAM-Preis und kam auf die Shortlist des LVMH-Preises, musste jedoch aufgrund der Karrierebestrebungen der Gründer vorübergehend auf Eis gelegt werden. Jetzt ist es Zeit für ein Comeback: Im Februar erfolgte der Neustart auf dem Pariser Laufsteg und im Multi-Label-Showroom Tomorrow Ltd. Zu den Neuerungen gehören niedrigere Preise und ein Fokus auf Unisex-Modelle.
www.instagram.com/coperni 
NASTRIFICIO VICTOR 
NUDE, BÄNDER UND KORDELN

Nastrificio Victor ist ein Premium-Hersteller für Webbänder, Kordeln und Bordüren, farbige Bänder und Schleifen, Säume und Paspelierungen, der Top-Modehäuser wie Chanel, Dior, Gucci, Hermès, Louis Vuitton beliefert – eine prominente Liste. Das Unternehmen berichtet über eine stark gestiegene Nachfrage nach Bändern für die Seitennähte von Hosen, Jogginghosen und Jacken. Auch Jacquard-Schnürbänder für Sneaker (mit eingewobenen Markennamen oder anderen Statements) verkaufen sich sehr gut, ebenso Bänder für Accessoires (siehe auch den Artikel „Accessomorphose“ in der WeAr-Ausgabe Nr. 57), bei denen vor allem die Nude-Varianten gefragt sind.

www.victor.it  
RINASCENTE 
RENOVIERUNG IN FLORENZ

Der Department Store Rinascente in Florenz, Italien – 3 000 m² auf sieben Etagen, inklusive Dachterrasse – wird momentan komplett renoviert, wobei das Thema Handwerkskunst als treibende Kraft hinter der Neugestaltung steht. Besonders viel Aufmerksamkeit wird auf Lederwaren und die Menswear gelegt, ganz in der Florentiner Tradition. Die Umbauarbeiten betreffen das gesamte Gebäude, der Store wird jedoch geöffnet bleiben. Die Umstrukturierung hat bereits im September 2018 begonnen und soll im Oktober 2020 abgeschlossen sein.
www.rinascente.it 
GUESS JEANS
RUND UM DIE WELT
Guess Jeans reist für die Damenkollektion für H/W 2019 von Ost nach West und zurück: Die russischen Street-Queens – mit sexy Punk-Prinzessin-Attitüde, eleganten und ausgefallenen Outfits mit kontrastierenden Farben und Details im Army-Style – herrschen über Moskau. In L.A. dominiert währenddessen eine coole, moderne Version der adretten Americana-Ästhetik aus funktionellen und vielseitigen Retro-Sport- und Streetwear-Looks, immer gestylt mit Bandanas. Glamouröse Jetsetter genießen das Reiseleben im plakativen sexy Bling-Style: Skinny Jeans, Webpelz und dekonstruierte Schnitte voller Zierstickereien und juwelige Kreationen versüßen die Reise.                                                                         

www.guess.com 
STRENESSE 
TRIFFT AUF WAGNER 
Die deutsche Modemarke Strenesse startet unter dem Motto „Living trifft Fashion“ eine Kooperation mit dem Sitzexperten Wagner. Wagner steht für Stuhl-Design handmade in Germany, Hochwertigkeit, Stil, Charakter und Konsistenz – Werte, die auch Strenesse teilt. Das erste Produkt der Kooperation ist der Stuhl W-2020: Er erinnert an klassische Wirtshausholzstühle, aber mit verbessertem Design und Funktionalität. Sitz und Rückenlehne sind aus einer innovativen Kunststoffschale gefertigt und ein spezielles Gelenk, integriert im Sitz, sorgt für eine dreidimensionale Beweglichkeit der Sitzfläche.
www.strenesse.com
www.wagner-living.com
NEONYT
AUF DER ERFOLGSWELLE

Neonyt, die weltweit größte Fachmesse für nachhaltige Mode der Messe Frankfurt, feierte Anfang des Jahres ihr äußerst erfolgreiches Debüt. Bereits im Juli findet das nächste Event des neuen Formats statt. Die Show versteht sich als Anlaufpunkt für Mode, Nachhaltigkeit und Innovation; sie vereint Unternehmen, Inspirationen und Wissen mit großem Gemeinschaftssinn. Auch im Sommer steht die Neonyt-Fachmesse im Fokus, ergänzt um die Fashionsustain-Konferenz, den Thinkaton-Workshop, das FashionImpact-Forum und Networking-Veranstaltungen. Im Januar präsentierte Neonyt 150 Labels aus 26 Ländern in Kategorien von Contemporary bis Denim, Street- und Sportswear.
www.neonyt.com
LA MARTINA 
NEUER STRATEGIEDIREKTOR

Timothy Everest MBE, britischer Schneider und Branchenvisionär, soll als neuer Global Strategy Director von La Martina die Beziehungen der Sport- und Freizeitmarke mit Großbritannien stärken und ihre „britische Seele“ weiter herausarbeiten. Seine umfassenden Kenntnisse des Polosports – Kern der Marke – werden viel Einfluss auf das bekannteste Produkt von La Martina haben: das Polohemd. Und er wird die Brand beim Ausbau ihrer „Guards“-Kollektion unterstützen: Eine Linie mit hochwertiger Mode für Damen und Herren, die von den Festuniformen der britischen Königsgarde inspiriert sind.

lamartina.com
ALBERTO
PEDAL-POWER

Der deutsche Hosenspezialist Alberto präsentiert eine neue wetterfeste Kollektion für modische Pedalritter. Seine Chinos aus „Superfit Gabardine“ sind jetzt in neuen Farben und aus wasserabweisendem Clima Cotton erhältlich, der pflegeleicht und leicht zu bügeln ist. „Dynamic Superfit Bi-Stretch“-Jeans bieten mit 40 Prozent Stretchanteil maximale Bewegungsfreiheit und bestehen aus dem wasserabweisenden ecorepel-Denim, während der reißfeste und elastische „Hardtex-Denim“ in einer Vintage-Waschung und einer Stone-Waschung mit dezenten Abschürfungen erhältlich ist. Alle Hosen haben Reflektoren auf den Gürtelschlaufen, den Gesäßtaschen und am Saum, die Herrenmodelle sind zusätzlich mit einem Antirutschband im Bund versehen.

www.alberto-pants.com
