STONE ISLAND
NEUER FLAGSHIP IN HONGKONG
Stone Island hat den ersten Monobrand-Store in Hongkong eröffnet: Der 23. Shop der italienischen Marke befindet sich in der Queen’s Road Central, einem beliebten Standort für trendbewusste Modelabels. Nach dem Konzept des Industriedesigners Marc Buhre entstand auf 90 m2 Fläche ein beeindruckender Mix aus Materialien wie Natureiche, Aluminium, Glasfaser und Glas. Zusammen mit der japanischen Brand Porter entwickelte Stone Island eine neue Taschenkollektion, die aus einer Gürteltasche, einem Rucksack und einer Reisetasche besteht, die alle nach einem brandneuen Verfahren gefärbt wurden.
www.stoneisland.com 
CODY SANDERSON
NEUE MODELINIE

Der elegante Silberschmuck von Navajo-Künstler Cody Sanderson, der in traditioneller Handwerkskunst mit Verfahren wie Biegen, Schmieden, Gießen und Prägen gefertigt wird, gewann bereits mehrere Preise und ist aus der Welt der Mode nicht mehr wegzudenken. Für H/W 2019 präsentiert der Designer erstmals Mode für Damen, Herren und Kinder plus eine Denimlinie – alle mit derselben Detailverliebtheit wie seine Schmuckstücke hergestellt. Wärmedrucktransfer, Stickereien, Futterdetails und Lederbesätze sind nur einige der Besonderheiten der Kollektionen. Professionelle Testmethoden, darunter 3D-Simulationen und Osteologie, ermitteln mögliche allergische Reaktionen, um maximale Qualität zu garantieren.
www.codysanderson.shop 

KENNEL & SCHMENGER 
ROBUST UND WUCHTIG
Kennel & Schmenger sind seit mehr als 100 Jahren im Schuhgeschäft tätig und betreiben eine der letzten Fertigungsstätten in Deutschland. Umfassendes Wissen und die unerlässliche Erfahrung im Herstellungsprozess wurden über Generationen weitergegeben und sind zusammen mit den charakteristischen Kollektionen – von elegant bis lässig – verantwortlich für die Spitzenposition des Unternehmens auf dem Premiumsektor. Für H/W 2019 setzt die Schuhmanufaktur vor allem auf schwere Boots und Hiking-Sneakers. Hauptsache wuchtig und robust! Aber auch Liebhaber von Logos und Tiermustern kommen auf ihre Kosten.
www.kennel-schmenger.com
SCOTCH & SODA
A RARE TALENT

Die H/W-2019-Kollektion von Scotch & Soda wurde inspiriert von den verschiedenen Ateliers des Sammlers, Bohemiens, Gesellschaftstigers und Freidenkers Kees van Dongen. Die Linie „The Farmhouse“ besteht aus Utility-Workwear in erdigen Farbtönen mit dem charakteristischen Toile-de-Jouy-Print; in „The Basement“, eine Hommage an geheime Boxclubs, dominieren Logos, Street-Grafiken und gefütterte Jacken; „The Road“ – wo sich urbane Entdecker und Boho-Chic treffen – bringt exotische Berber-Ästhetik, sportive Tech-Materialien und Vokuhila-Säume; und „The Villa“ erinnert mit glamourösen Tierprints, Gobelin-Motiven und einer Fülle an leuchtenden Farben an ausschweifende Partynächte.

www.scotch-soda.com 
SUN68 
JAPANISCHE CAPSULE
Nach dem Start der ersten Strandkollektion (seit dem Frühjahr erhältlich) umfasst das neueste Projekt von SUN68 eine Capsule für H/W 2019, die die Essenz der Marke perfekt auf den Punkt bringt: lässige, moderne Mode, die einfach und ohne großes Styling, dafür mit viel Spaß zu tragen ist – ein Ausdruck von Freiheit! Die Spezialkollektion SUN68 SUSHI ziert eine Auswahl an japanischer Bildkunst – Ideogramme, Sushi und die berühmte Glückskatze Maneki-neko – und fokussiert sich auf junge Streetwear wie T-Shirts, Sweatshirts und Overalls aus Acetat.
www.sun68.com
NICOLAS GHESQUIÈRE
EIGENMARKE
Nicolas Ghesquière, vielgerühmter künstlerischer Leiter der Womenswear bei Louis Vuitton, stellt nun sein eigenes Label vor, das vom Louis-Vuitton-Mutterkonzern LVMH finanziert wird. Ghesquière, der mit nur 25 Jahren zum Kreativdirektor von Balenciaga ernannt wurde, machte sich als Schöpfer raffinierter, klarer und eleganter Looks einen Namen, denen die positiven Verkaufszahlen der vergangenen Jahre bei Louis Vuitton zuzuschreiben sind. Es ist nicht das erste Mal, dass LVMH in Eigenlinien seiner Designer investiert – so geschehen mit Marc Jacobs und erst kürzlich JW Anderson.
www.lvmh.com 
