 
SCHÖNSTE HEADQUARTER: DENHAM

Shamin Vogel
EINE FIRMENZENTRALE VERMITTELT DIE WERTE EINER MARKE. SIE MOTIVIERT MITARBEITER UND VERTRETER UND INSPIRIERT KUNDEN. WeAr STELLT IHNEN IN DIESEM JAHR EINIGE BEEINDRUCKENDE FASHION-HQS VOR
Das beliebte Denimlabel Denham widmet sich bereits seit zehn Jahren der Verarbeitung des indigoblauen Textils. Vor Kurzem wurde die neue Firmenzentrale in Amsterdam eröffnet, die die Erfolgsgeschichte des Hauses erzählt. CEO Jason Denham führte uns durch die neue Niederlassung.

Machen wir einen kleinen Rundgang durch Ihre neue Zentrale: Was zeichnet sie aus, welche architektonischen Highlights können wir hier bewundern?
Der neue Denham-Hauptsitz befindet sich in einer ehemaligen Werfthalle aus dem Jahr 1942. Wir verfügen über eine große Fläche mit offener Grundrissgestaltung und viel Tageslicht. Der Standort befindet sich direkt an der NDSM-Marina in Amsterdam. Der Haupteingang vorn wird von unseren charakteristischen blauen japanischen Fliesen umrahmt und führt zur offen gestalteten Rezeption, der Bar, der Blue Lounge und freien Büroräumlichkeiten. Das Gebäude hat zwei Etagen, jede mit 2 000 m2. Im Erdgeschoss befinden sich ein Foto-/Filmstudio, ein Bibliotheksarchiv, ein Vorführraum, ein Atelier, ein Test-Shop, ein Café, ein Fitnessstudio und die Parkplätze. Im oberen Stockwerk finden Sie das Großraumbüro/Kreativstudio und Showrooms. Zu den architektonischen Besonderheiten gehören unser Erkennungszeichen, eine Schere, die als 20-Meter-Objekt eine ganze Wand einnimmt, der Treppenaufgang aus gebeizter Eiche, der Betonboden mit Epoxidversiegelung, fünf Meter hohe Bambus-Pflanztöpfe und die Indigo-Ledermöbelkollektion Denham x NORR11 mit Sofas, Schlafsofas, Tischen und Leuchten.
Woher stammt die Inspiration für die neue Zentrale?
Wir wollten die Denham-DNA in einem großzügigen, offen gestalteten Raum präsentieren, um unseren KundInnen und unserem Team eine anregende und spannende Umgebung zu bieten. Nach zehn Jahren war es an der Zeit, in einen vertikal angelegten Standort umzuziehen, der die Zusammenarbeit im Team, die Kommunikation und die gemeinsame Ausrichtung unseres Handelns fördert.
Bitte erklären Sie uns, wie das neue Headquarter die DNA der Marke verkörpert.
Wir sind eine Marke mit starken Geschichten und der Luxus dieser weitläufigen Räumlichkeiten hilft uns dabei, sie zu erzählen. Die Schere ist unsere Logo [daher auch das Wandobjekt]; im Konferenzraum sieht man eine Auswahl unserer wichtigsten Vintage-Modelle. Überall im Gebäude finden sich Monitore, die vergangene und aktuelle Projekte zeigen. An den Wänden sehen Sie viel Street Art von Ben Eine, Laser, Piet Parra und Anthony Burrill.

Glauben Sie, dass die Atmosphäre einen Effekt auf Ihre MitarbeiterInnen und KundInnen hat?

JA! Für das Team ist das ein toller Energie-Boost und unsere Klienten freuen sich immer, das nächste Kapitel unserer Markengeschichte zu entdecken. Viele unserer KundInnen sind schon zehn Jahre lang mit an Bord und gerade für sie ist es immens wichtig, mit uns zu wachsen und unsere Vision für die Zukunft nachvollziehen zu können.
