MENSWEAR LABELS TO WATCH
8ON8
In nur zwei Jahren avancierte 8ON8 zu einem der vielversprechendsten chinesischen Menswear-Labels. Designer Li Gong schloss 2017 sein Masterstudium am Central Saint Martins ab, wo er auch das begehrte Grand-Prix-Stipendium von LVMH erhielt. Seine Marke erhielt bereits viel mediale Aufmerksamkeit und war u. a. in Vogue Italia, Business of Fashion, GQ, WWD, Fucking Young and Hypebeast zu sehen. Das Lob der Kritiker konnte Li direkt in kommerziellen Erfolg umwandeln: Aktuell wird er u. a. von Lane Crawford, 10 Corso Como und Labelhood vertrieben. Die Ästhetik der Brand balanciert zwischen traditioneller Schnitttechnik und Sportswear-Elementen, was für moderne Looks mit hoher Tragbarkeit und Zugänglichkeit sorgt. Die Vorliebe des jungen Designers, verschiedene Epochen aus der Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft zu interpretieren, bietet den perfekten Nährboden für die Entwicklung seines Talents. Die starke Präsenz von 8ON8 auf dem chinesischen Markt ist ein guter Ausgangspunkt für die Expansion in neue Märkte in den nächsten Saisons.
www.8on8studio.com
HACULLA
Die Synergie zwischen Kunst und Mode zeichnet die Kollektionen von Haculla aus, die vom Kreativdirektor der Marke Jon Koon kreiert und vom New Yorker Künstler Harif Guzman inspiriert ist. Im Laufe seiner mehr als 15 Jahre andauernden Karriere wandelte sich Guzman vom Street Artist zum angesehenen Künstler, dessen Werke im Whitney Museum of American Art, im MoMA, bei Sotheby’s und Christie’s zu sehen waren. In der H/W-2019-Kollektion von Haculla, die im Rahmen der Pitti Uomo auf dem Laufsteg präsentiert wurde, zeichnet Koon Guzmans künstlerische Entwicklung nach und konzeptualisiert die Geschichte der New Yorker Kunstbewegung. Schichten, plakative Grafiken, übertriebene Silhouetten und ikonische Muster wie Tartan und Camouflage liefern dabei ein starkes und entschieden urbanes Flair. Haculla ist bei Neiman Marcus und Saks Fifth Avenue (USA), Selfridges und Harvey Nichols (GB), Holt Renfrew (Kanada), Antonioli (Italien), Lane Crawford (Hongkong und China) und vielen anderen Stores erhältlich.
www.haculla.com
PYER MOSS
Im vergangenen Jahr gewann er den CFDA/Vogue Fashion Fund, seine Linie Reebok by Pyer Moss wurde vom Magazin Footwear News zur Kooperation des Jahres gewählt, die Modepresse feiert ihn: Designer Kerby Jean-Raymond und sein 2013 gegründetes Label Pyer Moss sind gerade in aller Munde. Der US-Amerikaner mit haitianischen Wurzeln beschäftigt sich in seinen Kollektionen für Männer – und seit F/S 2019 auch für Frauen – mit der afro-amerikanischen Kultur in Amerika. Seine luxuriöse Streetwear verbindet lässige Looks mit politischen Botschaften. So steht auf dem weißen Kummerbund zu Seidenhemd und hoch geschnittener Hose in Gold gestickt „See Us Now?“, ein weißes T-Shirt fordert: „Stop Calling 911 on the Culture“. Elegante Schneiderdetails bilden spannende Kontraste zu Hoodies, übergroßen Jacken und strahlenden Farben. Saisons spielen für ihn keine Rolle: Seine Kollektion für H/W 2019 stellt Jean-Raymond erst im September vor. Pyer Moss ist u. a. bei Printemps in Paris, Slam Jam in Mailand, Luisa Via Roma in Florenz und online bei SSENSE erhältlich. 
pyermoss.com
