STONE ISLAND
HONG KONG FLAGSHIP 
Stone Island abrió su primera tienda monomarca, la número 23 de la marca italiana, en Hong Kong. Ubicada en Queen´s Road Central, dentro de un grupo de las marcas más vanguardistas, cuenta con 90 m2 de superficie conceptualizada por el diseñador industrial Marc Buhre y cuenta con una impresionante combinación de materiales como roble natural, aluminio, fibra de vidrio y vidrio. Stone Island también ha unido fuerzas con Porter, la marca japonesa de tradición, para lanzar una gama de bolsos – un bolso de viaje, una mochila y una bolsa de lona – ​​especialmente teñidas con tecnología reciente.
www.stoneisland.com 

CODY SANDERSON
NUEVA LÍNEA 
La sofisticada joyería de plata del artista Cody Sanderson, que emplea artesanía nativa y técnicas de fabricación a mano como doblar, forjar, moldear y estampar, ha ganado varios premios y se ha convertido en un sinónimo de moda. Para O/ I 2019, presenta una colección debut de moda para hombre, mujer y niño, además de una línea de denim, que cuenta con la misma dedicación y atención al detalle – transferencia por prensa térmica, bordado, forros y accesorios de cuero – que su joyería llamativa por la que es conocido. Pruebas expertas, incluyendo simulaciones en 3D y osteología, evalúan posibles reacciones para garantizar la máxima calidad y comodidad.

www.codysanderson.shop 
KENNEL & SCHMENGER 
BOLD AND CHUNKY

Kennel & Schmenger ha fabricado calzado durante más de 100 años y es una de las últimas fábricas todavía en funcionamiento en se producen en Alemania. El amplio conocimiento y la experiencia de fabricación esencial se transmiten de generación en generación y, junto con sus colecciones distintivas, que van desde lo formal a lo informal, ha ayudado a convertirlos en una marca clave en el sector premium. Para O/I 19-20 se puede encontrar desde botas de combate hasta sneakers de montañismo. Igualmente se puede encontrar modelos con muchos logos y muchos print animal.
www.kennel-schmenger.com
SCOTCH & SODA
‘UN TALENTO RARO’
La colección O/I 2019 de Scotch & Soda está inspirada en el coleccionista, bohemio, figura de la sociedad y los diversos talleres de espíritu libre de Kees van Dongen. La gama 'The Farmhouse' ofrece workwear en tonos terrosos, con toile de jouy como impresión clave; "The Basement"– una referencia a un lugar secreto de boxeo callejero – es todo logomanía, gráficos de calle y chaquetas acolchadas; "The Road" – donde el explorador urbano se cruza con boho-chic – presenta imágenes bereberes exóticas, materiales de tecnología deportiva y dobladillos altos y bajos; mientras que "La Villa" evoca una opulenta fiesta de glamorosos animal prints, motivos de tapices y muchos colores vivos.
www.scotch-soda.com 

SUN68 
CÁPSULA JAPONESA

Después del lanzamiento de su primera colección Beach (a la venta en primavera), el nuevo proyecto de SUN68 es una cápsula para O/I 2019, que captura perfectamente la esencia de la marca: ropa informal y contemporánea que es rápida, divertida y fácil de usar; ¡Que son una expresión de libertad! Con una selección de imágenes japonesas – ideogramas, sushi y el famoso gato de la suerte, Maneki Neko – la colección especial, titulada SUN68 SUSHI, se centra en artículos de streetwear jóvenes como T-shirts, sudaderas y monos en acetato.
www.sun68.com
NICOLAS GHESQUIÈRE

MARCA PROPIA
El alabado director artístico de moda femenina de Louis Vuitton, Nicolas Ghesquière, está lanzando su propia marca, esponsorizado por nada menos que la empresa matriz de Louis Vuitton, LVMH. Ghesquière, que se convirtió en el director creativo de Balenciaga a la tierna edad de 25 años, se hizo un nombre por sí mismo como un creador de looks refinados, definidos y sofisticados que probablemente fueron los responsables de impulsar las ventas de Louis Vuitton en los últimos años. LVMH tiene un historial de inversión en líneas propias de diseñadores exitosos: ejemplos que incluyen a Marc Jacobs y, más recientemente, a JW Anderson.
www.lvmh.com 

