Querido Lector,

Esperamos que hayas tenido un buen inicio de temporada y que hayas encontrado una multitud de nuevas marcas y estilos para tu gama. Como la industria está de luto por la pérdida de algunas de sus figuras clave, como Karl Lagerfeld, es igualmente maravilloso ver una afluencia constante de nueva creatividad, tanto de diseñadores jóvenes como consolidados. Esperamos que nuestro Lookbook sea testimonio de ello y que sea de inspiración en caso de que te estuvieras perdiendo algo. Si bien es importante tener nuevos nombres en tu selección, los marcas, que siempre entregan un buen producto a tiempo y permiten comprar con previsión, son igualmente necesarios. No olvides comprar productos básicos que completarán cada compra.

Ya que los trade shows en Europa y América del Norte están llegando a su fin para esta temporada, te recomendamos que también consideres asistir a las ferias de Asia y América del Sur: es vital inspirarse no sólo en los salones sino también en la gente de la calle. y en otros minoristas, y así salir de la zona de confort. Sin embargo, nosotros en WeAr, por supuesto, nos esforzamos por ofrecer una visión de los mercados globales. Así que, incluso si no tienes tiempo para viajar, te mantendremos informado, tanto a través de nuestra revista como de nuestra plataforma global.
www.wearglobalnetwork.com.

Para facilitarte la decisión de compra, hemos preguntado a algunos de los trade shows y showrooms más importantes del mundo para que nos comentaran qué productos se vendieron bien para ellos y que, queridos lectores, tengáis confianza para tomar decisiones correctas para vuestros clientes.

Por supuesto, también pretendemos ampliar tus horizontes. Con importantes eventos en áreas de industrias adyacentes, como el Salone de Mobile en Milán en breve, podría ser un buen momento para pensar qué artículos podrían complementar las colecciones de moda ofrecidas. Nuestra sección Cool Items for Concept Stores ofrecerá más sugerencias al respecto.

El espacio de la superficie de venta (o espacio de la web) de tu tienda es tan crucial como la mercancía, ya que crea emociones: piensa en una pantalla que haga soñar a tus clientes. Eventos como Coterie confeccionan mundos enteros con la ayuda de muebles y piezas de arte únicos; hay mucho que aprender de ellos. El cliente que está comprando un atuendo fantástico podría estar pendiente de un futón excepcional. Si trabajas con las compañías de muebles adecuadas y usas pantallas electrónicas en la tienda, puedes ofrecer una amplia gama de artículos con el mínimo espacio y convertirte en un destino a tener en cuenta para tus clientes.

También es importante no olvidar que eres el centro de una gran comunidad, la de tus clientes. Asegúrate de comunicarte constantemente con ellos, tanto online como directamente con ellos en la tienda - es probable que tus clientes tengan más sed de conocimiento sobre tendencias, marcas e ideas de lo que te das cuenta y apreciarán si lo compartes con ellos.
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