SPéCIAL BESTSELLERS 

Pour ce numéro, WeAr a interrogé quelques showrooms, salons et magasins internationaux sur leurs prévisions des bestsellers pour l’A/H 19-20 en termes de couleurs, styles, catégories de produits et marques.



PROFILS DES SHOWROOMS, SALONS ET MAGASINS

TRANOÏ

Depuis 15 ans, le salon parisien Tranoï est resté fidèle à ses principes : séduction, découverte, surprise et changement. Tranoï Femme réunit 550 exposants. de chaque continent, couvrant un spectre large de catégories, depuis le prêt-à-porter jusqu’à la bijouterie, les chaussures, les articles en cuir, chapeaux, écharpes, lunettes, manteaux et le bain. Tranoï Homme a été lancé en 2005 afin de répondre à la demande croissante d’originalité dans la mode masculine et présente aujourd’hui une sélection de marques haut-de-gamme engagées dans l’innovation. Le salon accueille des défilés, collaborations artistiques et corners montrant le travail de designers de certains pays (comme la Corée). Tranoï développe une présence internationale : en mars 2019, par exemple, il se déplace à Shanghai (voir notre rubrique Événements pour plus de détails)

www.tranoi.com 

NANA SUZUKI

Lancé en 2014 pour montrer une sélection particulière de marques de mode, Nana Suzuki est un bureau de vente stratégique pour la mode et cabinet de consultant qui a des showrooms à Paris et Milan. Il se distingue par son engagement à préserver la vision créative de ses designers, en leur fournissant des idées inventives et engageantes pour renforcer leurs ventes avec une couverture internationale. La petite liste très sélective comprend Cottweiler, Dust, Ernest W. Baker et Xander Zhou.

www.nanasuzuki.com 

DANESE

En 2001, le showroom de Copenhague DANESE a commencé à distribuer sur le marché scandinave des accessoires de luxe de marque telles que Giorgio Armani, Kenzo Homme et Donna Karan, et a rapidement développé de fortes connexions avec l’industrie. Aujourd’hui, l’agence travaille pour le prêt-à-porter hommes et femmes et veut être la destination N°1 pour les marques de luxe qui recherchent un bon partenaire de distribution en Scandinavie et en Europe. DANESE se concentre beaucoup sur les outils actuels de numérisation et communication en ligne. Son portfolio actuel de marques comprend Moncler, Helmut Lang, Marni, Victoria Beckham, Philipp Plein, Rotate et Remain.  

https://viadanese.com 

MAB (Modeagentur Benabou)

L’agence commerciale MAB (Modeagentur Benabou) a été fondée par Regis Benabou en 1999. Aujourd’hui, elle est devenue une agence aux multiples services, concentrée sur le marché Allemagne-Suisse-Autriche. Elle offre distribution, service consommateur, RP, organisation d’événement et d’autres services. Ses collections sont exposées dans le showroom the Düsseldorf de l’agence durant toute la saison. MAB est également présent aux principaux salons internationaux et dans ses showrooms partenaires à Paris, Londres, New York, Milan, Munich et Berlin. Parmi les marques de MAB, on trouve The Kooples, 3.1 Phillip Lim, Ba&Sh, Mes Demoiselles, Rachel Zoe et Designers Remix.

www.mab-fashion.com

MELAGENCE

Fondé par Mela Bauer en 2013 avec ses bureaux à Berlin, Melagence s’est rapidement fait un nom sur la scène des agents internationaux. Offrir au marché du détail et à ses clients un mélange sélectif de marques, tout en restant commercialement pertinent, voilà les principes fondamentaux de l’agence. Une marque est toujours sélectionnée d’après son style, sa collection, ses produits, le designer et son histoire, qui sont ensuite communiqués avec soin. La liste actuelle des marques comprend ÁERON, Band of Outsiders, Catzorange, Christian Wijnants, Club Petanque, Editions MR, House of Dagmar, Joseph, Lutz Huelle, Salle Privée, Veilance parmi d’autres.

www.melagence.com 


NOB AGENCY

Quatre fois par an, l’agence moscovite NOB Agency tient un showroom pop-up dans le fameux quartier du Marais à Paris, montrant des talents remarquables de Russie et d’autres pays, et crée des connexions avec les grands magasins, centres commerciaux et concept stores en Europe, Asie et Amériques. Les invités du showroom NOB Agency sont des acheteurs et consultants de Moscou, Londres, Los Angeles, Genève, Hong Kong, Shanghai, Doha, Miami, Tokyo, Berlin, Séoul et autres capitales de la mode. Les marques actuellement représentées sont Odor, 404 Not Found, Roma Uvarov Design, Katya Dobryakova, [into into] et d’autres.

https://nobagency.com 


MC2 SHOWROOM

Fondé en 1999, le bureau parisien MC2 Showroom s’est imposé comme l’un des pionniers de la mode avant-gardiste à l’échelle internationale. Niché dans le cœur du quartier bohême du Marais, le showroom est constamment animé par la mode et l’art. En ciblant les acteurs haut de gamme et luxe, MC2 Showroom travaille actuellement avec plus de vingt designers pour l’homme et pour la femme. La liste actuelle de marques comprend : Juun J, BMUET(TE), Sean Suen, Meesha, Mokoo, Harrison Wong, Studio El Guerrero, Oud, Vera Wang, LurLine, Villalba, Tiger in the Rain, Kristina Fidelskaya et d’autres.

www.mc2-showroom.com 

A.K. RIKK’S

En 1987, Rick Gaby a lancé A.K. Rikk’s dans un petit centre commercial à Grand Rapids, Michigan, vendant les principales marques masculines des années 1980s, comme Zegna, Hugo Boss et Armani. A.K. Rikk's est devenu depuis une destination de la mode contemporaine, spécialisé dans les vêtements hommes et femmes, mobilier et accessoires, et abrite presque une centaine de marques. Le magasin emploie des stylistes personnels formés, qui doivent comprendre ses clients afin d’anticiper leurs besoins en style pour chaque occasion, dessinant une liste de marques impressionnantes comprenant Valentino, Tom Ford, Stone Island, Common Projects, Linda Farrow, Rebecca Minkoff etc.

https://akrikks.com 

WISE BOUTIQUE

Fondé en 2001 par Gianni Peroni et Federico Scalogna, Wise Boutique offre une sélection pointue des marques les plus recherchées. Les trois magasins situés dans le centre de la ville historique Cremona son complétée par une boutique en ligne qui livre internationalement. Grâce au prestige et à la qualité des marques représentées, Wise Boutique est maintenant reconnu par la Chambre Italienne d’Acheteurs de Mode comme l’une des destinations principales du pays pour la mode de luxe. Sa liste de marques comprend des noms de maisons telles que Burberry, Alexander McQueen, Dolce & Gabbana, Stella McCartney, Givenchy, The Row, Valentino, Thom Browne et bien d’autres.

www.wiseboutique.com 

LOVECO

En 2014, Christina Wille a accompli son rêve d’ouvrir le plus grand magasin de mode végane à Berlin, dans le quartier Friedrichshain de la ville. À cause de la grande demande pour des marques équitables, écologiques et véganes que Loveco offrait, un autre espace a été ouvert en juin 2017 à Kreuzberg, suivi par un troisième à Schöneberg en 2018. Mme Wille connaît toutes les marques et leurs fondateurs personnellement. Sa liste comprend actuellement Nudie Jeans, Kings of Indigo, People Tree, Alchemist et d’autres.

https://loveco-shop.de 


ASSEMBLY

Fondés par l’ancien galeriste Greg Armas en 2008 et 2015, Assembly New York & Los Angeles sont des environnements de détail visionnaires, avec une collection éponyme pour hommes et femmes. En plus de sa propre marque, le magasin se concentre sur des designers internationaux indépendants qui valorisent le savoir-faire et le design comme une philosophie, indépendamment des tendances. Des pièces sélectionnées d’archives et vintage, ainsi que des œuvres d’art son disséminées à travers les collections pour raconter une histoire moderne. La sélection comporte des modèles par Assembly, Reality Studio, Hope, Bananatime, Baserange parmi d’autres.

www.assemblynewyork.com 


COULEURS

TRANOÏ 

Le rouge et le jaune sont omniprésents cette saison, et nous pouvons observer également quelques touches fluorescentes.

DANESE

Des couleurs vives : rose, rouge et orange.

Des couleurs classiques : marine, noir et blanc

NANA SUZUKI

Vert mousse ; vert foncé ; beige/chair ; pièces multicolores.

MAB

Neutres (brun, écru, beige, blanc) ; rouge ; bleu ; vert kaki.
 
[bookmark: _GoBack]Les motifs sont très importants aussi : imprimés fleuris rétro ; imprimés papier peint ; carreaux ; imprimés animaux, en particulier le zèbre, et bien sûr des logos (voir McQ by Alexander McQueen, The Kooples, DGL).

NOB AGENCY

Chercher ces trois couleurs Pantone : Nebulas Blue ; Ultra Violet ; Mango Mojito.

MC2 SHOWROOM

Kaki, charbon, denim bleu, noir, gris, jaune. Et des imprimés à carreaux.

MELAGENCE

Le vert dans toutes ses nuances, depuis menthe jusqu’à vert bouteille ; lilas clair ; motifs à carreaux.

ASSEMBLY

Tie dye, pervenche, bleuet, tons pastel.

WISE BOUTIQUE

Gris ; fuchsia ; rouge ; lilas. Imprimés animaux et floraux, à la fois dans le prêt-à-porter et sur les accessoires.

LOVECO

Rouille ; moutarde ; rose.

A.K. RIKKS

Bleu ; caramel ; gris.

STYLES

TRANOÏ 

Nous observons trois styles-clés cette saison : collections non-genrées / genre fluide, comme celles de Natalie B Coleman, Tessun, Coloreve, Zagv, Chapitre A ; une esthétique sportswear avec Ultracor, Moonboot, Liv Bergen ; et un look scandinave avec des pièces confortables et beaucoup d’imprimés, de fleuris à plus abstrait.

DANESE

Les doudounes héritage de Moncler. Des robes infusées des iconiques années 1980, avec des manches bouffantes et des silhouettes généreuses de Rotate Birger Christensen. Le pantalon tailleur classique de Victoria Beckham. Des manteaux et vestes oversize et boxeurs avec des épaulettes de Remain Birger Christensen. En termes d’accessoires, de nouvelles nuances en block et le sac ‘Trunk’ de Marni.

NANA SUZUKI

Des pantalons larges, de la maille et des pièces inspirées des années 70s Americana, style la chemise imprimée ‘meilleur employé du mois’, comme celles offertes par Ernest W. Baker. Des vestes et pantalons en simili daim à porter avec un large sweat-shirt à capuche, comme chez Xander Zhou.

MC2 SHOWROOM
Streetwear, tailleur urbain, contemporain. La customisation est importante, comme les options offertes par Tiger + Studio.
MELAGENCE

Des pantalons de costume larges à taille haute. Des vestes habillées, idéalement avec de grandes épaules. Des robes imprimées. Des tuniques en faux cuir. Des épaules prononcées en général, sur les robes, chemisiers, etc.

NOB AGENCY

Les styles streetwear et post-soviétique se poursuivent, c’est une des raisons pour lesquelles notre marque Red September marche bien : son modèle d’épaules signature rappelant les emballages de lait de Tetra Pak ont eu un succès fou.

Il y a aussi une demande pour des vêtements écologiques et recyclés – d’où le succès de Roma Uvarov Design qui utilise des matières renouvelables et recyclées, et Atelier Odor qui utilise des tissus des années 1920s. L’intérêt dans les vêtements non genrés et unisexes est croissant.

MAB

Du confort : maille confortable, loungewear, pantalons de jogging, très grands ponchos et écharpes. Un classique décontracté, des costumes légèrement oversize (mais pas notre look classique bureau/travail). Tapis rouge / festival / robes de party (mais pas les robes classiques de soirée ou cocktail).

ASSEMBLY

Des bas pour femmes à motifs, des ensembles/sets, de la fausse fourrure, du denim vintage. L’upstyling du vintage avec de l’outdoor et de la fine joaillerie est un équilibre délicat avec lequel nous avons navigué confortablement depuis des années.

WISE BOUTIQUE

Des manteaux oversize ; des doudounes colorées ; des vestes aux coupes masculines à la fois pour l’homme et la femme ; des pantalons à taille haute ; des jupes évasées.

LOVECO

Des jeans confortables ; des pull-overs oversize ; des accessoires en maille épaisse.

A.K. RIKSS

Si je devais choisir une tendance, ce serait Dadcore. C’est un univers très familier dans la mode : des pantalons en velours côtelé avec un pli et un peu de place autour du genou, un trench coat qui peut être à double boutonnage ou au moins oversize, des sweaters amples et épais avec un imprimé, et des bottes de montagne avec un laçage intéressant. C’est l’image d’une personne que beaucoup aspirent à être secrètement : confortable, sexy sans être rigide, et surtout, intime.

Pour le jeune consommateur qui n’a jamais connu les pantalons à plis ni les manteaux oversize, cette tendance est excitante et rebelle ! Cela me rappelle une fameuse photo du film St. Elmo’s Fire, où tous les acteurs portaient des vestes oversize, cher 1985 !


CATéGORIES DE PRODUITS

TRANOÏ

Maille ; outdoor.

NANA SUZUKI

Outdoor !

DANESE

Les catégories qui ont le mieux marché pour l'A/H 19 comprennent les manteaux et blousons, non seulement à cause de la saison, mais surtout grâce à nos grandes marques comme Moncler, qui a plus de 60 ans d’existence.

Nous avons également recueilli de bonnes réactions pour les vêtements classiques et féminins comme dans la collection de Victoria Beckham, où les formes flatteuses et combinaisons de couleurs étaient aussi faciles à porter qu’à assembler.

MC2 SHOWROOM
Hommes : outdoor, pantalons cargo, sweatshirts et T-shirts oversize, capuches, sneakers. 
Femmes : outdoor, robes, jupes, chemises, ensembles. 
MAB

Outdoor, maille, basiques de luxe, robes et jupes.

MELAGENCE

Des robes : faciles à porter toute l’année, en particulier avec une livraison anticipée, car l’an dernier, le temps est resté au beau si longtemps ! La maille est toujours un produit bestseller. Idem pour les manteaux. Le faux cuir tient une place importante en ce moment, en particulier dans des couleurs telles que les bruns.

ASSEMBLY

Toujours des bijoux, des lunettes et des accessoires. Du cashmere. 

WISE BOUTIQUE

Des doudounes ; de la fausse fourrure ; des tricots avec de grands cols. Pour les chaussures, des sneakers et des bottes.

A.K. RIKK’S

Des cols roulés, des vestes oversize, des bottes de montagne, du velours côtelé, des sneakers, des sweatshirts.

LOVECO

Des jeans ; des doudounes.
 

